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uvoD
TURI STI LKA 2019. GODI NA

Turistilka 2019. -gkondinma&k oy Giulpams k o obiljehena |
'injenicama:

A turistilka 2019. godina je do sada rekordna t

A u razdobl jdprsasjiefaacnjzabiljeheno je 1.146.397
7.343.480 %nolenj a, gto je 5 % vige wu dol a
razdoblje 2018. godine, i u dolascima 3% u odnosu ha isto ra zdoblje

progle godine pri [emu su najvige nolenja os
Legka 7, 33 %, Poljska 9, 72%, Sl oval ka 5, 51 %,
5,01%.

I ADMINISTRATIVNI MARKETING
TURI STI LKI URED TURI STI KNI NSKE DINURANIGIBENSKO

U svom djelovanju Tur idktniilnksik eu rheudp aThZz j @i bseurrsak:ou j e

Hrvatskom turistilkom zajednicom, 17 turistil kih
[ mj est a, t e koordizmapedpnomat huppsanijli h( TZ Zada
hupanije, TZ Splitsko dal mat i-meetanskechupanije, T2Z
hupanije i TZ Lilko senjske hupanije), zatim Min
Kkni nskom ﬁupanijom, HGK , ObrtnilTkom komor om,

Hrvatske, ost al i m hupanijskim turistilkim zajednicama,
turistilkim agencijama, jedinicama |l okal ne sar
drugima.

Turistil ki ured Turisknirkekeahepganicjee Gobawnisjka st

administrativne poslove.
Sukladno P ravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem

ustrojstvu Turistilkog uredanTusket hipaenzapednic
cilju strul nog, kvalitetnog, pravovremenog i C
posl ova Zajednice, ut wralkveinlinhi klal, anuk oTnur5 9.t i kom
ustrojena su sl jedela radna mjest a:

1. Direktor ureda

2Pomol ni k direktora za razvoj i sustav TZ
33.Pomol ni k direktora za operativni mar keting
4 Pomol ni k direktora za financije i ralunovodstvec

5, Strul ni s uzaprdmodijkiktidiska putovanja

Direktorica Turistilkog ureda je Heljana Gi kil
Na radnom mjestu pomol|l nika za razvoj i sustav TZ



Pomol ni k direktora za operativni mar keting je 1In

Pomol ni k direktora za financije i ralunovodstvo
Strulni suradnik za promoci ju Ni kol ina Stanili]
Zakl julno, Turi st idkknii nsrkeed hTup a@ii hengskenutno zap

direktoricu i 4 djelatnice.

Turistil ki urvencb adnmyiinipsrtirparteemne radnje za odrha:
Tijela zajednice.

U razdobl joproisjimlaenj2019. godine odrhano je:
-sjednice Skupgtine ( 18. ohujka, 18 prosinca),
-4 sjednice Turistilkog vijela (19.veljarle, 9.
prosinca)

-2 sjednice Nadzornog odbora (14. veljale i 19.



II. DIZAJIN VRIJEDNOSTI
[I. UPRAVLJANJE DESTINACIJOM RAZVOJPROIZVODA

1.1 PROJEKTQUALITYLABELLINGOB| TELJ SKOG 9SMIE&EABHAMEO

T
ke
.HOME.
Dlaea®™

DALMACIJA-SIBENIK QUALITY

Zbog znalaja i specifilnosti privatnog smjegtaja
kako se povelanjem kvalitete smjegtaja u post o]
razine usluga mogu stvoriti preduvij et za jala
Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije
turistilkih zajednica pokrenul a projekt Oznal av
smjagwut pod marketingkim i menom aLi ke HOME©O. Ri j
kojima se heli stvoriti nova oshova za poveziVve
nadopuni postojeleg sustava kategorizacije s cil
kval i t et e apartmana, soba i kula koje se privatno
Hupanijsko Povjerenstvo u sastavu: Mar |l ena FIl oi ¢
Dodig i Il nes Gkar o, donijelo je osnovne i fakul t at

kvalitete trebali imati.

A Vahele rjedgenje o kategorizaciiji
zahtjevu posebno razmatrati )

A Nepostojanje dugova prema sustavu
A Nepostojanje mjere zabrane obavljanja djelatnosti od strane
nadl ehnih tijela

A Tradicija poslovanja minimalno jedna sezona

20 URERENTOKOLI G

- obvezni kriteriji
A Urekena fasada i okoli g




A
I

Ukupni dojam okoline i u g o Lpadneblja m

okal noj arhitekturi i nasl jelu

- fakultativni kriteriji (treba zadovoljiti minimalno pet) *

* ne odnosi se na smjegtaj u starogra
A Terasa il. slilna povrgina (bal kon
(osim u gradskoj jezgri)
A Rogtilj u vrtu ili na terasi
A Vanjski tug
A Sadrhaj za zabavu i igru djece
A Garnitura za sjedenje u vrtu ili terasi (kod gradskih objekata d javni
sadrhaji u

blizini)
A Urelen i nj egov anpovarfak, kravayitd. cvi j el e,
A Vritni prikljulak za pranje opr eme
A Sunlaligte
A Mogul nost Tuvanja opreme, bicikla
3. INTERIJER
- obvezni kriteriji
A Klima-ur e L a ] il drugi nal in temper
ugodnosti
A Zagt i insekamd
A Sugilo za kosu
A Urelenost interijera primjerena po
A Namjegt aj ujednalene kvalitete
A Podne obloge lako perive i nealergijske
A Behil ni bespl at ni i nt er ndehnolpgijel k1 j u
A TV
- fakultativni  kriteriji (treba zadovoljiti makar jedan)
A Sef za vrijednosti
A Mogul nost korigtenja perilice za r
A Perilica za posule
4. OSIGURANO PARKIRNO MJESTO
A VI astiti parking u dvorigtu kule i
5. PREPOZNATLJIVOST
A Osobni dolek gosta (ild@i osiguran d
A Pile dobrodoglice ili slilni wugolad
A Domalin hivi u objektu ili u nepos
A Gostoljubivost; razgovor s gostom prilikom dolaska i odlaska




Pr omi d mhterijali u objektu

Informiranost, a posebno o lokalnoj ponudi

oo oo T

©

isanja dojmova)

Knjiga dojmova (ild@ Il nstagram il

Vizitkarte, letci, vlastita web stranica

| T

(min. 2500 pixela)

Najmanje 10 profesionalnih fotografija eksterijera i interijera objekta

6. ODLAZAK NA EDUKACIJE

A Obveza odlaska na edukaciju nosite

naj manj e jednom godi gnj-a ppbpebbpevj ef

informatike, edukacija na temu web di zaj na, novim pr om

[ mogul nosti ma internetske prodaj e

objekata, urebenje hortikulturnih pov

7. OPLI DOJAM POVJERENSTVA

A Ocjena Povjerenstva o ukupnom doj

dohayjyay

Hupanijsko Povjerenstvo je takolLer donijelo odlu

Like HOME, i to City, Bike, Rural, te Luxury / Luxury Premium. Definirani su posebni kriteriji
za svaki podbrend:

- Like HOME City

i

Osnovni preduvjet: nositi oznaku kr ovnog regionalnog znaka Kk
Ho me o

Besplatan pristup behilnom internetu
Sef za pohranu dokumenata, novca i dragocjenosti

TV set sa satelitskim ili kabelskim programima

Minibar ili rashladni wurebkaj za spremanje pil
Asistencijapri pri j evozu od zralne luke do smjegtaja
Info kutak ( turistilka ponuda, atrakcije, ak
barovi, goping, i sl. )

Osiguran dol ek po potrebi na prvom dostupnom
jezgri Asistencija pridolasku u bl i zi nu smjegtaja, kao i pr

parkirnog mjesta

Paket dobrodoglice ( vole, refreshment, i sl



- Like HOME Rural

i

i

i

Osnovni preduvij et : nositi oznaku krovnog r e¢
Ho me 0o
Smjegt aj mor aalbtiemnt iul mioog ekttiul a za podnebl je
s elementima tradicionalnog nalina hivota. P
za goste poput sunlaligta, igraligta za djec
biljem, vol kama, povrtnicamaeée
Info kutak sasvimp ot rebni m i nf ormacijama, a narolito
- kugaonicama domali h proizvoda
- getni cama i biciklistilkim stazama
- nacionalnim parkovima i parkovima prirode
- ponud:i aktivnog turizma u ¢giroj okolici
- farmama sa domalim hivotinj armkonjik@j e se
jahanje I sl.)
Paket dobrodoglice na bazi domali h proizvoda.

- Like HOME Bike

i

Osnovni preduvij et : nNosi ti oznaku Kkrovnog r ef¢
Ho me o
VI asni k smjegtaja pristaje na prihvat <cikl ot

Sigurna prostorija za s mj egt ado bbaivceizknad apod kI jul em, eV e
video nadzorom. Prostor u sklopu objekta za popravak bicikala Obiciklistill
al at pumpa, suvremeni nosal za bicikle (t
moderne bicikle)

Prostor za sugjeele i puameeopdeme ( perilica
Mj esto za pranje i odrhavanje bicikala (gume
nastavkom za | etkanje i pranje).

Info kutak za cikloturiste u sklopu objekta obi ci kl i sti ke karte, br
informacije (bike and bed popis, bike servisa
taxi sluhbe i sl .).

Transfer do sl jedeleg bike and bed objekta (

Paket dobrodogl i ce ich preodresokp@itsis)lk a pl ol



- Like HOME Luxury - luksuzni apartmani) / Luxury Premium o&( kul e za odmor)

0 Osnovni preduvij et : nositi oznaku krovnog r e¢
Ho me 0o

0 Luksuzni apartmani ( Luxury ) /) kule za odr

U Dizajn objekta ( arhitektura objekta, di zajn

U Kompletno opremljena kuhinja

U Udoban, prostran i elegantno opremljen dnevni boravak

i Sadrhaji predvileni kategorijom za 5 zvjezdic
U vanjski bazen, spa prostor (unutarnjjbaze n il i mali masahni bazen,
soba, isl.)

U Blagovaonica za minimalno 6 osoba

Ut Komforne spavale sobe s kvalitetnom postel]
antialergijska, bijela )

U0 Kompletno opremljena kupaona s kvalitetnim
kvalitetnim svijetlim  rulnicima

0 Osiguran osobni dol ek i i spral aj gosta, te dc¢
boravka

0 Mogul nosti usluge odrhavanja, spremanja i [ ¢
U Gostu osiguratidodatneusluge dcatering, i al &uilnimapodhlepgt
objekt, mogulnost pranja i peglanja odjele i

u 2019. godini, polovicom travnja organizirali s

destinacijske specijalizirane turistil ke agenci

lokalnim agencijama.

Na radionici se prezentirao prtajgL&KEHOME&dseolnl i nga o

brend, kaoi podbrendovi projekta, uz ostale zanimljive teme (upravljanje

l okalnom turistilkom ponudom, posredovanje i zZa
ponuda dodatnih aktivnosti, "paketiranje" ponude, up ravljanje nekretninama i

preuzi manje uloge domalina, Like Home agency).
TakolkLer su odrhane jog dvije edukativne radionic
u Kninu i Drni gu, gdj e se pokazao veliki i nter e

radoni cama sudjeloval o po preko 50 iznajmljival a.
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Ti skan | e kat al

Home. Brogura |

sajmovima u 2018. god ini.
LIKE HOME = 855
Best Quality Fiviiod

Accomodation

ibenik

09
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t

obiteljskog

skana

na 108 strani

LIKE HOME

Best Quality
Accomodation in
Dalmatia - Sibenik

smjegtaja
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u
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engl es



KRKA
National park

,'.'ii Dalmatia | Sibenik

So unique,
so welcoming
Sibenik - Knin County

Tha L) ¥
sl stas and fortdcations proloctd by

Blossod with morn than 300 islands, cifis
el raala, A Feh wingand lreasury, This is
Sibenik-Hain Gourty.

TW3O NATIONAL

Enjoy the oulstanding beauty of natum.
From the Natonal Park Kri, iis watadal's,
canyans, monasteches and hisloncsl shes,
mraugh this B2 Anthony Chanesl in Sibankc
%o the Mationsl Pack Keensll - group of
islards leoking Ike Se whit toars spread
o e Blus sen,

TWO UNESCO SITES, cultural atiractions
an mLmarTus seenie

cnhusry o e

UHESCO Watkd Haflags Sile List in 2000
Aiear sl 3 Culltursl SActon i 51
Hicholss: lorlaras, indcribed in UNESCO's
Workd Heritaga List in 2017, Alorg with
. Michaals and Bacane forerses, they
‘crmmle B unigus cultanl experence.

Every day can be differant hare. Jusl chooss.
amang wide range of our offer: Faloorry
‘cankar, Wilage tourism, Donkey lsland n
Tribunj, islands of corals and sponges or
wxplore wid pictuosgue Histerdand, by
Hixing or Biking and marry mare.

Tha Tourlst board of Sibani region wishes
you a ploasant sswying and urforgatiabis

Osim brogure svi

objekti
web stranicama www.dalmatiasibenik.hr

‘St Jopo's Camedral, Built in the 157 vasation in tha region of Sibenik,

koji i maj u [

3 Hrvatska gospodarska komora X | ®p Objekti obveznika - HTZ X~ Smjedtoj - Turisticka zajednica$ X + =
< C (@ O Notsecure | hr/default.aspx?p p je-pi Prikaz=18uvrsta =t0gvsta. B % @ @ i
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VILLA LAGUNA

smiestaj

+ Ljoljinica, Razanj - Rogoznica

VILLA MASLINA

smiestaj

4 Rti¢ 146, Ze¢evo Rogoznicko -
Rogoznica

VISIT WEBSITE

VILLA ZRINKA

smiestaj

N a

Javni
iznajmljival a.

poziv za

ukl julenje u ki
Pozi

VILLA MARTINIS

smijestaj

4 Jarebinjatka 9A, Rogoznica

VILLAPIA

smijestaj

4 REic 144, Zecevo Rogoznicko -
Rogoznica

VISIT WEBSITE

APARTMANT ANKORA

smijestaj

ub

je bio upulen i

kval.i

na

anstvo u

tete Li
post o]


http://www.dalmatiasibenik.hr/

specijalizaciju podbrendova. Dva objekta nisu zadovoljila kriterije, te jedna agencij a,
ostali su uspjegno postal:. ' anovi kluba kvalite

il-\
like
.HOME.
. ] § —

DALMACIJA-SIBENIK QUALITY

[1.1LI PROJEKT QUALITY LABELLINGSGASTRO & FOOD

Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine eno i gastroturizam prepoznala

jekaojedano d nosel i h turistil ki h pr olipakazojukakofer vat s ke.
gastronomijau201 9. godi ni bila jedan od tri najvahnija
Gastronomija je jedan od najvahnijih sadr haj a
pojavljuje i ka o pri marni mot i v z a sve vel. br oj turi
predstavlja putovanje radi uhivanja u jedinstven
pil a. U svijetu globalizacije turisti sve Vvige 1
temelje na lokal nom identitetu i kulturi. Upravo gastronomija predstavlja jedan od

naj bol jih nalina da se kvalitetno predstave | ok
kroz kulinarsku tradiciju gosti mogu upoznat.i S
Trendovi danas po kazuju da gastronomski turizam postaje jedan od nezaobilaznih

aspekata ponude u destinacijama. Rast potrahnje
ne samo rastom potrebe za putovanji ma i nji hovol
obrazovanj a, v el io jmdtamg eim wclvuy @&misjta zdravl j a i
tome. Zbog ovih trendova pojedine zemlje Zapadne Europe, poput Italije, Francuske

[ Gpanj ol ske, vel sSsu se pozicionirale kao gastr

njihove regije.

Posebno | e zanimljivo navest. kako razvao,j gast
odrhivog razvoj a. Primjerice, raste svijest 0




smanjivanju otpada, sve se vela pahnja pridaje
nabavljanje izravn o o d proizvolLala te upotrebe sezonski
postaju zvijezde, raste njihova popularnost koja je usko vezana uz inovacije,
kreativnost [ umj et nost u spravljanju hrane. Sv
utjele na raspol o hsivaramje novih kanfila distriteucije. | e

Brojni su faktori koji mogu utjecati na razvoj gastronomije i pridonositi njenom

potenciijalu i budul o] poziciiji na trhigtu. U Hr
gastronomije. Primjerice, Hrvatskaturis t i  ka zaj ednica pokrenula je |
365" kojem su gl avni ciljevi promoviranje domal

razvoja kulture dobrog stola i kuhinje te zdrave prehrane, podizanje svijesti ugostitelja
[ domal e j avnost gounet pomald é&nlreediranje nacionalne i

regionalne gourmet ponude. Dal j e, u Hrvatsku dogli svj et
Gault & Mailua i Udruge JRE, koji zbog renomiranosti, tradicije i prepoznatljivosti imaju

iznimno veliku promocijsku ulogu. Postojerazli i t e i nicijative i proj ekt
razinama u okviru kojih su razviijeni sustavi 0 Z
objekata.

Gi b e nksnkion s k a hupanij a i ma brojne nei skorigtene

gastronomske ponude, knj@ kskustva gostip bnotigi@nihi dvugim
faktorima za dolazak tako, u perspektivi, i za stvaranje svoje prepoznatljivosti za ciljni

segment 'foodija' kao destinacija izvornih gastr
kvalitete ugostiteljskih objekata ali i cjelokupne destinacijske ponude.
Ciljevi projekta
Gl avni cilj projekta je jalanje ekminslgashupamims
stvaranje njene prepoznatljivosti kao destinacije bogate gastronomske ponude na
globalnom turistilkom trhigtu. U tom kontekstu,
A Analiziratiieval ui rat i stanje eno i gast rkminskojms ke po
hupaniji
A Analizirati potencijale i mogul nosti jalanja
turistilkog proizvoda Hupanije
A Predlohi ti turistilke proizvode enkainskoj gastr o
hupaniji
A Razraditi plan komunikacijskih aktivnosti vezanih uz promoviranje eno i
gastronomske ponude Hupanije
A Predlohiti aktivnosti i projekte potrebne za
Hupaniije.

Dokument bi trebao predstavijati koncepcijski okvir i operativni program za
djel ovanje dionika u razvoju eno I gastronomsko:



kao platforma za donogenje odluka te kao
ul agal evojenoi gagtronomske ponude. Posebno, za sve koji promoviraju ovaj
proizvod studija | e pruhi ti razralene

razdoblje.

Metode rada na projektu

i zvor

Kkomuni

Projekt bi se sastojao od nekodlikio aktivnost.
Inicijaciju projekta Inicijacija projekta: planira se sastanak/radionica s
Kkl julnim dionicima na Kkoj el
dogovoril:i detal ji izvolenj
aktivnosti. U ovoj se fazi ¢
faze izr ade pl ana i uskl alLuj e
Sskupina na projektnom podrul
aktivnosti, termini za izvj

Analizu sekundarnih
podataka

Planira se analiza svih sekundarnih podataka iz

relevantni h izvora poput Dr
Hr vat ske turistil ke zajedn
TOMAS istrahivanja i dr . F
postojeldi podaci s t evermnaauz |
trendove u svijetu i primjeri dobre prakse.

TakolLer | e se analizirat:.i p
domene turizma ali i cjelokupnog gospodarskog
razvoja kako bi se dobio uvid u planiranje aktivnosti koje

se tilTu eno i gastr anonms ksee
dokumenti na lokalnoj, hupai

| st r a h-iradienicg
i intervjui, anketno

~

i strahivanj

. Radionice/sastanci s  dionicima:  planiraju  se

radionice/sastanci na kojem bi se dobio uvid u
postojele projekte t e ras
predlohenim aktivnosti ma
gastronomske ponude.

TakolLer se planira provedbs
ugostitelji ma na pkondi rnusl'kj eu |
kako bi se dobio uvid u probleme i izazove s kojima se
susrelu vezano uz pojedine e
(radna snaga, namirnice i sl.).

S kljul'nim dionicima u dest
dubins ki h intervjua. Oni bi
nositeljima razvoja eno i gastronomske ponude iz
privatnog i javnog sektora (chefovi najrenominiranih

k ¢

k «



restorana, direktori turi st

OPG-ovaidr.)
Final no i ZzPo zavrgetku studije planir.;
prezentacija te finalna prezentacija @gir .«
za razvao,j eno i gastronoms
kninskoj hupaniiji
Obuhvat rada
Planom | e se obuhvatiti sl jedele cjeline:
Pregled kljulnih dionika i U ovom | e se dijelu
inicijativa vezanih uz razvoj inicijative koje su danas pokrenute u RH za razvoj
gastronomske ponude gastronomske ponude. G astronomski turizam je u Strategiji
razvoja hrvatskog turizma do 2020. godi ne pr e
proizvoda pa postoje brojne aktivnosti koje se poduzimaju vezano uz razvoj i
promociju ovog proizvoda. Globalni trendovi u razvoju Za sagledavani e
gastronomske ponude vahno je sagledati sve gast:
strani ponude i potrahnje gastronomije gastron
gastronomskog turizma. Trendovi su usko vezani |
kretanjapaihje potrebno analizirat. kako bi se dobi o

pruhaju zakrGimsknes kupaniju.

Primjeri dobre prakse U nagem blihem okruhenju
primjeri dobrih praksi kako razvijati eno gastronomske ponudu i koji su to kljulni

faktori nj egova uspj eha. Zbog t oga | e s e ana
relevantne za GKH kako bi se dobio dobar uvi d

aspektima za uspjegan razvoj gastronomije.

Analiza stanja gastr on oudetkljpo abblizoati gastrorioreskes e di | e |

ponuda ponude u -kGKiFh sGieb enuspkaoni | e . Najprije | e se
i kulturna resursna osnova za razvaoj gastronomi
mar ketingke aktivnosti poduzismaj k, @rwezama.uPoc
se analizirati Il j udski resur si [ obrazovanje ka



budul i intenzivniji razvoj . Detaljno | e s e
|l okal ne/ regionalne kuhinje na koj ogsepragedoa pofl i vze
restoranske ponude kao, ponude OPG -a, vinar a. Konal no, dat | e
analize proizvolLal a.

SWOT analiza gastronomske Kroz prethodno proved
za ponude u GKH definiranje kIl jul npretnjipdg ednosti
razvao,j gastronomske -bohnsikoju [Gupamisikio. Ti me | e

inputi za planiranje razvoja daljnjih aktivnosti.

Vizija [ ciljevi U OV ome | e s e dijelu de

gastronomske ponude gastronomske ponude u Gi b e&msi knos k 0]

GKH kao i ciljevi razvoja.

Marketing U dijelu marketinga det al j

gastronomskog turizma @ koje je potrebno provesti za razvoj proizvoda. Dalje,

GKH razraditi | e se potrebne ¢
aktivnosti kao i potrebni promocijski materijali, njihov
koncept [ sadr haj . seWregedsvih o
aktivnosti koje se tilu in
javnost [ di oni ci det al j nc
razvoja ovog turistilkog

potrebne aktivnosti.

Akcijski plan U okviru akcijskog pl atmebme
akcije s opisom, rokovima i nositeljima.

Pl anska nal el a

Transparentnost iintenzivna suradnja

Pristup I nstituta za turizam u procesu 1izrade
principu intenzivne suradnje s-kRAiumiskti hkuopna nz g
naruliteljem kao i svim identificiranim dioni
kontinuiranoizv j egt avana o aktivnosti ma i napretku na |
provedbu istrahivanja i i zradu dokumenat a.

Ukl julivanje dionika

Za osmigljavanje plana razvoja g&at nekoms kappan
predvileno je ukljulivanje dionika kljulnih za
primjerice:

A Predstavnici turistil kih zajednica

A Predstavnici ugostitelja
A Predstavnici OP G-ova
A Predstavnici vinara



A Predstavnici proizvolal a
A Institucije u kulturi i obrazovanju

A Predstavnici hupanije, gradova i oplina
U izradi dokumenta sudjel ovat | e, bilo putem st
dubinskih intervjua, svi relevantni d i oni ci . Nal el o suradnje i ukl
podrazumijeva intenzivnu komuni kaci j u, di skusi j
postizanja konsenzusa svih relevantnih dionika o
i strategkih cilkeya,jkRapotrabnbvpostvesti u pred

Multidisciplinarnost

Analiza postojeleg stanja te definiranje pl ans
zahtijeva rad multidisciplinarnog tima strul nj al
strul njaci iz podrulja turi zma, gastronomij e, p |
Utemeljenost

Iza d u ovog pl ana zasnivat | emo na anali zi rel ev

sekundarni h podataka objavljenih u domalim i i n



publ i kaci j ama, odnosno na podacima koji l e se ¢
kvalitativnihikvan t i t ati vni h i strahivanja posebno osmi gl j

Susretno planiranje
Susretno pl aniranje podrazumi jeva usklalivanj e

stavovi ma i aspiracijama svih relevantnih dioni
nfji hove stavove 0o mogul|l nosti ma i ogranilenjima r
definirati S Vi potrebno koraci koje treba poduze
i skoristile prkendinmosskteé hQipbaemisjkeo u razvoju gastron

Turisi  ka zajednica Gibensko kninske hupanije je dc

u sklopu projekta |l abellinga restorana i ugos:
gour met & Dal matia Gibenik foodo, izradu Strate
Gi benlkkionske hupanije. Pol azel i od pretpostavke
vr hunsKki dohivljaj, proces | abellinga bi ut jecao
kreativnost | korigtenje tradicijske kuhnenje i Y
prepoznatljivog brenda kuhinje i i sticanje komp
dodatnu afirmaciju vrhunskih regionalnih namirnica i delicija poput janjetine, ekstra

djevilanskog maslinovog ulja, sireva, awteoht oni t

dodjeljivat | e se samo objektima koji | e odgovar




.11 PROJEKT LABELLING STANDARDIZACIJA | CERTIFIKACIJA U RURALNOM TURIZMU
NERAZVI JENIH PODRULJA GIBENSKO KNI NSKE HUPANI JE

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije
Labelinga 6st andardi zacije i certifikacije u ruralnc
Gi bendkkno nske hupanije u suradnji s Gibensko kni
Proje k t je vodila udruga Klub sel o, pod mentorstyv
ima niz uspjegno odralenih projekata u ruralnom
razvao,j ruralnog turi zma. Poletak projekta je ob

za poljoprivredu GKH, UO za gospodarstvo GKH, RR/
poveznice direktno ili indirektno u razvoju ruralnih krajeva.

Nastavilo se s prikupljanjem baze podataka agroturizama, OPG -a, proizvolLal a
vinara, ,prsgiurtarraa i sl ., a kroz |listopad i stude
iz prikupljene baze podataka, ukupno njih 53. Pr
kojoj su se izradili kriteriji za | abedbriranang i st

baza podataka svih registriranih objekata u hupa

Odrhan je i trodnevni seminar Kkoji je obuhvatio
propisa do znalaju razvoja ruralnog turizma u hu

Turistilka zajednica Gi be nl¥kgndink pokrenslk projektupani j e

Labelinga o0st andardi zacije i certifikacije u ruralnc
Gi benmkhonske hupanije u suradnji s Gibensko knir
udruga Klub sel o, pod mentagr ktoj @ami glae s2ibjean eanaK ati
odralkeni h projekata u ruralnom turi zmu, te su s
turizma. Poletak projekta je obiljehila radionic

GKH, UO za gospodarstvo GHidhicimaRkBjiAmaj@ lkddeznice t e ost a
direktno ili indirektno u razvoju ruralnih krajeva. Nastavilo se s prikupljanjem baze

podataka agroturizama, OPG -a , proizvolbLal a, vinar a, prgutar a
|l i stopad i studeni S u s eranipiz poikupljene bakei podatakag b i g | i S \
ukupno njih 53. Provela se anketa melLu nji ma, [
l abel |l ing i standardizaciju objekat a, te je kol
registriranih objekata u Jniwsemnarikgjiie.obukvdto svan | e i
bitne teme od zakonskih akata i propisa do znal a
Druga faza projekta se nastavila donogenjem Br e
turizma ¢gi bensko kninsketd:matﬂx'm«:ei;ta(eina,sizaannaislim,kreiran
prguta i sl. ), te bi finalizacija projekta treb
Cilj organiziranja tematskih i kulturnih ruta Gi

ponudu tradicijskih proizvoda na razini hupani je kao prepozna



turistilkog proizvoda u smislu stvaranja turi st
identitet projekta kao i brand name - Rural experience.

rural

EXPERIENCE




.1 .1V DALMATI A GPBBEBEKRA ZB/IOKIEA &I HKILKE URI ZMA u G
KNI NSKOJ HUPANI J 1

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije j
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o

projektu krenuloseureali zaci ju i stoga. Prvi korak je bila ec
odrhala u Kninudpuo Idevtak otne rimisnraedi nom ohuj ka, a na
ukupno 23 polaznika, od kojih je 18 iz nage h
revidirane suupsamd jiyte&akohpostojele, tako i no
Hrvatskih i hupanijskih cesta. Broj staza u hup
k m. Sukl adno izmjenama rut a, te agencija i ser v
na 4 jezilnatew&izi paglbse%i, njemal ki i talijansk

Explore

Dalmatia Sibenik on
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FAHRRAD gE===2
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Proj ekt se nastavio oznalavanjem biciklid&tilkih

kni nskom hupanijom prijavildi 11 ruta za oznal ¢
po kojemu | e Mi ni starstvo turi zma odobril o di
Dosad je ukupno oznaleno preko 65 % rute u hupan
oznal i ti sve preostale rute.

U tijeku je priprema bi ci kl i sti ki h karat a, ukupno njih 7,
posebno, zbog ¢gto detaljnijeg pregleda ruta, S
karte zbog veliline same zone koja obuhvala vel:

Tribunj, Pirovac i Skradin ).

BkeMap

SIBENIK

SIBENIK
ZONE|

o e s e




Napravljen je redizajn specijalizirane web stranice namijenjene cikloturistima
www.bikeandhike.hrr k 0j a sadr hi sve bitne i redpsimanpopis j e o0 r
servisa i agencija koje u svojoj ponudi imaju programe i usluge za cikloturiste, popis
bike &bed smj egtaja do generalnih informacija o dest
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RAZVOJ HI KE SEGMENTA TURI STHKNWNEKODNHBDEANI &I BENSK

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije
turistilkih zajednica pokrenula projekt razvoj a
krajem prosinca s l okalnim turistil kjiendmzialjledajni c
suradnji na ovom projektu. Dogovorena je i surad
na projektu, odnosno definiranju [ trasiranju
sastavljena od [l anova planinarskog kluba, [l anc
specijalizirane za aktivni turizam, osobito hike segment. Prva faza projekta koja

obuhvala kompletan prijedlog ruta s svim potrebr
bi ti dovrgena polovicom travnj a. Nakon toga | e
paralelno r edi zaj nirat. web stranica bikeandhi ke. hr |

po principu bike segmenta, te imati sve relevantne podatke o rutama i ostale korisne
informacije.



[ R T I POTPORE DOGANANJI MA

Turistilka zaj&drnins& eGihbugprankg e je raspisala jav
prema programu aPotpore dogalanjimadéd u 2018. god
dodjela bespovratnih novliani h sredstdahknaskeTur i st
hupanzisj edogalanja na t@&kknitrogke uhup dreinjskokao mot |
turista na destinaciju, stvaranja dodatne ponude, poglavito u pred i posezoni. Javni

poziv je bio objavljen na-alnterhekasnrianizaamant .
ured jTeZH,ao svoj prijedlog Turistilkom vijelu na
pozivom. Turistilko vijele je donijelo konal nu
2018.

U tu svrhu podupirali su se:

A a) TOP DOGA'n Kojd dtvaraju motiv dolaska turistana  destinaciju
A b) LOKAL NA DO G Akojastvar&ju dodatnu ponudu na destinaciji

Program: TOP D OGA N kojd §tvaraju MOTIV DOLASKA u destinaciju:

TZ GRADA GI BENI KA ADVENTURA 20109. 35.000
TZ GRADA GI BENI KA LIGHT IS LIFE 30.000
3 |SRK | Bl GCREQMMIEI Al I T} 5. TUNA FEVER ROGOZNICA 2019. 25.000
ROGOZNICA
4 | TZ GRADA VODICA VODICE MTB MARATON DALMATINER 25.000
5 | JKVAL ORC WORLD CHAMPIONSHIP 20109. 25.000
6 |FEGTA FEGTA DAYS 20.000
7 |GU GI BENI K KONCERT 22. VELERI DALMATI NSKE 20.000

Program: L OKAL NA D OG Akojastvaraju DODATNU PONUDU u destinaciji:

TZ GRADA VODICA LJETNE | JESENSKE BAKANALIJE 20.000

UDRUGA RAT CAT (SUORGANIZACIJA S

UDRUGOM NOTA) NOX FESTIVAL 20.000

TZ0 PRI MOGTEN TRIBUTE KONCERT 10.000

TZ0 PRI MOGTEN PRI MOGTENSKA FEGTA 10.000
MENnUNARODNA UTRKA

UDRUGA 1 TI GNJANSKI TOVAR|TISNO 10.000
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DANI TRADICIJSKE KULTURE NA

6/ KUD KOLEDI GLE JEZERA MORU | KAMENU 10.000
7 | SRD PUNTA RATA BIG GAME FISHING 10.000
8|UDRUGA 1 BETI NSKA GAJETA | DANIBETINSKE GAJETE 1740. 10.000
9 | TZ MJESTA ZLARIN 10. BRUDETIJADA 10.000
52. TRADICIONALNE TRIBUNJSKE
10/ TZ OPLI NE TRI BUNJ MAGARELE TRKE 10.000
TZ OPLINE PI ROVAC U SURA
11|1 DALMATI A FI LM FESTI VAL | DALMATIAFILM FESTIVAL 10.000
12 | TZGRADA VODICA 17. VODICE JAZZ & BLUES FESTIVAL 10.000
13 | TZ GRADA VODICA VODI LKA FEGTA 10.000
14 | JK TIJAT 17. REGATA JABUKA 2019 10.000
POVIJESNA POSTROJBA KRALJA DMITRA
15 | ZVONIMIRA ZVONIMIROVI DANI 10.000
16 | PLESNI TEATAR SJENE Gl BENI K FBRINGIE 10.000
UDRUGA ZA PROMICANJE PUTOVANJA
171 CROATI AN TRAVEL FESTI VA CROATIAN TRAVEL FESTIVAL 10.000
18|UDRUGA TURI STILKIH VODI L|I SPRILAJ MI SVOJU 10.000
TJEDAN FOLKLORA | NARODNIH
19 | KUD ZORA OBI LAJA 8.000
OLYMPIA BIKE CAMP- MTB TRENING
20|BI CI KLI STI LKI KLUB TOP S|KAMP 8.000
21|TZ0O0 PRI MOGTEN TRI ATLON PRI MOGTEN 7.000
DALMATINSKA TRAIL LIGA 2019
22|PLANI NARSKO DRUGTVO 1 PRO UTRKAPROMINA TRAIL 2019 7.000
23 | TATAMI TRADEHERITAGE LIFE ADVENT NA MEDULI L U 7.000
REGATA HENA U VESL
GAJETAMA- U SUSRET GOSPI OD
24 | TZ KRAPANJBRODARICA ANNELA 6.000
25 | PEAK AND PADDLE D.O.O. ZLARIN OUTDOOR FEST 5.000
EVILVILLAGETRAIL PIROVAC,
26 DRUGTVO SPORTSKE REKREAC| BICIKLIJADA 5.000
40. SUSRET DALMATINSKIH KLAPA
27 | TZ GRADA SKRADINA SKRADIN 20109. 5.000
SAJAM U SREDNJOVJEKOVNOM
26| TZ GRADA GI BENI KA Gl BENI KU 5.000
29 | E 20 EVENTI D.O.O. NAJLJEPGA MAMA HRV 5.000
12. UHANCE ZAGORE
30 | UDRUGA KAMPANEL 1861 "KUGAJ | SLUGAJ | Z 5.000
31/|BK PRI MOGTEN BIKE WEEKEND 20109. 4.000
TZ MJESTA JEZERA | BK FA \
32 | PARTNERIMA Bl CLKLIJADA 10D VA 4.000
33|VODI LKA GLAZBA KONCERT 4.000
34 | SUPERTOON SUPERTOONFESTIVAL ANIMACIJE 4.000
35| TZ0PLI NE MUGRNER NOL COLENTUMA 2019 3.000
12. KAZALI GNI FEST
36 | TZ GRADA SKRADINA POD MURVOM 20109. 3.000
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MTB UTRKA SKRADHDUBRAVICE

37 | UDRUGA RUPSKA ZVONA RUPE 20109. 3.000

38 | BBK ORLOV KRUG 21. MTB WEEKEND CROATIA CUP 2.000

39 | UDRUGA P.A.R.K. KULTURALJKA 2.000

40 | UDRUGA P.A.R.K. GLAZBENI FESTIVAL REGIUS #9 2.000
PANKTOON- RADIONICA

41 | SUPERTOON ANIMACIJE ZA DJECU 2.000
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[ I I POTPORA RAZVOJU DESTI NACI JSKI H MENADHMENT

POTPORA RAZVOJU DESTI NACI JSKIH MENADHMENT KOMPAN

Destinacijske menadhment kompanije su iznimno \
pl aniranju razvoja turizma, te im je primarni Ci
da na sebe preuzmu odgovornostzasty ar anj e novih turistilkih proi
t e polnu primjenjivati specifilne naline rada i
destinacijskim menadhment kompanijama koje danas
razvojuDMK-a u k| j ul uj eviranbssi sukadnjuisarprivatrim i lokalnim poslovnim

subjektima te lokalnih i regionalnihTZ -ova. Tur i sti ko trhi gte postaje |
[ sve |je vela potreba razvoja nove destinaci | s|
dohivljajapakeurasanhmaha turizma posebnih intei

kvalitetna suradnja privatnog i javnog sektora, inovativni proizvodi koji prate sve
relevantne trendove te kvalitetni i obrazovani zaposlenici.

Cilj edukativnih radionissuwsthav d eDMKedd&noiikdti@gld naci | a
stanja i gl avnih izazova u komercijalizaciiji S
posebnih interesa, stanja i glavnih izazova u s

zajednica s postojelalmiDMKMK/,i Idiugmpatodmdihj obr az o
odabira prioriteta u nastavku edukativnih aktivnosti u okviru razvoja DMK.

Rezult at prve radionice odrhane u listopadu 201
razvoju slohenih turi st isébkih imereparuklastesinmddaljnjha t r hi ¢t
aktivnosti edukacija i razvoja DMK u suradnji s DMO.

Druga radi oni ca, odr hana krajem studenog, j e
podrul ji ma identificiranih gl avninh i zazova u
proizvoda za trhigte posebnih interesa te u sur ad
zajednica s postojelim DMK i/il:@ potencijalnim D
Trela radionica, posljednja u nizu, odrhana 13.
zakl julak svi h picagte eookupila Ipredstearrdke 6 agencija, te 10
turistilkih zajednica, od kojih su svi di oni ci [
te je zakljuleno da | e se isti nastojati [ izvr g
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1 .111 &ZLADNN BOBLEMA Gl BENSKO KNI NSKE HUPANI JE

TZ Gibensko kninske hupanije je 18. prosinca 20:
i mena &Zl atna boulaodo obiljehila uspjegnu turisti
zahval ni ceauwtaisnuu hni
TZH je na svelanosti dodijelila priznanja azlatr
to u slijedelim kategorijama:

1. Priznanje Gr ad Girbaejnuiskpj egni ja turistilka destina

2. Priznanje Gr ad Bnaj gspjegni | aacip@0l®ena dest.i

3. PriznanjePr oj ektu &Za Z| ®dbprbepspbdshi kem razvoj

4. Priznanje Kninskom muzeju 8T v r L a v ad ddéprnosrkulturnoj ponudi i
oluvanju bagtine

5 Priznanje Turi stil koj agenci j {d oHurrviant osskojpodudiiusbt ipfut ni
kreativnim agencijskim programima

6. PriznaneTuri stil koj agenc.i j-doprinoa cptomacipi akiveagyt i nat i on
turizma

7. Priznanje Apartmani Mara & Enchanting Apartment 0 ANA ZAJC - obiteljski
smjegtaj 2018.

8. Priznanje marinaD -Marin Mand alina -dopri nos razvoju nautil kog

9. Priznanje konoba Prslika - doprinos razvoju i promaociji autohtone gastro
ponude

10. Priznanje restoran Tri piruna - gastro ponuda 2019.

11. Priznanje Jurlinovidvori -doprinos turistil koj pudizmadi sel el

12. Priznanje hotel Scala - mali obiteljski hotel 2019.

13. Priznanje hotel Bellevue - obiteljski hotel 2019.
14. Priznanje kamp Rehut - mali kamp 2019.
15. Priznanje Zoran Jajac - chef godine 2019.

16.Priznanje Ti na -Biulrigti I ki vodil 2019.
17.Priznanje He | | ko Kdmlpevinlos unaprelenju razvoja kul
18.PriznanjeJ edr i | i I ar & lorganikatiju dvjetdkeglprvenstva u jedrenju
po standardima ORC
19. Priznanje Pal al a G & intbrpretacijski centar Civitas sacra - inovacija
godine
20. Posebno priznanje mani f est aci j i 0 gidmecfattradicidnalyitsjea i

namirnica interpretiranih u vrhunskoj gastronomiji

21.Posebnopriznanje Tur i st i I ko u g o esohitdopringss poticanfuk ol a
razvoja brenda destinacije
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22.Posebnopriznanje mani f est aci j i 0 raabifegyahija godire 2019. f e 0

Dyorana SWMIHOVILA 8
ST. MICHAEL'S Hall \
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I1l. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
[lI.I' ONLINE KOMUNIKACIJE

1 R I | NTERNET OGLAGAVANJE | DRUGTVENE MREHE

U 2019. godini i dalje je naglasak na aktivnosti bio na i zradi kreativnih r
produkcijuon - i ne alata s ciljem usklalivanja s novim

[ adekvatnog promoviranja kroz sve komulng kacij s
kanali trenutalno najjafli generatori povel anja b
Polazeli od jednog od naj blintnerjneht noaglkaeda vnagrnkji ah nac
interesa i potrahnje za pojedinim turistilkim

i skustvima i globalnim trendovi ma u ogdlag@awan jeu,
zadrhava najznalajniju ulogu uUu ukupnom ogl agava
u 2019. godini provedeno je po sljedelim segment

%+ oglagavanj e DAdWordekbmpanigeu

%+ oglagavanje na dr u{ptFacebnok Google, &wWit@rma ou Tube,
Instagram, Pinterest

+ oglagavanje po trhigtima

Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:

% Povelanje clickthrough pokazatelja

% Povel anje broja jedinstvenih posj et a n a
www.dalmatiasiben ik.hr

% Poboljgano pozicioniranje Internet stranice r

% Povel ana aktivnost na dru—gvtkoenenitampos;tov'eﬁama (1
tweet-ovi , itd.) i prisutnost na drugtvenim mretl
post sezoni

% Povelanje vipghkosostturistil kog ®Giemadmi k| asttea
prepoznatljivosti slogana soUNIQUESOBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne
kul turne i gastronomske vrijednosti nageg kr

U okviru Internet oglagavanja provodilo se gl ok

Internetu.

Search oglagavanje predstavlja oglagavanje na |

rijefli dok Di spl ay oglagavanje panmedhs tha vl | a C
najposj el enijim I nternet portali ma u suradnj i

agencijama. Oglagavanje na drugtvenim mrehama u
ul ogu u svakom poslu pa tako i u promi dhbi tur i

aktivnostinnm oreame pokazale su se vrlo dobri
pahnja aktivnosti ma na &dFacebgok Teittei, Instagname. h a ma

Prepoznavgi potencijal drugtvenih mr e h a na | n
komunikaciji te stvaranju dodatne vrijedno sti, TZdkBnbeaekkohupaniije P
niz aktivnost.i na najznalajnijim drugtvenim mreh
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Drugtvene mrehe
Facebook

U 2019. godini, sukladno globalnim trendovi ma od
na najvel oj dr u @tFaceboaky. Nartepi drugtvenoj mr e h i
CROATI A/ DALMATI A/ GI BENI K trenutal no broji negto
pratitelja koje je potrebno pratiti [ obavjegt
destinaciju. Facebook Kk ampanj a | e real i ziranal knaa, tAuhsitgrtiijn
Sl ovenij a, Skandinavija i ltalija). U gest tjed
ostvaril:| vige od 27.000 interakcija sa sadrha
Kampanju je preko svih trhigta .Wajakjveijimasusd ge od
pokazali fanovi iz Italije i Slovenije.

OB e stk compcs s - a6 |[Glcesgie 3 CROATIADALMATIAGBE

“Dstoteks Uredianje Pricaz Favoriti At Pomoé

<5 (% Prediozena web-mjesta =

facebook

3

e

" b H
IASIBENIK = 3 X S Y B
@croatia.sibenik > . % ~ "
- % ] -

Poéetna L -— -
osm e | o | = © Posa pos
Fotogratje
Videozapisi
Objave
CROATIADALMATIA/SIBENIK
Dogadaji Tunisti¢kl informativni centar u Sibenik
Info 47 dodokokod
Zajednica
Zajednica

Informacie i oglasi
139248 jud se ovo svda

%) SUPER , LEP KRAJ, GISTO MORE , UVIJEK U SE VRAGATI I
= :
Q. 3

Fotografije

NAGALMATIA B . %
CPOANA DALWA YA SN SRRARABALAVTW S g TIOATASALUATA baies

Pow e b - Pt
[

0
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Instagram

Gl avni cilj provolenja aktivnost.i internet ogl a
oblika online oglagavanja kako bi se maksimizira
sezone, odrelenog turistilkog dogalLanjanallii cil j
da se odrelLeno dogalanje promovira preko vVvijest
koja se zatim prenosi na razne drugtvene mrehe,
putem Google AdWords kampanja i ostalih oblika
ovim aktivnostima se u relativno kratkom vrement

eksponiranost. U 2019. godi ni sukl adno globalnim trendo
pojal at i prisutnost i na jedno]j o thstagramup dmaul ar ni j
kojem video i fotografie mj esel no postavl j a.Umnamlpéripda aktivinali k or i s ni
smo vige od tisulu novih pratitelja, I'iji je bro
impresija.
[ESEtON ™}
m\mm,, o istagrann.ormvish dalmatissibeni 0 - @ 0| @ baimtis Sbenk (@vist 5. .
© | nstagram T EZB veovvioies a
visit_dalmatiasibenik [ i |
l.l-t Broj objava: 709 Pratitelja: 2,400 Pratim 1,603
é'é!gs Dalmatia Sibenik

Tourist Board of the Sibenik-Knin County Croatia
#50UNIQUESOBEAUTIFUL &

#DalmatiaSibenik

www.dalmatiasibenik hr

Primosten NP Kornati NP Krka

 OBJAVE

# Screenshot Added 2
twas added to your Dropbor.

Twitter

U 2019. godini aktivirali smo profil na Twitteru -dr ugt venoj mr e hi koja i
milijuna korisnika , a koju koristimo za mikro-blogging , odnosno objavu- kral ikl

tweetova. U tom razdoblju nage objave s motivima hu
132.000 puta.
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W Dslmatia Sberik (€ % | WP Twitier Ansiytkaact X | W TweetsikedbyDai X W Dsiratia Sbemic (¢ X | [ Dnsk x| we x| G x|l o x| @ e x| @ NEVEESoERin x| 4
»
¢ C @ tittercom/DaimatiaSibenik °o*x ® O
H appr B Mmsmenonin. W Tetcene prrodre. B Guea-epcenart. O Dot @ MesonlTourem . ] Desetaatioga ot @ Nspsgecenetun. Yo Shenséapeisg . [ Cusesn Papandop. W Drtmenervete . @ lsprosste tdicion. @ Tvan Mestroué »
v < Dalmatia Sibenik O Search Twiites
@ Home
# Explore
Q Notifications
& Messages \
( dit profile )
— You might like
[ Bookmarks Dalmatia Sibenik
@DalmatiaSibenik HERMtage Conference ... "o gy P
@2020_heritage o
B usts Welcome to the official account of Sibenik Knin County Tourist Board!
B Fromoted
#DalmatiaSibenik
stiasiveniichr (F] Joined June 2013 i uen® ( )
® rrofie Aot Folow
@ More &% Viada Republike H... @
Tweets Tweets & replies Media Likes ﬁ @ViadaRH (_Follow )
¥ pim
Dalmat aSibenik - May v
#03 : Beautifu
+@Dream Division . &
Politcs - Trending v
Europe
196K Tweets

By sing Twitter's services you agree 1o our Cookios Use, We and our partners operate globally and use cookies, including for analytics, personalisation, and ads.

Pinterest

Kreirali smPBi madmuest unapreko koj eperseaatinranpol el i
igle na temelju nagih turistilkih proizvoda.

Home® Following () Nikoina -] 9

w1

DalmatiaSibenik

3 monthly viewers

Dalmatia
Libeni
dalmatiasibenilchr Welcome to the Pinterest official account of §rbeni!< Knin
County Tourist Board! Thank you for connecting with us
and sharing your #DalmatiaSibenik photos!
Activity  Community
Featured See all boards

-~
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ONLI NE OGLAGAVANJE

MEDIA FORMAT EDICIJA VR JIZDINOE l'5Lh ¢
hD[ ! ~! !

bicikel.com I?anner + pr Travanj & svibanj 5.700,00 5.700,00
[ 1 anak

Google Adword Mobile ads, _ 993.737,85 | 168.747,57
tekst + baner , Pred i po sezona

[Facebbok
oglas

DNEVNIK- LJUBLJANA | www.dnevik.si Travanj 2019 3.500,00 3.500,00

. . www.turismoitin . . 10.000,00 10.000,00

Turismo itinerante i 6 mjeseci
erarante.it

Tip travel www.tiptravel.hr | Travanj / sviban; 45.000,00 3.000,00

In Your Pocket WWW.INYOourpoc 12 mjesseci 26.562,50 0
ket.com

SVEUKUPNO 1.084.500,35 190.947,57

Il nternet je zbog svoje vahnost.i i dosega u 201
promocije. Pritom se sve vi ge pahnje pridaje interakcij.i
stranicama kao i kvalitetdi samog sadrhaj a. Takc
pretrahuje putem mobitel a, gt o ni j e Zanemarivo
promocije. Cilj kampanje bio je preds t avi t i turistil ke proizvode
Hupanij i kao poheljnoj cjelogodi gnj oj destinaci
provest.i kampanju koja | e dovest.i relevantne
potaknuti na inteeamkciQduabsanaaduhatjrhi gt a: Nj e
Sl ovenij a, Uk, Skandinavi | a Il talija. Ovi sno

su trajale od svibnja do kraja lipnja.

Kampanju smo apostavi | i @coneat mdrketng (teva Storydellirs tg), p a

di spl ay mar keting (prikazivanje banner a na nar
internetskim izdanjima vodel|li h medija na odabr a

(prikazivanje oglasa korisnicima na tzv pametnim telefonima), te social marketing

(ogl agawandreugnt veni m mrehama) . Unut ar predvileno
optimal an medij ski mi ks kako bi se povel ao dose
relevantnim internetskim medijima te generirao kvalitetan promet na internetskim

stranicama TZ -a.

Kampanje su i sporulile vige od 26 milijuna prikaza
177.000 klikova prema internetskoj stranici TZ -a . Na drugtvenim mrehama (

Il nstagr am) vige od 27.000 raznih k

like, share).

ostvareno | e
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Nj emal ka

Kampanja je ove godine bi |l @Ul Neawlork, b Metwark Toadel t r i kar
[ Mobil e Network DE. Naj vel.i br oyl Nepwork Bmz ehw gl as
kanala najvel eg nj emal kWnged mterhet Media. i zdaval a

Kampanja je trajala gest tjedana te j-aforniori gt en
mul ti medijskog advertoriala s dodatnim teaser.|
kampanje. Ovaj format odabran je kako bismo kroz tekst i fotografije predstavili neke

odglavnih t ur i st i I ki dkultprmeariamenitosti,rirodne ljepote, aktivni turizam

i sun&sea. Oglasi su se prikazivali na portalima poput Web.de i T online.de i to vi
5 milijuna puta ¢gto je rezultiralo s vige od 46.
Advertor i j al i ma su s e promical e prirodne [ povi
cjelogodi gnja ponuda, te planirana dalipadeanj a. A
pregledan je 15,982 puta a korisnici SuU na nje
sekundi, doksusekorisni ci na adverotrialu na mediju Web.d

sekundi, te su ga pregledali 7,993 puta.

Die Gespanschaft Sibenik-Knin ~

LG Network Travel planiran je kako bismo korisnicima za koje znamo da su u procesu

odabira destinacije za odmor predstavili ponudu
Ogl asi su se prikazival: na stranicama poput ur
mi | i j un pruezaulgttior gleo sa vige od 1.700 klikova pr

© Ausflog In die Todeszone von Tschemobyl: 3 Nachte mit
4° Hotel, Flug & Tagestrip fur 260€

Kako bismo dodatno povel ali doseg relevantne putl
Mobil e Network DE. Ogl asi su se prikazivald] kor
svojim pametnim telefonima. U ovom dijelu kampanje ostvaril:@
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prikaza oglasa ¢gto je rezultiralo s vige od 8.00
web stranici.

=
Austrija

Kampanja u Austriji trajala je 6 t | edvartoralai izvr g
s dodatnim teaserima radi pojalavanja dosega kan
portalima poput Oe24. at. i GMX. at i to vige od 5
od 37.000 klikova prema novom webu. Ovaj format odabran je kako bismo kroz
zanimljive pril e [ mul ti mediju priblihili pon
Advertorial na mediju Oe24. at pregledan je 5, 61c¢z
na stranici od 03:13 minuta, dok je adverotrial na mediju GMX.at bio pregledan 5,846

puta wuz prosjelno vrijeme ostanka na stranici od

Die Gespanschaft Sibenik-Knin —

L\
Display kampanja koja podrazumijeva prikazivanje bannera na naprednim display
mrehama te u internetskim izdanjima vodelih medi
diepresse.at |, kl einezeitung. at i Oe24. at . Ostvareno |
od 1,400 klikova prema web stranicama Hupanije.

Eine Kanzlerin, die lachelt, ist
leider zu wenig

T

a=oo
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CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
Sponsored -

-
L
-e

Py

Enjoy in top quality accommodation provided by Like Home project of
Sibenik-Knin County. Private suites, rooms and houses in offer own quality
label that guarantee excellent private accommodation.

#DalmatiaSibenik #s0UNIQUESoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

DALMATIASIBENIK.HR

Feel like home - Project Like Home Learn More
Book your accommodation! Project Like Home comprises. ..
o Like (D) Comment £ Share

a8 CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
B Sponsored - @

Get ready to be amazed! Active vacation fans and nature lovers will
immediately fall in love with outdoor activities of the region.

#DalmatiaSibenik #s0UNIQUEsSoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

DALMATIASIBENIK.HR
Be active in heaven of natural beauties Learn More
New adventure is caning you! Set sails and explore Korna...

oY Like (J Comment 2> Share
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":Q. CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
t Sponsored - Q

s
W2

Explore breath-taking national and nature parks, stunning bays, crystal-clear
waters, ancient fortresses, cultural monuments and archaeological sites all
placed in Sibenik-Knin County!

#DalmatiaSibenik #so0UNIQUEsoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

DALMATIASIBENIK.HR

Unique nature and rich legacy Learn More
Come and enjoy in beauty of this county. Two out of eight.._
oY Like (D Comment 2> Share

28 CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
i Sponsored - @

GenieRen Sie erstklassige Unterkinfte, die vom Projekt Like Home der
Gespanschaft Sibenik-Knin zur Verfigung gestellt werden. Private Suiten,
Zimmer und Hauser bieten ein eigenes Giitesiegel. das eine ausgezeichnete
Privatunterkunft garantiert.

#DalmatiaSibenik #s0UNIQUEsoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

poal
DALMATIASIBENIK.HR

Fuhlen Sie sich wie zu Hause - Projekt Like Learn More
Home

oY Like (J Comment 2> Share
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8% CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
‘-‘!h Sponsored - Q

Machen Sie sich bereit zum Staunen! Aktivurilauber und Naturliebhaber
werden sich sofort in die Outdoor-Aktivitaten der Region verlieben.

#DalmatiaSibenik #s0UNIQUEsoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

DALMATIASIBENIK.HR

Sei aktiv im Himmel der Naturschonheiten Learn More
Ein neues Abenteuer ruft dich! Setzen Sie die Segel und...
oY Like (O Comment 7> Share

e CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
B Sponsored - @

Entdecken Sie atemberaubende Nationalparks und Naturparks, fantastische
Buchten, kristallklares Wasser, alte Festungen, Kulturdenkmaler und
archaologische Statten in der Gespanschaft Sibenik-Knin!

#DalmatiaSibenik #s0UNIQUEsoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife

DALMATIASIBENIK HR
Einzigartige Natur und reiches Erbe Learn More
Kommen Sie und genie®en Sie die Schonheit dieser. ..

oY Like (O Comment 2> Share
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Dodatan doseg i vidljivost ostvaren je na mob

korisnicima dok su konzumirali s adr haj na svojim pametnim telefc«
preko milijun prikaza oglasa, te vige od 8.000 I
stranici .

Slovenija

U 2019. Slovenija je odabrana za trhigteana koj e
Za tu svrhu odabran je portal Elle.si na kojem su, kroz tekst i fotografije predstavljeni

neeki od gl avni h t ubf kuturni T dktivii turizamo prizodne djepote,
suné&sea, gastro i sl . Advertorial i dpolamijyaatni t e
puta a ostvareno | e preko 3.000 kli kova pr ema
pregledan 5,662 puta uz prosjelno vrijeme pregle
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U Sl oveniji je takobLer bila provedanaportddmas pl ay ke
zurnal 24. si [ sensa. si . Nagl asak u komuni kaci j
Hupaniije, a format. oglagavanja bili Su internef
ogl asi su prikazani vi ge od 1. 60.000Qlko0apema a t e s
web stranicama Hupanije.

= sensa

g 5 g

- B
TakolLer, dodatni doseg rel evantne publ i ke osig
budheta alociran je na Mobile Network SI. Ogl as
konzumirald@ sadr haj na osimao jUi anvom digelmekammpana t el e f
ostvareno je vige od 700.000 prikaza oglasa gto
su aproslijelLeni 0 prema web stranici Hupanije.
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UK

Kampanja u UK trajala je letiri ttrpteggan au farmi k or i gt
multimedijskog advertoriala. Ovaj format odabran je kako bismo kroz tekst i fotografije
predstavili neke od gl avd kuhurng anamerstosti, lprkddiie pr oi z v
liepote, aktivni turizam, sun&sea. Za tu svrhu odabran je portal TimeOut na kojem su

s e, kroz tekst [ fotografije promicale prirodn
cjelogodi gnja ponuda, te planirana dogalanja. Ci
publike. Tijekom trajanja kampanje oglasi su prikazani 50.000 puta. Advertorial na

medi ju Ti meOut Croatia pregledan je 722 puta uz

od 01:12 minuta.

Skandinavija

Kampanja u Skandinavi ji trajala je gest tjedana
osiguran kroz modiruguvenehmedi je. Takolem, odr al
Google -ogl agavanje mr e hi

Naj vel. di o budheta al oci rdpmemijmeravel enddijujizFindkRa nt apal |
koj i je Iitan u cijel o] Skandinavi ji. Adseer ot r i @
prosjelno zadrhali 2 minute | 51 sekundu.

Dio budheta pritom je alociran je na Scandi Mo b
korisnicima dok su konzumirald.@ sadr haj na sSvoOj i
kampanje ostvareno jiekaziajeogoldasma Igtjounj eprrezul tir
kli kova koji su aproslijelLeni 0 prema web stranic
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Italija

Kampanja u I taliji trajala |e gest tjedana t
advertoriala s dodatnim teaserima radi pojalavanja dosega kampanij
odabran je kako bismo kroz tekst i fotografije promicale prirodne i povijesne ljepote te

cjelokupnu ponudu Hupanije. Oglasi su se prikazi
milijuna putaalga os jwi geezaad t48. 000 kli kova prema
Advertorial je pregledan 12,829 puta uz prosjeln
min.

. .
Di splay kampanja u izvrgena je na portalima popt
su prikaziva n i i skl julivo korisnicima iz sjevernih reg
je na girokoj turistil ko]j ponud.i Hupanije, a for
Ogl asi su prikazani preko milijun puta te je ost
Kako bismo dodatno povel ali doseg relevantne putl
Mobil e Network | T. Ogl asi su se prikazival:i kor
svojim pametnim telefoni ma. U ovom dijelu kampe
prikaza oglasa gto je rezultiralo s vige od 6.00

stranici Hupanije.
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N
Google Display Network
Kako bismo dodatno utjecal:i na potencijalne posj
pl aniranja goditgenj kgk@dmosmo gostima koji do!l az
informacije odradili smo kampanju na Google -ogl agavanje mrehi . Pr
obuhvatili trhigta Njemal ke, Austrije, Sloveniije

na ciljanim stranicama kako bis mo utjecali na korisnike u svim fazama odabira
destinacije za putovanje.

Baneri
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www.dnevnik.si

-150 000 primjeraka dmj esel ni tir ah B AN N®&Rv.denik®WE(BS STRANI C
dana baner 9 od 25.03. 09.04. -2019.)
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