I ZVJEGLE O RADU DI REKTORI CE
I TURI STI LKOG UREDA
TURI STI LKE ZAJEDINCESKE BHEWRAKNO JE

-2020.-

Direktorica :

Hel jana Gikil, dipl. oec.

Gheni k, si2l.gddigenj 20
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TURI ST 20.GODIRA

TuristRO kago20na u- kQ@iimesrksoko hupanij i obiljehena
'injenicama:

A t uri st 20l godina 220 povodom pandemije COVID -19, izazvane
corona virusom kalop| ®i juglrmgest anovni gtva nage
tako i na( dilafpakpobmi j er i stil ka godi na

A u razdobl jdpr®isji @laan jz a 485549 dofeeakad 4.33.308
nol enj a, 42% mamje ju éolascima odnosu na isto razdoblje 201 9.

godine,iu no| enj54,8® u odnosu na isto razdobl je pr
pri ['emu su najvi ¢ej ennoal I ekna5%1PalskBt 18,8600i | i N

Sl ovenija 11, 85 %, Legka 8, 39 %, Sl oval ka 3, 56029
3,17%.

I ADMINISTRATIVNI MARKETING

TURI BIDRADT URI STI LKE ZAJEDKNCESKGEBHUBK®I JE

U svom djelovanju Turi dkniksker@dpdZi jGd bems&buj
Hrvatskom turistilkom zajednicom, 17 turistil kil

mj esta, te koordinacicjao m utpwarnii §tai [(KTizh Zzaadjaerdsrkie hu

TZ Splitsko dalmatinske hupani je, TZ-nPulktowaalkke hupanije i
Lilko senjske hupaniije), zati m OoMnimskosmit ar st vom t
hupanijom, HGK , Obrtnil kom komor om, Kamping udr
hpanijskim turistilkim zajednicamd,ki mhot el ski

agencijama, jedinicama lokalne samouprave, medijima i drugima.
Turistil ki ured Turiskini hkekeajhepaini ¢ e Gobanws ka
administrativne poslove.

Sukladno Pravilnik u o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem

ustrojstvu Turistilkog wur edaknT wrsikset il ukpea nz g jee d nu
cilju strulnog, kvalitetnog, pravovremenog i o0dg
Zajednice, utvrbLeni h al,l an kTourm i 5% .i I Kroanw iulrreidku  ustr
sl jedela radna mjest a:




1. Direktor ureda

2Pomol ni k direktora za razvoj i sustav TZ
3.Pomol ni k direktora za operativni mar keting

4 Pomol ni k direktora za financije i ralunovodstva
5, Strul ni suradni k/ itudijskaputevaggar omoci j u i s
Direktorica Turistilkog ureda je Heljana Gi kil
Na radnom mjestu pomol nika za razvoj i sustav TZ
Pomol ni k direktora za operativni mar keting je In

Pomol ni k direktora zadsdtiwonkatjear iina aA luenkosviol
Strulni suradnik za promoci ju Ni kol ina Stanilil
Zakl jul no, TuristibBkini uslke HFZpaGiibjeenstkmenutno z:

direktoricu i 4 djelatnice.

Turistil ki ured administrativno vednicaTijglar i premne r

zajednice.

U razdobl jdprosnacj2@ 20agndineod r hano | e:
-4sjedni ce S3dupdgh ®nsemenoga, 10. prosinca, 28. prosinca ),
-4 sjednice Tur i3&o h i jkie.dpnja,i8jrwnh a21.(prosinca)

- 1 siednic a Nadzornog odbora( 02.0 hu ) k a




[I. DIZAJN VRIJEDNOSTI

HI.LPOTPORA RAZVOJU DESTI NACI JSKI H MENADHMENT KOMP

Destinacijske menadhment kompani j e su i zni mno
planiranju razvoja turizma, teimjep r i mar ni cilj usmjeriti recepti
na sebe preuzmu odgovor nost Kkiharoizvada &a destimagijete no v i h
pol nu primjenjivat. specifilne nafline rada i Vv
destinacijski m mmnjamhkageeanas pésioju u svijetu. Proces potpore

razvoju DMK-a uk!l juluje visoku involviranost i sur adn
subjektima te lokalnih i regionalnih TZ -ova. Turi sti ko trhi gte postaje
sve je vebda mpaozvoja nove destinacijske pouvijagade i
[ turistilkih paket aranhmana turilzjmal npao slewali iht

suradnja privatnog i javnog sektora, inovativni proizvodi koji prate sve relevantne
trendove t e kvalitetni i obrazovani zaposlenici.

Cilj edukativnih radionica na temu jaidentdikadia naci j
stanja i glavnih izazova u komercijalizaciji slo
interesa, stanja i glavnih izazova u suradnji i komunikaciji sustavaturi st i ' ki h zaj edn
postojelim DMK i/il:@i potencijalnim DMK, dugoro

prioriteta u nastavku edukativnih aktivnosti u okviru razvoja DMK.

Rezultat radionica s agencijama i sustavom TZ je objedinjavanje svih programa i ideja u

konal;ni proizvod, broguru TIPS FOR TRIPS, koj e
aranhmane | okalnih agencija koji se pr ékubuti . Br o
eno -gastro, aktivni, jednodngvne izlete, te je obuhvatila sve destinacije, atrakcij e i

dohivljaje u hupaniiji




Dalmatia
Sibenik

. STEP INTO THE CULTURAL

HERITAGE WITH US -

. DELIGHT YOUR TASTE!

e 27

. BEE NATURAL, BE ACTIVE!

——1

NI.PROJEKT UVONENJA QL (Quality Label) PRI VATNOG

Zbog znal aja i specifil nost.i privatnog smjegtaj:
kako se povelanhgemmkegt aj a kapacietnga i podizanjein mzine
usluga mogu stvoriti preduvjet. za jalanje te

zajednica Gibensko kninske hupanije je u suradn]j
pokrenula projekt O znal avanja kvalliing)teu (badabéekljskom s

mar ketingkim i menom aLi ke HOMEOG. Rijel je o sk
stvoriti nova osnova Za povezivanje nositelja
postojeleg sustacviaj kas$ egol j eomurgntoosteilrazimejkaalitete

apart mana, soba i kula koje se privatno iznaj mlj

1. OSNOVNA KATEGORIZACIJA KAPACITETA (svi kriteriji su obavezni)

A Vahele rjegenje o kategorizaciij.i
zahtjevu posebno  razmatrati)

A Nepostojanje dugova prema sustavu
A Nepostojanje mjere zabrane obavljanja djelatnosti od strane
nadl ehnih tijela

A Tradicija poslovanja minimalno jedna sezona




2. URENEN OKOLI G

- obvezni kriteriji

A Urelena fasada i okolig
A Ukupni dojam okoline i ugolaj am
|l okal noj arhitekturi i nasl jelu

- fakultativni kriteriji (treba zadovoljiti minimalno pet) *

* ne odnosi s estamgradskim jee grama j u

A Terasa il slil'na povrgina (bal kon
(osim u gradskoj jezgri)

A Rogtilj wu vrtu ili na terasi

A Vanjski tug

A Sadrhaj za zabavu i igru djece

A Garnitura za sjedenje u vrtu ili  terasi (kod gradskih obj ekata & javni
sadrhaji u blizini)

A Urelen i njegovan okolig, cvijele,
A Vritni prikljulak za pranje opr eme
A Sunlaligte

A Mogul nost lTuvanja opreme, bicikla
3. INTERIJER

- obvezni kriteriji

A Klima-ur ek aj dirlugi nperdaturme regudanoije do razine
ugodnosti

A Zagtita od insekat a

A Sugilo za kosu

A Urelenost interijera primjerena pg
A Namj egt aj uj ednal ene kvalitete

A Podne obloge lako perive i nealergijske

A Behil ni besplpat kil jiud takr redethnoldgifei SV
A TV

fakultativni Kkriteriji (treba zadovoljiti makar jedan)

A Sef za vrijednosti

A Mogul nost korigtenja perilice za r
A Perilica za posule

4. OSIGURANO PARKIRNO MJESTO

A Vlastitiparking u dvori gtu kule ili asister
5. PREPOZNATLJIVOST

A Osobni dol ek gosta (il]i osiguran d
A Pildeobrodoglice ili slilni ugolaj
A Domalin hivi u objektu ili u nepos
A Gostoljubivos t; razgovor s gostom prilikom dolaska i odlaska

A Promi dhbeni materijali u objektu
A Informiranost, a posebno o lokalnoj  ponudi

A Knjiga dojmova (il] I nstagram il

pisanja dojmova)




A Vizitkarte, letci, vlastita web st ranica

(min. 2500 pixela)

A Najmanje 10 profesionalnih fotografija eksterijera i interijera objekta

najmanje jed n om
informatike, ed u k a

objekat a, u

A Obveza odlaska na edukaciju nosite

[ mo g utima oist er net ske prodaj e i pr omi

godi gnje po obavitfelaij eVioks;s
cija na temu web dizajna,

relenje hortikulturnih pov

dOhIVljajaO

_J ERENSTVA

Ocjena Povjerenstva o ukupnom doj mu

Definirani su posebni kriteriji za svaki podbrend:

I. Like HOME City
U Osnovni

U0 Bespl at a

preduvjet: nositi oznaku krovnog regi

n pristumubehilnom intern

U Sef za pohranu dokumenata, novca i dragocjenosti

U TV set sa satelitskim ili kabelskim programima

U Minibar
U Asi stenc

U Info kut

il rashl adni ur el aj za spremanje pil
ija pri prijevozu od zralne |l uke do s

ak ( turi st iakktau apl onnau ddao, g aaltarng kac iuj eg r a c

bar ovi ,g/igsbpin

0 Osiguran
jezgr.i A
parkirnog mjesta

U Paketdobro d o

Il. Like HOME Rural
U Osnovni

0 Smjegt aj
el ement i

dolek po potrebi na prvom dostupnom
i

sistencija pri dol asku u blizinu s mj

glice ( vol e, refreshment, i sl . )

preduvjet: nositi oznaku krovnog regi
mora biti u objektu autentilnog st

ma tradi cifinwadtna@oRr onsatlriamnaa okul| ni ca s

gostepoput sunl aligta, igraligta za djecu, vrta

vol kama,

U Info kut

povrtnicamaeé

ak sa svim potrebnim informacijama, ¢




- kugaonicama domalih proizvoda
- getnicama i biciklistilkim stazama

- nacionalnim parkovi ma i parkovima prirode

- ponudi aktivnog turizma u giroj okol i ci

- farmama sa domalim hivotinjama koje se
jahanje I sl.)

Paket dobrodoglice na bazi domal i h proizvoda.

Like HOME Bike
Osnovni preduvjet: nositioznaku kr ovnog regionalnog znaka kva
VI asnik smjegtaja pristaje na prihvat ci kIl ot

Sigurna prostorijadxmawenyreaq tmpgd bkicji kladm, even

nadzorom. Prostor u sklopu objekta za popravak bicikala obici kl i stil ki al at
suvremeni nosal za bicikle (tzv. spirala ni st
Prostor za sugenje i pranje odjele i put ne of

Mj esto za pranjeidi koeadraha(viainmesn okevp zaivid 4 1l no
nastavkom za [l etkanje i pranje).

Info kutak za cikloturiste u sklopu objekta oObiciklistilke karte, k
informaciAje (bi ke and bed popi s, bi ke servis
taxi g$dl)uhbe

Transfer do sl | e dleobjektg(ubnattoplatt nd b e

Paket dobrodoglice ( energetska plolica, prir

Like HOME Luxury - ( luksuzni apartmani)

Luxury Premium 6( kul e za odmor )

Osnovn i preduvjet: nositi oznaku krovnogregion al nog znaka kvalitete
Luksuzni apartmani ( Luxury ) / kul e za odr
Dizajn objekta ( arhitektura objekta, dizajn

Kompletno opremljena kuhinja

Udoban , prostran i elegantno opremljen dnevni boravak

Sadr haj i predvi Leni kategorijom za 5 zvjezdi
vanj ski bazen, spa prostor ( unutarnji bazen
soba, isl.)

Blagovaonica za minimalno 6 osoba




U0 Komforne spaval ei tsotbreoms plosdlekljassem( vip@enul n
antialergijska, bijela)

U Kompl etno opremljena kupaona S kvalitetnim
kvalitetnim svijetlim rulnicima

0 Osiguran osobni dol ek i i spral aj gost a, te
bora vka

i Mogul nosti rufsdwarej @,d spremanj a i i gl enja obj
U Gostu osigurati dodatne usluge dcateri ng, izl eti, narudhba |
objekt, mogul nost pranja i peglanja odjele i

U 2020. godini nije bio ob javljen javni poziv za u k1l j ul enj e u kKl ub kva
epi demiologkih mjera.

Brogura Like Home je ahurirana u 2019. godi ni ,
odrelkenim izmjenama podataka redovito.

IMLPROJEKT RAZVOJA CIl KLOTUKNIXSKAJ H WP AGN IBEINS KO

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije |j
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o

projektu krenulo se u realizaciju istoga. Sukladno uputama Hrva t s k i panijskih besta.

Br oj staza u hupaniij.i je trenutno 85, ukupne du
staza u cijeloj hupaniji. Nahalost, zbog novona
staze.

Web stranica je malo osvjnmnefodawima j bBhogiurana &amn
dodatno tiskane obzirom da su koliline na skl adi
aktivnosti.
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ISTRAZITE SIBENSKU REGIJU NA 2 ISTRAZITE SIBENSKU REGIIU
KOTACA HODAJUCI
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I.IV. RAZVOJHIKESEGMENTA TURI STI LKE P-RNUNEKOJGHBEBNSKOI

Tur kaszajgdhi c a

zajednica

prosinca s lokalnimturi st i [

na ovom

projektu,
n

(0]

d

K i
projektu.

| anova

Gi bensko
pokrenul a

odnosno
pl ami,ndrd akoy ak IHGIE S,
za aktivni turizam, osobito hike segment. Realizirana je prva faza pr

kni
proj
m zajed
Dogovor
def i ni

nske hupaniije
ekt razvoj a
nicama potopis
ena j e i

ranj u i

te dvi

j e
h i
an

j u

obuhvatila kompletan prijedlog ruta s svim potrebnim materijalima i gpx zapisima.

Redizajnirana je web stranicab i
bike segmenta, te ima sve relevantne podatke o rutama i ostale korisn

<

£ Apps

Bike & Hike

x o+
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P Type here to search
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BIKE @©

12 Sibensko-kninske Zupanije

ISTRAZITE SIBENSKU REGIIU NA 2
KOTACA

Ako poielite ufivati u istinskoj ljepoti prirode, do7ivjeti bogatstvo stoljetnih

kulturno povijesnih spomenika vozeéi se na biciklu uz iznimno razvedenui
uzbudljivu obalu ili istrazujuci tajne zaleda, pravo mjesto za vas je nasa
regija.

keandhi

k

%, Thisisthe Croatia T... [] Najnovije vijesti na..

e. hr koja je

2 News | 24sata

HIKE

ivana jusic@dalmati..

12 Sibensko-kninske Zupanije

ISTRAZITE SIBENSKU REGLIU
HODAJUCI

Ako poZelite uZivati u istinskoj ljepoti prirode, doZivjeti bogatstvo stoljetnih
kulturno povijesnih spomenika uz iznimno razvedenu i uzbudfjivu obalu ili
istrazujuci tajne zaleda, pravo mjesto za vas je nasa regija.
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— DULJINA STAZE O TRAJANJE A TIPTURE
7,9km 3h kruzno 0Oznaka staze: 203
Naziv staze: Poluotok Murtari¢
2 pol
Jezera - Pudarica - crkva sv.Nikole - Murtarié - Jezera Destinacila: Olok Murtar
Zona:

7

L-Lagana staza
S - Srednje teska staza

T-Teska staza

1423
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O Type here to search

II.V. PROJEKT LABELLIN@ STANDARDIZACIJA | CERTIFIKACIJA U RURALNOM TURIZMU
NERAZVIJENIH PODRULJA GIBENSKO KNI NSKE HUPANI JE

Turistilka zajedniecahuGiabneinijsek oj ek n2 ®@3% k. projegktdi n e p

Labellinga 0 standardizacije i certifikacije ururaino m t uri zmu nerazvijenih
Gi benmkkhonske hupanije u suradnji s Gibensko knir
udruga Klub selo, pod mentorstvomg Le Di jane Katice, koja i1 za set
odralbkeni h projekata u r ur aism sinonint za razvej mualnogt e s u S
turi zma. Poletak projekta je obiljehila radionic

GKH, UO za gospodakMKtyvot &Kblst ®&IRIAM Gdi oni ci ma Kkoj
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direktno ili indirektno u razvoju ruralnih krajeva. N  astavilo se s prikupljanjem baze

podataka agroturizama, OPG -a, proizvolal a, vi nar a, prgutar a
listopad i studeni su se provjeriliiob i gl i SVvi registrirani iz prik
ukupno njih 53. Provel a sema kojojlsiedse @&zradih ekriteniji zaj i ma , [
l abel l ing i standardizaciju objekat a, te je kol
registriranih obj ekatna je hAuptandidinevn®d seminar k c
bitne teme od zakonski h akatsaojapropiasaodotzmalam
Dovrgena je Brending strategija razvoja ruralno
zatim kreiranjem tematskih cesta  ( vVina, sira, masl!l i na, prguta
projekta trebala biti do kraja prve polov ice 2020. godine. Cilj organiziranja tematskih i

Kul turnih rut a Gi bensko kni nske hupanije j e t
proizvoda na jreazkad fhruemmianatl|l jivog regionalnog
smislu stvaranja turistilkih atrakcija.

rurvral

EXPERIENCE
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IVLPROJEKT QL ' DALMATI A GI BENI K GOURMET & DALMATI

QL abDal matia Gibeni k Gour met ofktjplabelimgmt iestora@ad be ni k

i ugostiteljskih objekata koji | e-kpnadknrsekneu lhau pTaunriij
Pol azel i od pretpostavke da su kvalitetna hran
| abelinga izravno utjele oaudke.,al aleiedgodtitelpgab st i t el
kreativnost i korigtenje tradicijske kuhinje i v
projekta je stvaranje prepoznatljivog brenda kuhinje i isticanje komparativnih

prednosti podrul ja, kao nskidregtb@alnin wamaricairdeiaa i j u v r h
(poput janjetine, ekstra djevilanskog maslinovo
slilno), odnosno jalanje eno i gastronomske po
prepoznatljivosti kao destinacije bogate gastronomsk e ponude na global nom
turistilkom trhigtu. U tom kontekstu, podciljevi
A analizirat:.i [ eval uirati stanj e e#rkoinskoj gastr
hupaniiji,

A analizirati potencijale i mogulnosti jalanja
turist i  kog pr opangey oda H

A predl ohi ti turistil ke proizvode eno i gastro
hupaniiji,

A razraditi plan komunikacijskih aktivnosti vezanih uz promoviranje eno i
gastronomske ponude, te predl ohi tzia akatliavnnoes td n oi
gastronomske ponude Hupanije.

Oznake kvalitete dodjeljivat |l e se samo objekti
kriteriiji ma. Za potrebe izrade projekta pregl edse
l'iteratur a, pr oveden anjej neetodpm ankea r no@ upitnigat (CATH i v

i strahivanje). Uz to, provedeni su i dubi nski i n
destinaciiji. Ujedno je i obilLen teren te su po
restorana, uljara te p o gotrabe projekteo i analipirana ljea i. Za
evaluirana eno i gastrononksnkian skor u dhau plan Gj b e n sakn
potenciijal:i i mogul nost.i jalanja ovog turistil
aktivnosti vezane uz razvoj @,rtege deneserdda okumepta I anj e
Razvoj gastronomskog-kinimiskxmg wu@iamengskd&oji preds
okvir i operativni program za djelovanje dionika u razvoju eno i gastronomskog turizma,

te tako [Iini podl ogu za sustijabimuwvedpa to wleathb u a k t i
rezul tirati ostvarenjem heljene vizije.

Druga faza projekta je zapolela u jesen 2020. [
ponude u hupaniji, te su odrhane razne radionic
relevantnim dionicima t ur i sti ket idj el mamani j i
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[1.VI. BRANDBOOKS VIZUALNI IDENTITET SUSTAVA TZ

Turistilka zajednica je inicirala kreiranje zZa
koj i |l e biti uskl alLen, odnosno izvedem IiTZ dleavn
i mati svoj |l ogoti p, koji je zamigljen préemma inpu
vizualima, kako se ne bi izgubio identitet svake TZ. Ideja ovog projekta unificiranja je

bolja prepoznatljivost i mar ketjngkhma ypaldadnjeobte

Dalmatia -Gi beni k.

Pored vizuala lokalnih TZtabdendleoalk |be oghulev atTi
za TI C, info plole s planom mjesta, vVvizuale za ¢
Taste | i ke Dal mati a Giaterige.i k, i sl .), te promo
2u1a| Sustav znakova i logotipa mm‘ vmm_;‘
L. Sustav znakova i logotipa Buzenia
3. Vodice = Murter ( Vodice, Tribunj, Murter, Tisno, Jezera, Pirovac Betina 2. Primogten - Rogoznica / Primo&ten, Rogoznica
Dalmacija Dalmacija _ —
Vodice Tribunj Dalmacija Dalmacija
Primosten Rogoznica
= a0
. w 4. Drnigko podrudje / Drnié

Dalmacija Dalmacija

la
Murter Tisno %}J

= ”

4 2 Py Dalmacija
" ;ﬁ rnig
Dalmacija Dalmacija

Pirovac Jezera 5. Kninsko podrudje £ Knin

Cd o

g : ne

—_— Dalmacija
Dalmacija Knin
Betina

16



" S s
2. |VIZUALNI IDENTITET Bganis
ik 2aranih obluiaka. Djeéja igra na plazi_Mekana linje | zaobljeni uglew koje Sine skladnu i
pdingivenu celinu, stvaraju dojam pristupacnost | dobrodoslice, Speklar boja obubvacs
ijansa plavog naba, modrog mora, zelene prirede, naranéastih krovova, a sve to uokvireno
irm nijansama dalmatinskog krda, Zraka fulog sunca cijelo) prdi daje energijs Medtesana,
Tamelini modiv glavnog znaka | logodipa je Katedrala 5w Jakova, kao povijesna poveznica i
dubovna prijestelnlea svih mjesta u dupanij
Boje i oolici iz osnovnog znaka preuzeti su kao alementi od kajin su nastall znakovi mjasta |
lokaliteta u okvire destinacie Dalmacha Sibentk, Svako mjesto Ima sve simbol | svaju pritu,
Istovremena, svi suoni bojom i oblicima gradevni slementi kofi Gine jadinstvenu dastinaciju.

2,1. Sustav znakova i logotipa

Fregled kbgotipa po destinacijama

1. Sibenik = Skradin / Sibanik, Bilca, Skradin, Krapanj — Brodarica, Grabagtica, Flarin

Dalmacija Dalmacija
Sibenik Bilice

Dalmacija Dalmacija
Krapanj-Brodarica Grebastica
m J."lﬁ'
o i
Dalmacija Dalmacija
Skradin Zlarin

T
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1. VII. POTPORE DOGANANJI MA

Vijele TuristiGllbenskjoeskhkeckbupanije na svojoj Vi
19. lipnja 2020. suspendiralojej a v ni poziv za kandidiranje prema
dogalanji mao u zbdyPaflaga ugrokdvamhipandemijom COVID 019. Na

VIill. sjedni oii ja@luadrsftarddjog 08. ruj na 2020. doni

dodjeljivanju sufinanciranja manifestacija po pristiglim zamolbama.

U tu svrhu podupirali su se:

1. Murter ske magkar|{15.000,00
2. Vel er i dal mat i ng 20.000,00
3. Soundtrack Croatia 15.000,00
4. Lightis life 20.000,00
5. Regius 2.000,00
6. Kulturaljka 2.000,00

1. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

[Il.I. ONLINE KOMUNIKACIJE

U 2020. godini i dalje je u planu bio naglasak na a ktivnosti  na izradi kreativnih

riegenja i p-t odek ailjau aorms ci |l jem wusklalivanja s
gl obalnom trhigtu i adekvatnog promoviranja kro
kojimasu on-l i ne kanali trenutal no n ajbrojatlrista. gjsadaer at or i
vi ge nego i kad , krize, ahdine aktivkastr so segpokazale kao jedini i

neizostavni promotivni kanal.

Tako je TZ hupanije povelalaugevenikermkehauFacéck

Il nstagr am, kako maelLwodamieei [ nim stanovni gtvom t ¢
bliithh emi tivnih zemalja . Pozivanjem da se prik
[ fotografija TZH Gibensko kni ntekasvejljepotadia pods
aktivnosti k oj e etkhpafidenki agkeikrize.o zavr ¢

Vodel i se za smjernicama prema podjeld:i iz Str at
turizma na razini kl astera DALMACIJA GI BENI K mail
povel anj e&vovsitdl j i jakosti turistil kdGg bebnrieknd & e Kk
prepoznatljivosti slogana soUNIQUEsSoBEAUTI FUL s naglaskom na prirodne , kulturne i
gastronomske vrijednost. nageg kraja

Kl jul ni atribut.i koji se koriste prilikom provol
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- More i sunce 0 razvedenaobala,pre kr asne pl ahe

- Kul t ur na 0B &NBSCO spomenika , brojnosti srednjovjekovnih utvrda
,arheologkih nal azi gspamenkak ul turno povijesnih

- prirodne ljepote - 2 Nacionalna parka , 1 park prirode,

- aktivni turizam( bike and hike ovi ge odm2806€6Lé&ni h biciklistil
avanturizam &, pjen@ga

- nautka-Raj za nautil are

- Eno i gastro ponuda

- LIKEHOMEprivatni s mj egtaj sa oznakom kvalitete
Aktivnosti su bile usmjerene drugtvenofA mrehi
/ GI BENI K @croatia.sibenik ibenikl Kdk® TbA <& RaktiMraov i s i t _ d
odnosno zadr hao interes za destinaciju

Osim svakodnevni h objava o destinacij.i [ turistilk

kampanja ' Hi v o't U s r c kako biade rpaotakioj seoje brojne pratitelje na
drugtvenim mrehama na virtualno putovanje jednot
na nal i n doe folpgrdfije Lvideo uratke sa svog putovanja. Kampanja Hivot
u srcu Dalmacije/ Life in the heart of Dalmatia

Kampanj a Hi vot u srcu Dal maci j e/ piovedepaijetijgkomhe hear
travnja, svibnja i lipnja 2020. godine (15.04 -08. 06. 2020.) na sl uhbenoj F.
TZ Gi blemistkwke hupanije. Kampanja je osmigljena

tijekom lockdowna.

Cilj kampanje bio je animirati pratitelje i podsjetiti i h  na-knihskeepot e (
hupanije i tako i h odvesti na virtualno putovan
lijepe uspomene na destinaciju, ali im i osvijestiti da ih sva lijepa m jesta u -Gi bensi
kni nskoj hupaniji llekaju kada kriza pro

Kampanja je najavljena na drugtvenim mrehama Fac
l okal nom portalu Gi beni kI N. Tijekom kampan]j
CROATIA/DALMATIA/SIBENIK pristiglo je 229 fotograf i j a uspomena i -l jepot
kninske hupamiljieh,ohl doi stranih gostiju diljem
put a, podijeljen 83 puta uz preko 150 komentara
stranice i dosegnut veli broj pratitelja.

[LbY 6fFylF]l ~A08YyAlLbY

https://www.sibenik.in/zupanija/buditei-vi-dio-projekta-zivot-u-srcurdalmacijei-saljite-fotografije-i-
videasvojinromiljenihrmjestau-zupanijil/121350.html

Facebook album:

https://www.facebook.com/media/set/?vanity=croatia.sibenik&set=a.10158025643520930
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léfe in the heart of Dalmatia

AZurirano 8. lip 2020. + & Javno

WP Share with us your favourite memories from a place in
Sibenik region and join us on a virtual trip to your
favourite destinations!
® We invite you to send us... Pogledajte vise

#®® 905 Komentara: 151 @

o Svida mi se () Komentiraj

CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
16. tra 2020. -

Continue to share #positi and your best
memoris from Sibenik-Knin County, and we'll post
your videos and photos in our photo gallery "Life
in the heart of Dalmatia." &%

sibenik.in .
Budite i vi dio projekta 'Zivot u srcu Dalmacije’ i

Saljite fotografije i videa svojih omiljenih mjesta...

[ﬁ) Svida mi se () Komentiraj p(> Podijeli

— DT dostupno
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CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
10. tra 2020. - S

% [LIFE IN THE HEART OF DALMATIA] %@

® Share with us your favourite memories from a
place in Sibenik region and join us on a virtual trip
to your favourite destinations!

®n this hard times, for the benefit of everyone,
stay home, but don't forget the beautiful
memories and all the places that await you when
all this is over. We invite you to send us photos
with a short description in inbox of our Facebook
page CROATIA/DALMATIA/SIBENIK and we will
publish them in a special photo album entitled
'Life in the heart of Dalmatia'.

® Whether you have photos of Kornati, Krka,
Sibenik or you enjoy the charm of hidden bays of
our stunning islands or the magical natural
beauties of our hinterland, share your
photographs and allow everyone to virtually enjoy
natural and cultural beauties that the Sibenik

region offers!

® [ZIVOT U SRCU DALMACIJE] %

® Podijelite s nama vase omiljene uspomene iz
mjesta u Sibensko-kninskoj zupaniji i prikljucite
nam se na virtualnom putovanju omiljenim
destinacijamal!

B 1) ~vin tallia urammana 7a dAahrahit cvibh Actanita
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Datoteks Urefivarye Pekar Frvorns Al Pemot

T — £-a

¥ (5 Prediotens web-mjets =

facebook

=

\
)
i
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il
)

{
A

[ESNoy~>1

] CROATIADALMATIABE ..

Pocetna

Oswi v Svida i sa A Podijel
Fotogratee

Videozapisi Preporuke | osvrl

Objve L < Jeconcion 25 wol

Dogadayl

Into 5 U EP ot

CROATIA/DALMATIASIBENIK
Turtstiid Indormanvni centar 1 Sibentk

87 kkkkd

mr e hi
negt o
bi

N a drugtvenoj
trenutal no broji
obavjegtavati kako

[ o e

Datorekn  Uredanje P Fram  Aun Femec

o T Poustens et myess

@ | Instagram

EROADbOAK / stDALNMATal kdja / Gl BEN
vige od 140 000 i 140 00O
se zadrhao interes za dest

£ = @ O | M Ovmata Ltans (Gvsk. &2

visit_dalmatiasibenik 23

()
D | B0j objava: 709

Dalmatia Sibenik
Tou d of

*#Dalma

www dalmatiasibenik he

Pratiteljuc 2,400

Pratin 1,603
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INSTAGRAM

Gl avni cil pabtovoashnij internet oglagavanja je i/
oblika online oglagavanja kako bi se maksimizira
sezone, odrelLenog turistilkog dogalanja il:/ ci | j
da se odmdegffebanj e promovira preko vijesti post a
koja se zatim prenosi na razne drugtvene mrehe,
putem Google AdWords kampanja i ostalih oblika
ovim aktivnostimase ur el ati vno kratkom vremenu dobije i p

eksponiranost.

I nternet oglagavanje

Polazeli od jednog od naj blintnerjn eht noaglkaeda vnagrnkji ah nac
interesa i potrahnj e zdestinpcjama, dsukina dnn ot ud o sad d &n jmi r
i skustvi ma i globalnim trendovima u oglagavanj u,
oglagavanje zadrhava najznalajniju ulogu u ukup

oglagavanje u 2020 godini msggmenimadeno je po sl jed

% 0 g | aaaije za pretragu 8 Ad Words kampanje

+ oglagavanje na dr u@Facabook, Googre, EWtterm¥ou Tube ,
Instagram

+ oglagavanje po trhigtima

Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:

% Povelanje clickthrough pokazatelja

%+ Povelenbproja jedinstveni h posjeta na Internet stranicama
www.dalmatiasibenik.hr

% Poboljgano pozicioniranje Internet stranice r

% Povel ana aktivnost na dru—(jvt,koenen'rtamposstoveﬁama (1
tweet -ovi,itd.)i pri sutnost na drudgtvenim mrehama, ide
post sezoni

% Povelanje vidljivosti i jakosti &dQirbeniik k ogt d
prepoznatljivosti slogana soUNIQUESOBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne
kulturne i gastronomske v r i j ednost.i nageg kraja
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http://www.dalmatiasibenik.hr/

I nternet oglagavanje 2020 pod posebnim okolnost:i

x  STARDIGITAL GROUP

Online kampanja (§gTake aj)wabkalwatheus razdobl ju

kol ovoza iste godine. Kampanj a | l®a $ui Auatrjaus mj er e
Nj emal k a, Sl ovenij a, Pol j ska [ Legka. Cilj ka
potenci j al ne goste da -Kmosskjue theu pGinbiggnus,k ounat ol nei zv
obiljehila 2020. godinu. Fokus rkampanjm rjne mbiuag on
idealnom da privule klijenta vel umornog od situ
posl jedica dogalLanjdipeotvojijregbdadi odmoK na mjest.!
sigurno osjelati. Obzirom da hupanreiprerasmarbi | uj e
nacionalnim parkovima, ideja organizacije svojev
daidalie privule potencij al neeasgrewakea § Kiosnkceempunigcti r an
publikom kroz razne formate, kao @t ot displayi o: adyv
native ads. Advertori al predlahe sedam razliliti
to su: Nacionalni Park Krka, NacionalniPark K or nat i , Vodi ce, Kni n, Gi be
Mi hovil a i tvrlkLava Barone, tvrlkLava sv. Ni kol e i
Drugi formati su odabrani da podupru §storytell]i
medijsku vidljivost te prisutnost brenda. Video formati koji predsta vljaju prirodu i kulturu

mj esta boostani su putem drugtvenih mreha (Fac:é
kampanj e, Il anci su posjeleni 50.509 puta; 2.535

oglasi ostvarili 34.355. 777 impresija.

Sedam subjekata je sudj elovalo u kampaniji: Nacionalni park Krka, Nacionalni park

Kornati, TZ grada Vodice, TZ grada Knina, TZ grada Gi beni ka, TvrlLkave sv.
tvrlkLava Barone, Tvrbkava sv. Ni kotkeniinskandlupawni j
Udruhivanj em buodatedpatporo ®BZ a4 #r oz udruheno ogl ag
omogul ena je uspjegna provedba inkkampanje na razl:.

24



rﬁ CROATIA/DALMATIA/ SIBENIK

#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik
#soUNIQUEsoBEAUTIFUL

ATIA/DALMATIA/SIBENIK .. 2
J ';gl CROATIA/DALMATIA/SIBENIK e

@ CRoa

#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik
#soUNIQUEsoBEAUTIFUL #CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik
#soUNIQUEsoBEAUTIFUL

red

DALMATIASIBENIK.HR
So einmalig, so LEARN MORE DALMATIASIBENIK.HR
So einmalig, so LEARN MORE

DALMATIASIBENIKHR =
So einmalig, so LEARN MORE winderschon wunderschon
wunderschon
Like Comment Share
[b D > [ﬁ Like () Comment £ Share

[£> Like O Comment g Share

'ﬁ! CROATIA/DALMATIA/SIBENIK

#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik
#soUNIQUEsoBEAUTIFUL

. -

CROATIAIDALMATIA/SIBENIK ...

#CroatiaFullOfLife #DaimatiaSibenik
#soUNIQUEsoBEAUTIFUL

L MATIASIBENIK »

DALMATIASIBENIK.HR e o i .’BE:’K R
z = = So 0
So einmalig, so LEARN MORE achd

wunderschon

!b Like D Comment go Share

[fj Like O Comment g» Share
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2@ CROATIADALMATIA/SIBENIK ... &
a8 nsored 5: CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik #CroatiaFullOfLife #DaimatiaSibenik
#s0UNIQUESOBEAUTIF & RDSRIE UACHL N0 L i ORI
i oo #s0UNIQUESOBEAUTIFUL

=

DALMATIASIBENIKHR

So einmalig, so LEARN MORE DALMATIASIBENIK HR
wundersc:gsn - So einmalig, so LEARN MORE
wunderschon
\) Like () Comment Share
d_) = Q u’f; Like G Comment 2> Share

Austrijsko trhigte

N a austrijskom trhigtu, kampanja | e dj el oval a
Facebook. NastraniciOe24.at kor i gteni formati su: advertorij al
Bridge. Advertorijal na stranici oe24.at je bio aktivan kroz 4 tjedna na podstranici

gPutovanjag. Advertorijal j e bio posjelen Vi ge

zadr havanj e ko r iisutei8sekundidnfoales Tdges je premium format na

naslovnoj stranici koji se prikazuje kao slideshow v ijesti, a klikom na njega posijetitel] je

odveden na [Tl anak. Nadal | e, Doubl e Bridge for ma
oglasa te prknegeesthi khgujske poruke: gTako jedi
impresija na oglas je dosegao 128.924, klikov a je bilo 1.110, a delivery je 214.87%.

Advertorijal na austrijskom portalu gmx.net | e
prosj el no z aittelfahilw amijue i 4 sekundu. S druge strane, advertorial

teaseri su bili pri kmputaan,i a i gjei roav 4c indijl ijjaanf@ai o
FNtatelja koji klikom na njih otvaraju sadrhaj a

Ogl agavanje kampanj e ganarirale 29¢.488 imurdsija, dpseglo 99.572
ljudi i ostvarilo CTR od 6.56%.

]

ceoa 558735 B ws O

0824 0£24 VIDEOS OSTERREICH AT WETTERAT MADONNA COOKING BUZZAT

REISE: 2= 22:53:15

=MEND OSTERREICH AKTIVURLAUB EUROPA WELT REISENMITKINDERN REISETIPPS

UNSERE TIERE  HUAWEI P40 SERIE VERGLEICH PHILOROGOLD IMMOBILIEN XXXLUTZ ALL

SIBENIK KNIN

____Schritt fii
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= MEND OSTERREICH AKTIVURLAUB EUROPA WELT REISENMITKINDERN REISETIPPS F

SONDERTHEMA 3 AGLEICH PHILOROGOLD IMMOBILIEN XOAUTZ ALU

SchrittmfmilixrmSchritt
[ £ rier | © | & e [ @ |

Schonheiten der Gegend von Sibenik

Stadt Vodice ist das bekannteste Touristenzentrum im Landkreis
er anderem wegen der zahlreichen schonen

Wir laden Sie ein, die Kuste, das Hinterland, das Natur- und Kulturerbe,
sowle den Inselreichtum des Archipels von Sibenik zu erkunden und zu
entdecken. Schritt fur Schritt beginnen wir unsere Wanderung durch

Wandern in der Natur (Nature Walk)

@ Croatia/Dalmatia/Sibenik: Nature Walk LY ~
y Watchlater ~ Share

Naslov & Fotografije+

Tema advertorijala | e bil o predstavljanje
hupanije kroz storytelling.

@ CLICK & WIN @) woin  necistesex
- ATV RADIOAISTRIA
=MEND CORONAVIRUS ~NEWS VIDEOS WETTER  SPORT  STARS  BUSINESS REISE Q LIVESTREAM LIVESTREAM

[ DIE TOP-STORIES DES TAGES

= T Ea
F -~ o st

b
L]
, Yoller Leben Daimatien

Sibenik

Infos des Tages je premium format na naslovnoj stranici koji se prikazuje kao slideshow
advert-krmnskeal u
ovom medi j u.

vijesti. Ovaj format je generirao p r o me t

mi gem na oglas, bio je

p o lminsttee
Nasl ov

pr ema
hupanije koji je bio objavljen
[ usmj eren
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MITTEN IM AUGUST —

120 Zentimeter Al

Double Bridge je premium medijski format koji se prikazuje na naslovnoj st ranici
oe24. at . Pozicioniran j e i za sadr haj a t e j e d
osigurava vrlo dobru vidljivost oglasa te prenc
60Tako jedinstvena, tako |lijepa. 060.
=omx | S = |

B it e e & oo

Die Gespanschaft Sibenik-Knin - so
einzigartig, so schon

Advertorijal na austrijskom  portalu gmx.net j e bi o posjelen preko 20.7
prosjelno zadr havanje lNitatelja bil o 3 mi nut e

iznadprosjelni oaavevajorfigramat e generirao veliki
lNtatelja.
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GMx

Das Moorhuhn ist zuriick
Gehen Sie auf die Jagd!

E-Mails verpasst?
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CROATIA/DALMATIASIBENK CROATIADALMATIA/SIBINK

5 &

*Croatiaful sOREAUTIFLE #1005 G e #Dalmatia Sibenik #30UNIQUESOBEAUTIFUL
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%/ e

earn More Learn Move
$o unique, s0 beasutiful - S0 umique, 30 beautiful
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oarn Mare rarn More
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@ CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
29 July - Q

#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik #soUNIQUEsoBEAUTIFUL

DALM
So unique, so beautiful

KHR
Learn More

Q0% 141 9 comments 9




CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
29 July - Q

#CroatiaFullOfLife #DalmatiaSibenik #s0UNIQUEsoBEAUTIFUL

DALMATIASIBENIK.HR

So unique, so beautiful

007

FACEBOOK KAMPANJA
Impresija : 291.489

Doseg : 99.572

Landing stranica pregled : 10.911
CTR: 656 %

Niemal ko trhigte

Native ad kanal

je dovodio korisni
vige od 2000 put a

Na stranici Wel t .

Advertorijal objavljen na stranici t

Learn More

1 share

Njemal koj je bio aktivan u for
ka kIl i-kmimn silaojl | minmé&n ioj iGi blelnasrka

te je i sposijadagveaglasai ge od 4 mi |
de isporuleno je 781.023 i mpres
online.de bio je prolitan 3.771

U prosjeku na njemu zadrrdiv,algutlchjrei mat e eil | XD zak
njemal ki h Tlitatelja za ovu vrstu sadrhaja. N a

banner ogl asi kK o]
vige informacij a.

su vodil.i paogdjg sel magh peikupite na s
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Own Beautiful
[HAZ + BREES Sea Front, Y
Oldtimer von US- Schritt fiir Schritt - Entdecken Hilltop Holiday
Opernsangerin zieht ins Sie jetzt die Riviera von Homes
Luftfahrtmuseum Sibenik

(ntdechen Sie beiem

Native Ad kanal u Njem a | k o jbio gktevan u formi native oglasa (tekst + fotografija)
te je dovodio korisnika klikkhomskaj hapaki joi .Gil
prolitan vige od 2000 puta te je isporuleno vige

Own Beautiful

Seoo Froet,
Oldtimer von US- Schritt flir Scheitt - Entdecken Hilltop Holiday
Opernsingerin et ins Sie jetzt die Riviera von Homes
Lftfahrtmusesm Sibenik

Native Traffic Drivers+

Native oglasi su prikazivani na razlilitim regio
Native 'l anak o destinaciij.
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Neve Westfaltsche

Lokal  Nachvichien  Sport  Gesundhet  Umwelt  Litestyhe Q 8 2

Schritt fur Schritt

o sy ovetiiion e e A oo S e & irvion dos Crgrend o St

W L St e A ST A A el NI WA BT T b T A T M L
B Pe VBT e s erdden Sen S W L N v s Wi eng At S Nyt !
VATt 1w il O et b S W et Wl e Setensas I e D e g | e g Bt ek e sl

Dt

s e e s

Wandern in der Natur (Nature Walk)

o

Nati ve 'l anak j e predstavl jao kul turne i prir .
destinacija nudi svojim posijetiteljima.

8 Q€

Kampanja je na portalu web.de za cil | i mal a 1 spor
bi korisnike uputila +s«aisskaenihupanZj 6i b&¥eska& br
osigurao medijsku vidljivost gto je domeriralmi j el o
ukupno 834 Klika.
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¥ Weter Browser Tembever: Lafs TarledPoouse Temestevens v [N e OTT0 oo RS
t-online.de [« sscnecrer enoroen. | oo | (% cumioon |

. Poliik  Panotama  Spont Usterbaliung Digtal Finanzen Ao Gesendholt leim & Ganon Leben Sgiele Regi)

Comaiirne  Lwbav [aamsdTres v fasdew Morosice v Ssoenw  Bode S Seady  UMesdtuchen v Soecel v ARagawases

B vns v e e Soecan ¢ Stere @ seter Soremer wnusder ANIIge ¢ Dime Wiy 5 S0 St re areeher S 0 IBge)

L
. —
8 Daimation Sibenik
Eine Wanderung auf den Spuren venezianischer mds " | KROE®TIEN
Konige ! : . Yollr 1 rben
R 082000 1200w -;. ? LA . = S,

Datrrana - Soesh
_ Lasst uns eine Runde drehen

und die Kultur kennen lernen »

| e

Advertorijal je bio obj avl-gnlmede nakojisytrafindrivdt om port a
[ dovodili korisnike. Advertorijal je prolitan :
njemu zadr havali 3 mioputlajie 3 vekukdi z@mo manj e

itatelja za ovu vrstu sadrhaja.

t-online.de [ womwccss iwcenis =3 [ vowumn

@ PR Pemsame lgon Unetatung Dighel Finanien Aete Geseniiut ot & Gaten Loben Sginie  Neg )
L T P F———
B S s M w—— a— —. - Vo W——— - ——— W —

-t

I ————
M oatmation Sibenis

Satman e o e

Eine Wanderung auf den Spuren venezianischer
Konige

| e

Banneri su bil.i postavljeni oko teksta advertori
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Dalmatia - Sibenik
Lasst uns wandern gehen und
die Natur erforschen »

Dalmatia - Sibenik
Lasst uns spazieren gehen, um
die Schatze zu entdecken »

Native ogl asi S
Gi bémlsni nske

u

bi

i pozicioni

hupanije

)=

t-online.de [ ieceensr eacesen

U R ———

SIS N Gt TRIMGEAS Leapue

Pressestimmen zum PSG-Sieg: "Chapeau

Moting!*

WEABALER D HAFTUNG WS WADEN O o f

[y S———

6e000@e

N letyter Minute wirang Paris 320t Germain dem Aus in der KONIQIAIIESE VON 1w 5es Spame mmmsmetcter Tomgs wwdwe
Sor KANGS - auch Sank des Ex-Buncesige Sturmers Eric-Mavim Choupo
Moting toniine de hot Aur Sie Sie mtermatonaien Pressesirwmen

MENOEN DOA O

MCTUELLES
B e e

» R Modwww

T L

* Tracter Mgt am « Baeer et
B B et Phatagg Nober ma
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Das schone Sibenik in sieben
Schritten keanen lermen

| NEU

Traffic driver -i s u

bi

vodili na tekst advertorijala.

postavl jeni

rani

na

uz
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t ekst

t

m

t

e S U
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B Polen Pancrama oot Ustemamung Oigial Wimichaht & Paraen Aute Oetundhet Laben Spwle Regions 3

s

B e T

x Dalmatien Sibeaik m

#rotens Pt v baema ,.‘.

Eine Wanderung auf den Spuren venezianischer
Kénige

L

Car-ame ‘Lora
Lasst uns eine Runde crehen

R

Davanas  Soen
Lasst uns wandern gehen und
die Natwr erforschen »

Standard banner oglasi su bili aktivni tijekom kampanje na t
bannera je bio posjeti t el j e portala odves

pronal i

vige informacija o ovoj

i kulturnih ljepota s porukom Tako jedinstvena, tako lijepa.

-online.de mediju. Cil]
-a gdje sulmodiib e n u

ti

regiji

Banner
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S0 umique, 30 beautifl
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wond discover our culture.

FACEBOOK KAMPANJA
Impresija: 283 878

Doseg : 164 286

Landing stranica pregled : 13258
CTR: 7,47 %

Slovensko trhigte

Gto se tile slovenskog trhigta, kampanja je uklI]|
siol.net, mobile.si, siol.net/potovanja, Network Plus Native te Facebook.

Advertorijal na stranici zurnal24.si, zajedno s traffic driverima koji su ga dodatno
promoviral.i, prolitan je ukupno 6.134 puta s pros
minutu i 11 sekundi.

Na stranici siol.net objavl jiethan e6 .a8ddGrgwtrd jsalprk
zadrhavanjem I it at é32jsekundedMoBile bamneru toglasi zaradili su
873.485 impresija, 2526 klikova te delivery od 165.03%.



Kako bi se ostvarili ciljevi kampanje, banneri standardnih formata su bili pozicionirani

na siol.net podstranici Potovanj a. Banner. su s
kampanje te su poticald] l'itatelje da saznaju vVvige
TZ Gi blemisrkoke hupanije klikom na ogl as.

zurnalzasi ~

DARS patie Pt 1 s v, v v, s ek homated pa B30 AL K (Aot v s St ¢ vt R, S, g s

A UPORAENO @ s

Korak za korakom

SUoLie 30 53 mULKIM problemima
na wrijeme | proaadite natin £a
potencips baz Buakvih nervencija!

e »
Sokantnl prizon, zahtevs se
dotvieniska prepoved
) TOME KD DRTE) / MACISRALNT PARE KBRRATI

Advertorijal je bio objavlien nap  opularnom slovenskom portalu zurnal24.si zajedno s
traffic driver -ima koji su ga dodatno pr omovi r al i . Prolitan je ukup
prosjelnim zadrhavanjem [itatelja od 1 minutu i

zurnalzas ~

DARS § 4P N S Gn e Ve et P, e G i —

A UPORABND D 90 apurns

() 70 GLIE DNTE) ) RACIISRL FARK RERNATY

38



Naslov i fotografije+

Tema Il anka | e biehsko-kgneitnnsjkau khruopza n@ijbuo.g ILlii tsaatzenlajtii
o glavnim prirodnim i  kulturnim atrakcijama ovog podneblja

Kulturolosko obarvan sprehod (Culture Walk)

@ Croatia/Dalmatia/Sibenik; Culture Walk o ~»

Watch later Share

Foto & video materijali+

Vi sokokvalitetne fotografije i video materijald.

+ Traffic drivers

Traffic driver-i su objavljeni na razlilitim podsnarani car
tekst advertorijala.
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TRENDI
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Si ol .net je slovenski i nformativni portal. Adv
prosjelnim zadrhavanjem litateljalodda8 mensiel.
rel evantan medi | na sl ovenskromatt rjhd gitrus piorviarja o tlo

posj et e ¢inske regijl o

TRENDI

i Odkrivanje kulturnih in naravnih lepot
sibeniskega arhipelaga med
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Vithemas +m 3 sy 1 e o (ateda e vven o bl (i e
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Speebind po st (Natare Walk)
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Naslov i fotografije+

Nasl ov Il anka je bi o otcdotkrivanje kujtuenin Kparodaik h ljppota k o r a k
gi benskog arhipelaga kroz ¢getnjvunu Ltiutraitsetlijlik us up o

ove hupanije.

Foto, Galerija fotografija & Video materijali+

Visokokvalitete fotografije te video materijali su bili predstavljeni unutar advertorijal
teksta.

TRENDI

41



+ Traffic drivers

Traffic driver-i su bili objavljeni na razlilitim pozici)]
kli kom odvel. lN'itatelja na tekst advertorijala

D \

| 10:36 04-08-2020 OO478%
. (3 @& siolnet/trendi/potovan (@)

TVSPORED VREME HOROSKOP PREGLED DNEVA BIZLSY

| = s TRENDI

FILMINTV TV TELEKOMA SLOVENLJE

Mobilesij e mreha mobilnih oglasa koja epbikaeujeekafgeé
na slovenskom trhigtu.
Ciljno trhigta: Slovenia
Formati oglasa:

300x250, 728x90, 160x600, 120x600, 480x320, 320x480, 320x50

42



Izberite naj
planinsko

Format native oglasa u Skovenujfojfegsafii havaopat
te je litatetjanvedi-Ghnibesis&kohupanije. Oglgei su
od 18,8 milijuna puta te se ostvarili 4.571 klikova.

43



LATLASIENK ADALMATIA/SIBENIK

OfLife #DaimatiaSibenit #HOUNIQUESOEAUTIUL

.ond discover O Hatul

Y/ <
5,

$o uniue, 50 beautitul S0 umique, 50 beautiful $o umique, 50 beautiful

Q0% oo 00

50 e 30 bemsthd —— v beasid o P

©o oo 0o

FACEBOOK KAMPANJA
IMPRESIJA : 604.133

DOSEG : 184.354

Landing stranica pregledana : 20.767

CTR: 7,08 %



Poljske trhigt

U Poljskoj, kampanja je bila promovirana putem web stranice wp.pl na koju su bili
postavljeni banneri koji su generirali ukupno 5.623 klikova i 1.103.789 impresija. Osim
spomenute stranice, oglasi su se objavljivali i na Facebooku gdje su dosegli 335.1 90

korisnika te zaradili 613.878 impresija.

-
kobieta NSRS S ~ %8
: - I’ "

Rodzice
sie doczekaé

Na poljskom portalu wp.pl, kampanja TZ -a Gi b elnrsikros k e hupanij e I

predstavljena u formatu banner  -a koji su posjetiteliekikom vodi li na sl uhbenu -
destinacije gdje su mwmagiaioovpjregijn Bahneri su gegegirali nf or
ukupno 5.623 kliZkjoewaz @iiomprojkea za ovom turistilko
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FACEBOOK KAMPANJA
IMPRESIJA : 613 878

DOSEG : 335190

Landing stranica pregledana : 36 597

CTR: 11,07 %

Legko trhigte

Posiednj e trhigte na kojem se ogl amivas lae klampami jae
Legka. Na stranici mobile.cz zabiljeheno je 333
0, 41 %. Ostale legke stranice na Kkojem se prom
Facebook. Idnes.c z na kojem su bili postavljeni banneri standardnih dimenzija broji

801.392 impresija, 458 klikova te delivery od 100.17%.
Videi objavljeni na Facebooku dosegli su 179.331 korisnikas CTR  -om od 9.16%.

Tijekom trajanj a k ampanj eposjetaa(frimetj se Facelbook {ae 10. 2
i skl julen) na s/l wh bGinbueknssitkmsalné chupga&nije. Najvel.
dogao je preko bannera koji su bili postavl jeni



oglasa na slovenskom trhi gsieku. z aRlashjadtii t30 | 5 elwn

stranicama destinacje gto je dobar prosjelan rez
na stranice od 1 minutu i 23 sekunde su ostvar.i
preko I'egkih banner a.

U okviru | nt eifjap®uto doiglloagasveangl obal no Search i Di s
Internetu.

Search oglagavanje predstavlja oglagavanje na |

rijefli, dok Di spl ay oglagavanj e paneerhs th@a v | | a (
naj posjelenijim imant esuradajit sa specijaliaranim promotivnim

agencijama. Oglagavanje na drugtvenim mrehama u
ulogu u svakom poslu pa tako i u promi dhbi tur i
aktivnosti na drugtveni m vrorde brimanta sepedala velkh e s u s e

pahnja aktivnosti ma na odacebgok Teitter, Instagname. h a ma

Prepoznavgi potenciijal drugtvenih mr e h a na I n
komuni kaciji te stvaranju dodknihskeeh uvpragngrepydodiost i , -
niz aktivnost.i na najznalajnijim drugtvenim mreh
( o — \

& extracz

fanousci. Pratelé si
také pripomnéli
nejhezci vzpominky,
které na zesnulého
maji v paméti.

6.8.2020 18,08 | Autor Denisa Stasinkovi

Mobile.cz je mobilna mreha koja oglase razlilit
urelLaje na legkom trhigtu.

a7



Ciljno trhigte: Legka
Formati bannera:

300x250, 160x600, 120x600, 480x320, 320x480, 320x50

= 'KE
N

I

sie Sibenik

- e ? :
KARZINEVE DOPLAXY.

|l dnes. cz je legki informativni portal. Kako bi S
standardni h dimenzija su pozicionirani na strani
saznaju vige o destinaciij.

wond discover our culture.

S0 umique. 30 beautiful
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FACEBOOK KAMPANJA
IMPRESJA : 354 413
DOSEG : 179 331

Landing stranica pregledana : 18 251

CTR: 9,16 %
3500 0:01:44
3000 0:01:2€
2500 0:01:0¢
2000
0:00:52
1500
. Mo ] =
1000 | 0:00:35
500 I I ! I i 0:00:17
0 . = = - - 0:00:0C
< \ < 2 < < < < < ) e \ . I A
& @ E ¥ E ¢ ¢ ¢ ¢S &o\ SN S S
P NG 0 IR R IR AR AN AN o & &
NN N NN 22 N \ \ S\ I I
Q N S \}\Q C\/ 3 6® 66 [9% \'b ,\,b( > \’b \'b \'b
S SN N & & ¢ & B * 6300 > ¢ >
ST & NP S & T &7 F
%Q,}’ OQ' % \)‘le \0\(\
mmmm Clicks Average time on sie  ®
Google Analytics
Tijekom trajanja kampanje Go bOR42eposmta a(fpromet s |j e z
Facebook -a i s k)naulselnuhbenu-as Gi & eknnsiknosTkZe .hulajnv glei br o
posjeta je dogao p weikpostabljannna poljsii poktal ypi.pl tespreko
native oglasa na slovenskom trhigtu. Posjetitel]
stranicama destinacije gto je dobar prosjelni rezul ta
na stranice od 1 minutui23 sekunde su ostvaril:| FNitatel ji k o]

preko Iegkih banner
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ONLI NE OGLAGAVANJE

VRIJEDNOST
MEDIA FORMAT EDICIJA O GL ABANJ ubl O T
A
bicikel.com I?)anner +  pr Travanj & svibanj 5.700,00 5.700,00
'l anak
Google Adword Mobile ads, _ 500.000,00 145.000,00
tekst + baner , | Srpanj- kolovoz
/Facebook
oglas
DNEVNIK- LJUBLJAM | www.dnevik.si Srpanj 2020 3.500,00 3.500,00
: » www.turismoitin : . 10.000,00 10.000,00
Turismo itinerante - 12 mjeseci
erarante.it
Cyclelive maga zin A4 ,on line Sijelanj ) 10.000,00 10.000,00
SVEUKUPNO 529. 000,00 174.200,00
www.dnevnik.si
-150 000 primjeraka dmj es el ni tirah B AN NwR.dNEAIKSWEE STRANI

dana baner 0 10.-25.06.2020)

ST PORORenry vt =

« cC @ 0 asw dnevnicy B w»w 94 Eanmn@0eo =
!ml ma la!!orlt! !el!!valno—
komisije \

Poslanc: drdavnega zbord bodo danes hodh po rodu Zakondost m
ustamosti. 3a) ¢ pressiovaing komisiya. b ugotavia domnewne Torabe v
kazenskem pregonu Franca Kanglera, Mubd skdepu ustaneg  Mrober

Llanek »

-

Ladji Triglav in Ankaran konZno na remont
Slovenska lady Trighav in Ankaran bosta naposied Lahko B4 v rement Po

dolgotrapem postopis veegd narolda 50 NI MINStrstw 23 obrambo Al Alpha
nameel konlak Rtwmy postopek ponudaikoy 23 popravls i Preber!
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http://www.dnevik.si/
http://www.turismoitinerarante.it/
http://www.turismoitinerarante.it/
http://www.dnevnik.si/
http://www.dnevnik.si/

Daimacij
Sibenik
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NIKA-

HRVAGKA

0 17.-06. 2020.

NIKA-434.pdf
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<
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o RIMSKE TERME,
« TURISTICNI BON
¢ batyeda NAJVEC!

UGODNA PONUDBA
ZA KORISCENJE

TURISTIENIH BONOV
TERMIN: 19. 6.-31.12. 2020

5 NOCITEV Z ZAJTRKOM
0D 200 € NA OSEBO

) WWWRIMSKE-TERME.SI
035742016
booking@rimske-terme.si
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. Tudi Tito je
svedel, kje je raj

2 Znamenitosti Unesco 2 Narodna parka
11 srednjeveskdh trdnjav - 230 kultumih spomenikov
300 otokov 600 arheolokih najdise

¥ palmacija Sibenik

7”0 edivslvena, tako lffa

&) Nowo Microsoft..docx A

M O Upiite ovdie 23 premasivanie

2 Znamenitosti Unesco 2 Narodna parka
11 srednjeveskih trdnjav 230 kulturnih spomenikov
300 otokov 600 arheoloskih najdis¢

4 Dalmacija Sibenik

Tabo edivshiea,Take lpa
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20 Prosti cas

NA KRATKO

Najvec jih bo
dopustovalo v Slovel

Po raziskavi Slovenske turisti¢ne or-
ganizacije o namerah za glavni po-
letni dopust domacih gostov bo do-
bra polovica anketiranih vecino do-
pusta dozivela v Sloveniji, 32 odstot-
kov v tujini, 16 odstotkov pa si jih
dopusta ne bo privos¢ilo. Kar nekaj
jih bo odslo na ve¢ kraj3ih oddihov,
najvedji interes pa so izrazili za do-
pustovanje ob morju, v termah in
gorah. Na glavnem poletnem dopus-
tu bo tretjina anketiranih prenoce-
vala v zasebnih sobah, apartmajih
ali hisah, 15 odstotkov v hotelih in 12
odstotkov v kampih. Najve¢ vprasa-
nih kot varno namestitev ocenjuje
zasebne sobe, hie, apartmaje, turis-
ti¢ne kmetije in glampinge z las-
tnim stranid¢em in kopalnico. Razis-
kava je e pokazala, da je med Slo-
venci strah pred okuZbo s covi-
domA9 relativno nizek, veéina jih
namre¢ meni, da se okuzbi lahko
izogne s skrbjo za temeljito &istoco
in higieno v nastanitvenih objektih
in v gostinskih obratih, izogibanjem
mnozic ter upo3tevanjem varnostne
razdalje.

Najlepse kroine

pespoti ob morju

Turisti¢na destinacija PortoroZ in Piran
vabi na tri pe3poti po slikoviti in razgi-
bani obmorski pokrajini. Piranska pes-

pot je dolga devet kilometrov, pohod
traja priblizno dve uri in pol, obkrozi
mesto Piran in poteka med portoroski-
mi vrtovi mimo Belega kriza do dveh
fieskih jezer ter pod Kiifom tik ob mor-
ju v Piran. Strunjanska pe3pot je dolga
dvanajst kilometrov in se zatne v pre-
doru Valeta, skozi katerega je pred sto-
timi leti peljala ozkotirna Zeleznica Po-
retanka. Nadaljuje se po krajinskem
parku Strunjan mimo Pacuga v Fieso in
zakljuéi v Portorozu. Saska pespot v dol-
Zini sedem kilometrov se zacne v sredi-
3Cu Portoroza, se povzpne na Senéno
pot in nato na Secoveliske soline, pa
mimo parka Forma viva do lucijskega
kampa. »Poti so varne in dobro oznace-
ne tudi z usmerjevalnimi tablami in tal-
nimi markacijami« pravi Lea Suligoj iz
Turisticnega zdruZenja Portoroz.

Zabavna elektrotehnika

Na ljubljanski fakulteti za elektroteh-
niko bo od 17. do 21. avgusta potekal
Ze tradicionalni poletni tabor inova-
tivnih tehnologij, kjer se bodo mladi
podali na lov za novim znanjem s po-
drocja elektrotehnike in sodobnih
tehnologij. Tabor je namenjen ucen-
cem od 4. razreda osnovne 3ole pa
vse do 3. letnika srednje 3ole. Udele-
Zenci bodo lahko izbirali med osmimi
tematskimi delavnicami, ki so na-
menjene razliénim starostnim skupi-
nam. Pridobljeno znanje bodo lahko
sproti uporabili v praksi, saj bodo
spodbujeni k samostojnemu ustvarja-
nju realnih aplikacij in izdelkov. Delav-
nice bodo vzporedno potekale pet
dni, v tem casu pa bodo ustvarili ze
prave izdelke, ki so lahko koristni do-
ma, v 3oli ali za zabavo s prijatelji. x

Pripravili Dusa Podbevsek - Bedraé
in Tina Jereb

JULIJSKE PRIREDITVE

Dnevnik 23.6.2020 ob 11.49" C MK stran 20

Sreda, 24. 6. 2020

V duhu pokuinje domacih dobrot

Med organizatorji in gosti-
telji prireditev po vsej Slo-
veniji so bili v preteklosti
dale¢ na prvem mestu tu-
risti¢na drustva in zveze,
s3j so jih organizirali, pri-
pravila in gostili ve¢ kot ti-
so¢ na leto. Letos je precej
drugace, posamezna turis-
ti¢na drustva pa so se le
odlogila za organizacijo ne-
katerih Ze tradicionalnih
prireditev v juliju.

»Zlasti v poletnem ¢asu so imela
nasa drustva najrazliéneje priredit-
ve po vsej Sloveniji, od 3portnih,
kulinari¢nih do kulturnih in razve-
drilnih ter prikaza starih Seg in ol
Cajev. Letos bo prireditev z mnoZi
nim obiskom precej manj, so pa ¢la-
ni turisti¢nih drutev in zvez kljub
temu zelo aktivni, saj se zaenja
ocenjevanje mest, krajev, izletniskih
to¢k, bencinskih servisov... v vses-

Promocijsko besedilo

V Velenju bo v soboto, 4. julija, prireditev, na kateri bado predstavili mnoga

zeli$¢a in lokalne domace jedi. & iStock

lovenski akciji Turisti¢ne zveze Slo-
venije (TZS) pod naslovom Moja de-
zela, lepa in gostoljubna,« pravi Pa-
vle Hevka, predsednik TZS.

Prvi petek in soboto v juliju orga-
nizira Revivas - drustvo za oZivitev
in promocijo vasi Skale v Velenju

Skalsko pravljico. Prav tako v Ve-
lenju bo v soboto, 4. julija, priredi-
tev, na kateri bodo predstavili mno-
ga zelis¢a in lokalne domace jedi,
organizira jo Drustvo zelisarjev Ve-
lenje. TD Dobrna vabi prvo julijsko
nedeljo na tradicionalno prireditev

Tridnevna prireditev Trski
dnevi v Zuzemberku, ki jo
pripravlja TD Suha krajina,
se bo zacela 17. julija.

Poletna nedelja v parku. Isti dan bo
veselo in radozivo v Velenju na pri-
reditvi Poletje na Grilovi domadiji.
Ze 24. Dobrinska noé bo drugo julij-
sko soboto, organizira jo Drustvo
Izviri Dobrina; dan kasneje pa bo
druzabno srecanje na TuSevem v
organizaciji TD Vinska Gora. Trid-
nevna prireditev Tr3ki dnevi v Zu-
Zemberku, ki jo pripravlja TD Suha
krajina, se bo zacela 17. julija. Dan
kasneje bo v Sevnici 9. tradicional-
na Kosnja na Lisci, ki jo organizira
Kulturno, 3portno in  turistiéno
drustvo Blaz Jurko Razbor pod Lis-
co. Trentarski sejem, ki ga pripra-
vlja TD Soca Trenta, bo potekal ve¢
dni, in sicer med 20. in 28. julijem v
Soci. Tudi TD Hotiza bo imel svojo
tradicionalno poletno prireditev z
naslovom Hotiski ribiski dnevi zad-
nji julijski vikend. x du

Vinsko - turisticna zgodba v Kleti Krsko

Ob odprtju novega
Vinsko-gastronomskega
centra Turn v Kleti Kr&ko so
predstavili novo blagovno
znamko Turn ter projekt Od
ribica do grascaka, ki na
temelju mitov in legend gradi
novo vinsko-turistiéno zgodbo.

Pomlajena in zagnana ekipa Kleti
Kr$ko je v borih treh mesecih obno-
vila svoje prostore in odprla Vin-
sko-gastronomski center Turn. »To
je v prvi vrsti prostor ne samo za
predstavljanje vrhunskih vin in ku-
linarike, ampak tudi za druZenje, us-
tvarjanje in razvijanje idej, s kateri-
mi sledimo svojim ciljem« je pojas-
nil Jure Grubar, direktor in enolog
Kleti Kréko.

Ureditev Vinsko - gastronomske-
ga centra Turn je potekala pod okri-
liem projekta Od ribica do grascaka,
v sklopu katerega vzpostavljajo nov

Promocijsko besedilo

turistiéni produkt, ki temelji na Zi-
vljenju med reko, vinogradi in gra-
dovi, takénim, kot je bilo neko¢, in
tako povezanim, kot si Zelijo, da bi

bilo ponovne. Povezuje ribe, vino in
kulturno dedi$¢ino wse od vinske
Kleti Krsko pa do gradu Sevnica
Kmetka zadruga Kriko je vodilni

Ureditev centra Turn je potekala pod okriliem projekta 0d

graséaka. & Tomo Jeseniénik

partner projekta in novo turistiéno
zgodbo v Posavju razvija skupaj s
podjetiem Akval, Javnim zavodom
za kulturo, $port, turizem in mladin-
sko dejavnost Sevnica ter Kultur-
nim  drustvom Leskovec  pri
Krékem.

»Vsako vino ima svojo zgodbo,
ampak to niso zgodbe o viny, to so
zgodbe o ljudeh, je povedala Kata-
rina Simondi¢, vodja marketinga in
koordinatorka projekta v Kleti
Kriko. Na vsaki steklenici vina je
namreé prikazana zgodba o ljudeh.
»Zgodbe predstavljajo vpogled v et-
nolosko zakladnico ter svojstveno
lokalno identiteto, na katero smo
lahko ponosni in jo moramo ohrani-
ti za kasnejie rodove« je dodal
predsednik zadruge JoZe Bozi¢. Po-
sebej znamenita je zgodba o PreSer-
nu, ki je v svojih ¢asih vec¢krat obis-
kal te vinske oboke in opeval to vi-
no kot eno izmed najboljsih ravno v
¢asu, ko je nastala Zdravljica. x ap

Okusite in obcutite pravo Dalmacijo

Gastronomska tradicija
Sibenisko - kninske upanije
temelji na zdravi mediteranski
prehrani, ki je od leta 2013
vklju¢ena v Unescovo nesnovno
dedid¢ino ter navdusuje s svojo
raznolikostjo in preprostostjo.

Osnovne znatilnosti Sibeniske kuhinje
50 sveZe sestavine in preprosta pripra-
va z malo za€imb in zeli§¢ (razen pe-
terSilja, Cesna, Gebule in lovorjevega
lista). Ne glede na to, ali Zelite vecerja-
ti v eni izmed najboljéih restavracij ali
boste pokusili lokalne izdelke v $tevil-
nih podeZelskih gospodinjstvih, vas
bo regija navdusila s svojo raznolikos-
tjo in preprostostjo okusa.

Nepozabno gastronomsko doZivetje
vam bodo pricarali svei in soéni mor-
ski sadesi, vihunsko oljéno olje, blage
zacimbe in zelid¢a, odlicno rde¢e vino,

kot so znameniti Primosten Babi(, zrel
ovdji sir, klobase, lahkotne jedi, kot so
Cokalica, gregada, leSada, juha in rahlo
zadinjena sezonska riba na Zaru.

Odpravite se na organizirani enod-
nevni gastronomski ogled dalmatin-
skega zaledja, kjer boste spoznali
mesti Knin in Drni§ ter oku3ali tradi-

Okusite tradicionalne jedi s pridihom sodobnosti. & iStock

Odpravite se na organizirani
enodnevni gastronomski
ogled dalmatinskega
zaledja.

cionalno jagnjetino in ovéji sir ter
uzivali v nepozabnih okusih. V zgor-
njem in spodnjem delu reke Krke
vam bodo postregli z nepozabnimi
okusi ribjih specialitet, vse skupaj pa
bodo spremljala odli¢na vina sardin-
skega zaledja.

Odkrijte  bogate  gastronomsko
raznolikost regije, okusite tradicio-
nalne jedi, uZivajte v sofnih celin-
skih dobrotah, pokusite odlicne
morske jedi in lahke dalmatinske
specialitete, prepustite se raznolikim
lokalnim sladicam, finim vinom in
aromatiénim Zganicam. Naj gurman-
sko dofivetje za vedno ostane v
vadem spominu. x
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