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UuvoD
TURI STI ZKODIRA 1

TuristiTkagoaldha u - kGi bekhsjko hupanijsl jeliel ji enh et
l'injenicama:

« turisti7l kpo®iOlla je do sada rekordna turistilk
£+ U razdobl j@prsdgiedam]j z abli.0obg.385hdelazaka ij 7€147.965

nol| engtao 352% 1vi ge u dol asci ma odno6.godinea i sto r
dok u riarae nbjmol goevhe| anj8al%gd pr i 'emu su najvi ge
ostvarild: N9% e § kBR2 %, 1Pbliska 10,89%, S| ov 6%, a 5,

Slovenija 8, 23%, Austrija 5,36%.

|. ADMINISTRATIVNI MARKETING
TURI STI LKI URED TURI STI LKNENSREAEUEBNI CE Gl BENSKO

U svom djelovanju Tur idktniilnksik eurheudp aThZ j @i bseurrsak:au j e

turistilkom zajednicom, 16 turistiflkih zajedni
koordinacijom turistil kih zajednica hupanij a (
dalmatinske hupanTiZ e, Dubr-oemétkwanske hupanije i )TZ Lilk
zatim Ministarstvomokor ns kham Es'ubaniskom, HGK ,
komor om, Kamping udrugom Hrvatske, ostalim hupa
hot el skaimma ,kuluri stillkim agencijama, jedinicama | c
i drugima.

Turistil ki ur ed Turisthiikmskzajedmarciej eGi dbleawslkjoa
administrativne poslove.

Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu
Turistilkog ureda Turis«inihekeajheagpmindi ¢ e Gi e ncsikl
kvalitetnog, pravovremenog i odgovornog izvrgav:
'l ankom 59. Pravilnika, U Tur i adhanijektism ur edu us
1. Direktor ureda

2 Pomolnik direktora za razvoj i sustav TZ

3. Pomol ni k direktora za operativni mar keting

4 Pomol ni k direktora za financije i ralunovodst
5 Strul ni suradnik/ica za promociju i studijska
Direktorica Turistilkog ureda je Heljana Gi kil
Na radnom mjestu pomol nika za razvoj [ sustav TZ
Pomol ni k direktora za operativni mar keting je |
Pomol ni k direktora za financije i ralunovodstvo
Posl ove strulne suradnice za promociju obavlja Ve

Zakljulno, TuristdkkinskedhdTgZaGipenskenutno zapo
4 djelatnice.



Turistil ki ured administrativno vr gi pripremne
zajedni ce.

U razdobl jdprosnacj2@ll7angodi ne odr hano | e:

- 2 sjednice 23k ep g, alB.pesinta) ,

- 4 sjednice Turi2vel kadllolowoza e |3@studenog 1 18.
prosinca)

- 2 sjednice Nadzornog odbora( 20. v e | 20astuéenoga)

[I. DIZAJN VRIJEDNOSTI

IIPOTPORA DOGANANJI MA

Turistilka zaj@&drnins& eGihbugprasnkg e je raspisala jav
prema progaotapnur @Pdogalanjimad u 2017. godini. Pr
dodjela bespovratnih novliani h sredstdahkniaskeTur i st
hupanije za dogalanja d&ainhekit diuipjamni Geb&modk omot i
turista na destinaciju, stvaranja  dodatne ponude, poglavito u pred i posezoni. Javni

poziv je bio objavljen raa, Itret e ronkeatl nsithr aznaij ceadnmai
ured TZH, je dao svoj prijedlog Turistilkom vi]je
pozivom. Tuel setijlkadowi jel o konalnu odluku o pot
2018.

U tu svrhu podupirali su se:
a) TOP DOGA N Koja stvaraju motiv dolaska turista na destinaciju
b) LOKALNA DO G Akoja stvaraju dodatnu ponudu na destinaciji

Program: T OP D O G A n Koja stvaraju MOTIV DOLASKA na destinaciju:

HNK GI BENI K 57. MDF 10.000,00
TZ GRADA VODICA +th5L2Y! CO~¢! 10.000,00
TZO MURTER KORNATI DANI LATINSKOG IDRA 10.000,00
D[ ! %. 9b! ! 5w! D! ~L.ObHnd +929wL 5! [a! ¢Lb{ Y9 ~| 2500000
LANIVA d.0.0. FESTIVAL TASTE THE MEDITERRANEAN 25.000,00

Program: L OK AL NA D O G Akojastvaragju DODATNU PONUDU u destinaciji:

5w ~¢+h %! |bltwo70woD! ¢! | ¢9b{Yha £9{[! bW |5.000,00
TZO MURTER KORNATI b h COLENTUMA 2017. 1.000,00
TZ GRADA KNINA ZVONIMIROVI DANI 10.000,00
TZM ZLARIN BRUDETIJADA 2017. 2.500,00
Y'[ ¢! wbh | aw9c¢bL2YH DANIVESNE PARUN 2.500,00
Y'[ ¢! wbh | bWO9¢bL2YHHOMONAKUREJA{ t w! O! W Yhw! [ W w 2.000,00




7. |5w!l ~¢+h {thwe¢{Y9 w9 MAYDAY TREKK PIROVAC 2017 7.000,00
8. | KUD ZORA ¢W95!b Ch[Y[hw! L b! wh5bL|200000
9. | UDRUGA BETINSKA GAJETA 1740 DANI BETINSKE GAJETE 1740. 5.000,00
10. | MUZEJ BETINSKE DRVENE BRODOGR| DANI MALBRVENE BRODOGRADNJE 1.000,00
11. | TZM BETINA 47. DAN BRGANJA 5.000,00
12. | TZ GRADA VODICA LJIETNE BAKANALIJE 2.000,00
13. | TZ GRADA VODICA JESENSKE BAKANALIJE 2.000,00
14. | TZ GRADA VODICA 15. JAZZ&BLUES FESTIVAL 2.000,00
15. [5+5 twxLO ~9t! wLb9 |o® tGROOVESFESTIVAL 1.500,00
16. | JK TIJAT 15. REGATA JABUKA 2017 4.000,00
UDRUGA MASLINARA GRADA VOI
17. | TRAULIK C9~¢! h5 !W' +h5L/9 HAamT ®| 2.000,00
UDRUGA ZA PROMICANJE KREATIV
18. |%5w! +h D -©TIOKh ¢! Yw9! ¢L+bL 5!bL C!!{¢! =+w! 200000
19. | UDRUGA VAL KULTURE LEGENDFEST 2.000,00
20. | UDRUGA RUPSKA ZVONA MTB UTRKA SKRAMINBRAVIGEUPE 1.500,00
21. | GRAD SKRADIN 38. SUSRET DALMATINSKIH KLAPA SKRADIN 2017. | 3.000,00
22. | GRAD SKRADIN Mn® Y! %! [L~bL CO9{¢L=%![ D[ |7.00000
23. [IbY ~L.O9bLY MA® C9{¢L=![ Y['{L2b9 D[ ! 200000
¢% Dw! 5! ~L.9bLY!
24. |1 5w! ¢9bW!' h.wé¢bLY! [{!Wa ! {w95bWh+W9Yhtbha |5.00000
25. | UDRUGA P.ARK. KULTURNO GLAZBENA MANIFESTACIJA KULTURAL] 1.500,00
26. | UDRUGA P.ARK. REGIONALNI GLAZBENI FESTIVAL REGIUS 1.500,00
27. | PLESNI TEATAR SJENE ~L.9bLY 5!'b/9 C9{¢L=%![ Hn| 400000
28. [D[! %. 9b! ! 5w! D! ¢!\mMmM® hCC W! %%s3. [} 9{ CO9{ ¢L=|3.00000
29. | HRVATSKI KLUB PUTNIKA d.0.0. 6.CROATIAN TRAVEL FESTIVAL. 9 b L Y 5.000,00
30. | OTOMPOTOM SUPERTOON 3.000,00
3. [t [ ! bLb! w{Yh 5w} ~¢+H DALMATINSKA TRAIL LIGA 20TRKA PROMINA TREK| 2.000,00
32. |[w!'5Lh th{¢! W 5wbL - PROMINSKIBRONZIN 1.000,00
33. [¢% Dw! 5! 5wblL~! 8.SUSRETKLAPAWD L ~ HAMT 4.000,00
34. [¢%h twLah~¢9b ¢w! 5L/ LW twLah~¢9b{YhD Y] 200000
35. | UDRUGA KAMPANEL 1861 %! Dhw! ¢} wL{¢L2YL I L¢ ¢w! |4.00000
36. | PINK WING PRODUCTION d.0.0. PING WING 2017 10.000,00




II.II PROJEKT LABELLIN® STANDARDIZACIJA | CERTIFIKACIJA U RURALNOM TURIZMU
NERAZVIJENIH PODRULJA GIBENSKO KNI NSKE HUPANI JE

Turistilka zajednica Gibensko kni nske hupaniije
Labellinga & standardizacije i certifikacije ururain om t uri zmu nerazvijenih
Gi bendskknd nske hupanije u suradnji s Gibensko kni
Proj ekt je vodila udruga Klub sel o, pod mentors

ima niz uspjegno odraleni h mptesy sedieargnissinanimeaur al nom
razvoj ruralnog turizma.

Poletak projekta je obiljehila radionica s direk
za gospodarstvo GKH, RRA GKH , te ostalim dioni
indirektno u razvoju rur alnih krajeva.

Nastavilo se s prikupljanjem baze podataka agroturizama, OPG -a, proizvolLal a
vinar a, prgutar a, sirara i sl ., a kroz |listopac
iz prikupljene baze podataka, ukupno njih 48. Provela se anke ta melbLu njima, pr e
kojoj | e se raditi kriteriji za | abelling i stan
baza podataka svih registriranih objekata u hupa
semi nharom Kkoji | e obuhvatitkiAi hs vaek abtiat nie ptreonpei soad dz

razvoja ruralnog turizma u hupaniji




(I O I POTPORA RAZVOJU DESTI NACI JSKIH MENADHMENT

Destinacijske menadhment kompanije su iznimno \
planiranju razvoja turizma, te im je primarni ci
da na sebe preuzmu odgovornost za stvaranje novi
te polnu primjenjivat:. specifill'ne naline rada i v
destinacijskim menadhment kompani j Brotespitppiee danas
razvojuDMK-a ukl jul uje visoku involviranost i suradnj
subjektima te lokalnih i regionalnih TZ -ova.

Turistilka zajednica hupanije je u 2016. godini
putnil kih agencija ( UHPA ), koja je prepozna
proizvoda te izuzetne rezultate i rast ost ali h turistilkih pokazate
Gi benmkkonsku hupaniju odabrala za domalu destir
Cilijevi ove suradnje su poticanje intenzivnije
kninske hupanije na $kemzahtfhj gtvnijemvieai vanij e tu
kao destinacijskih menadhment kompanij a ( DMK)

Gi bendkknd nske hupanije kao destinacijske menadhm

turistilkih proizvoda freidigtse¢é vens dbaiolhiivhiaj as a a

Nakon gto su u 2016. godini odrhane 4 edukativne

s VERNa - g¢. Hel jka Trezner a, a na Kkojima su sudj
agencij a, te predstavnici Ioldupijénirp'rogrami(ujkupnstiI’kihA
njih 39 ) koji su proizigli iz radionica posl uh

kojoj su objedinjeni programi podijeljeni u 3 kategorije:

U Kultura, povijest, tradicija

U Enol ogki i gastronomski wuhici
U Aktivniodmor,inte r akci j a i dohi vl jaj
Brogura je tiskana poletkom prosincaataddetri bui

na turistil ke@au2048.gondine HTZ



{0 Croatia

Upoznaj . i
&jbensko-kninsku zupaniju

Poitovand

Preistajte ove stranice 1 zakoralite u jedinstvene doligae
kgje vam pru2a samo jedna 1 nepenonljra Sibensko-kninska
Zupanija. Zelima Vam dobrodoslicu u Zupanip nevierogatne
raznenrsnost, epote 1 asebitoste Dva nacionaina parka -
Krka | Kornati, dva zadticena spomenika badtine writena
na Svjetsku kstu matenaine bastme UNESCO - katedrala s
Jakerea | tvrifava sv. Nikole, 230 kulturna-povijesaih spomenika
preko 600 arhealozkih nalazidta, 11 sredrgovjekavaih utwda
preka 15 2adtiensh malajnih krajobraza, dine cvu regiu

uistiny pedinstvenam @

[
U suradoj § nadim agencijama predstadiame vam 39 e i
razhiiRd turishidh programa kroz koje dete imaty pribiu uag v

upaznab: nade begale kulturmo-povijesno nasiyede ckusibi oal A
sbinsky medieransky kubmju e putem nadih akbmih o
programa deivyeti 1skansky hepotu priode nadega kraja

Cmgen(a da na cvem relatemo malem prostoru molete
doBivjet! velku paletu tunstlke ponude. bile da se Zehte
upaznati s kulturam : tradacijom, obegatiti sveje gastrenomske
1 kulinarsko skustve, b provesti svoj odmor baveds se raznim
ativnostsma, Imni regyu Damacya gnbenﬁ idealnam mjestom
2a opudtanje « admar.

Zaconite $ dupmima u dubine Jibenske regije, nategnite
konopce jedara plovedl u sutan, 2apolanite dan pustolninom,
ulawte svipu prvu nbu, ogredite se beruls mashne, potastite
nepca baZanskim winima, kafajle tradicionaing recepture.
begnite ped 2njeade

Debrodos!i!

S postovanjem

Zeljana Sikt,
dirextarica T2 Sibencko-knenske Zupanije




HLIVPROJEKT QL (Quality Label) PRI VATNOG SMJEGTAJA

Zbog znalaja i specifilnosti privatnog smjegtaja
kako se povelanjem kvalitete smjegtaja u post o]
razine usluga mogu stvoriti preduvijeti za jal a
Turistajé&danica Gibensko kninske hupanije je wu
turistil kih zajednica pokrenul a projekt Oznal av
smjegtaju pod marketingkim imenom aLi ke HOMEO.

kojima se hel i stvoriti nova oshova za povezivanje
nadopuni postojeleg sustava kategorizacije s cil
kvalitete apartmana, soba i kula koje se privatn
Hupanijsko PovgteavwmstMarluemsa Fl oi gl , Hel jana Gik
Dodi g i Il nes Gkar o, donijelo je osnovne i fakul

kvalitete trebali imati.

1. OSNOVNA KATEGORIZACIJA KAPACITETA (svi kriteriji su obavezni)

w + 0OS86S NBSOSye2S 2 (IGSI2NATIFOACA ¢
posebno razmatrati )

w bSLIRadz22lyaS RdA2@F LINBYIl adzail @dz

W bSlLl2adz22lyaS Y2SNB 11 06NIyS ibtijaat 2|

W Tradicija poslovanja minimalno jedna sezona

2. L W9 79 hYh[ L~

- obvezni kriteriji

w ' NBSSSyl FlLalRF A 212tA0

W ''1dzLly A R22FY 212fAyS A dz@32SlF2 I YoA
F NKAGS] GdzZNRA A ylateaSsSdz

- fakultativni kriteriji (treba zadovoljiti minimalno pet) *

F YyS 2Ry2aA aS ylI avyeSoOidla dz adl NP 3INI

W CSNFralk AfA AftAGYl LR2ONDOAYL ool {2}y
gradskoj jezgri)

w w2 O A filida tdmsid NIi dz

W +ly2alA Gdz0

w {FRNOF2 T TFo6l@dz A A3INHz R2S0OS

w Garnitura za sjedenje u vrtu ili terasi (kod gradskih objek®d- @y A & | R
blizini)

w ' NBSSy A yeS3az20ly 212t A0 O@BA2S506S7]

w +NIYyA LINR{f2dzlF] T+ LINFya2S 2LINBYS

W {dzy 6l £ A00GS

w az23ddzoyz2aid 6dzdlyal 2LINBYSI O0AOATLCf |

3. INTERIJER

- obvezni kriteriji

KlimadzNB S| 2 Af A RN:dzEIA YIES6AY (GSYLISNI
v OUAGE 2R AYé Sk a4t

{dzOAtE 2 1T (24
' NESSy2ali AyuSNlaéNJ LINA Y2SNBy !l LR
bl Y2SOGla dz2SRyl6SyS 10FftAGSGS

Podne obloge lako perive i nealergijske

.SOAG6YA o0SaLlX | GyA Ay li-GmNnpydie LINA]f 2d

Q_

elel|e|ele|e|e




W TV

- fakultativni kriteriji (treba zadovoljitimakar jedan)

W Sef za vrijednosti

W az23addzoy2ald 1 2NAOGSy2lF LISNAEAOS 11 N

W t SNAEAOF T LlRadsS$S

4. OSIGURANO PARKIRNO MJESTO

w +fFaA0AGA LI NJAY3I dz RO2NAOGdz {dz6S A

5. PREPOZNATLJIVOST

W ha20yAIRBOBISTOAT A 2aA3TdzZNT Yy R26S710

w t A0S R20NRBR20OftAOS AfA atAS6YyA dA2SH

w 52YF0AY OAQGA dz 20281 10Gdz AfA dz ySLR ¥

w Gostoljubivost; razgovor s gostom prilikom dolaska i odlaska

w t NPYAROOSYA YIGSNA2IEA dz 20281 Gdz

W Informiranost, a posebno o lokalnoj ponudi

W YyeAdl R2a2Y2@l OAtA LyadlaNryYy AfA
dojmova)

) Vizitkarte, letci, vlastita web stranica

w Najmanje 10 profesionalnih fotografija eksterijeratenijera objekta (min. 2500
pixela)

6. ODLAZAK NA EDUKACIJE

W ho@ST I 2Rftlall ylI SRdzZl I OA2dz y2aAid9g
2SRy2Y 3JA2RA0y2S LR Q0S®A2SA@X Aad R W
SRdzl I OA2F yI (SYdz 6S6 RAT Il a2yl s y2¢
AYGiSNYySialsS LINERIF2S A LINRPYAROOG6ST
K2NIA{dzE GAdZNYAK LR ONDAYl A &f ®0

7. At OL ShW a &t h+WOw9b{ ¢ +!

W hOa2Syl t2@2SNByalugdl 2 dzldz2lly2yY R22Y

Hupanijsko Povjerenstvo je takolLer donijelo odlI

Like HOME, i to City, Bike, Rural, te Luxury / Luxury Premium.
Definirani su posebni kriteriji za svaki podbrend:

1. Like HOME City

U Osnovni preduvjet: nositi oznaku krovnog regionalnog znaka kval.

Ho me o

i Besplatan pristup behilnom internetu

U Sef za pohranu dokumenata, novca i dragocjenosti

U TV set sa satelitskim ili kabelskim programima

O Minibar ili rashladni wurelbLaj za spremanje

0 Asistencijapriprjiev o0zu od zralne |l uke do smjegtaja

O I'nfo kutak ( turistilka ponuda, atrakcije,
barovi, ¢goping, i sl. )

0 Osiguran dolek po potrebi na prvom dostupnom
jezgri Asistencija pri dolasku u blizi nu s mj egt aj a, kao i proi

parkirnog mjesta




(et el et et i et )

c:

Paket dobrodoglice ( vole, refreshment, i sl
Like HOME Rural
Osnovni preduvijet: nNositi oznaku Kkrovnog r ef(
Ho me o
Smjegt aj mora biti stila aabppdedblie u kogmutse malbazi, I n o g
s elementima tradicionalnog nalina hivotaPros
goste poput sunlaligta, igraligta za djecu,
biljem, vol kama, povrtnicamaé
Info kutak sa svim potrebniminfor maci j ama, a naroflito sa infol
- kugaonicama domali h proizvoda
- getnicama i biciklistilkim stazama
- nacionalnim parkovima i parkovima prirode
- ponudi aktivnog turizma u giroj okolici
- farmama sa domalim hivotinjama koje se
jahanje 1 sl.)
Paket dobrodoglice na bazi domali h proizvoda.
Like HOME Bike
Osnovni preduvijet: nNositi oznaku Kkrovnog r e(
Ho me 0
Vliasnik smjegtaja pristaje na prihvat ciklotu
Sigurna prostorjaza s mj egt aj obbaivieamha pod kIl jul em, eV e
video nadzorom. Prostor u sklopu objekta za popravak bicikala Obiciklistilfl}l
al at , pumpa, suvremeni nosalfl za bicikle (t:
moderne bicikle)
Prostor za sugenijie piutmreAamjpefemtéje(!qaeriIica [

Mj esto za pranje

odrhavanje

bici kal a ( gume

nastavkom za letkanje i pranje).
Info kutak za cikloturiste u sklopu objekta dbi ci kl i sti ke karte, br
informacie( bi ke and bed popis, bike servisa, bike
taxi sluhbe i sl .).
Transfer do sl jedeleg bike and bed objekta (
Paket dobrodoglice ( energetska plolica, prir
Like HOME Luxury - (luksuzni apart mani)

Luxury Premium 6( kul e za odmor )
Osnovni preduvijet: nNositi oznaku Kkrovnog r ef(
Ho me 0O
Luksuzni apartmani ( Luxury ) / kul e za odr
Dizajn objekta ( arhitektura objekta, dizajn
Kompletno opremljena kuhinja
Udoban, prostran i elegantno opremljen dnevni boravak
Sadr haji predvi Leni kategorijom za 5 zvjezdi
vanjski bazen, spa prostor (unutarnjibazenil i mal i masahni bazen, sc¢
soba, i sl.)
Blagovaonica za minimalno 6 osoba
Komforne spavale sobe s kvalitetnom postel]

antialergijska, bijela )



O Kompletno opremljena kupaona s kvalitetnim

kvali t etnim svijetlim rulnicima

0 Osiguran osobni dol ek i i spral aj gosta, te d¢
boravka

0 Mogul|l nosti usluge odrhavanja, spremanja i i ¢
U Gostu osiguratidodatneusluge dcatering, izl étiih potuchpdga ik
objekt, mogulnost pranja i ©peglanja odjele i

U meLuvremenu su odrhavane edukativne radionice
koje su bine koncipirane u dva dijela o u prvom dijelu radionice bi se iznijele aktualn  osti

i novosti zakonskih regulativa (UDU dodj el za turi zam, Turistil ka
drugi dio je bio praktilni s temama o vahnosti
fotografije, kvalitethog e  d marketinga.

IEdukativna radionica Murter

11



9RdZ I GABYI NI RA2YAOI
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9RdzZl F GADBYS NIRA2YAOS t NAY20:GSYy A w2321 yAOll
Objavlijena su 2 kruga Javnog poziva za ukljurle
svibnju, te u rujnu, a na kojega se javilo 30 no
postojele I'lanove kluba kvalitete za sped@ijaliz:
zainteresiranih za podbrend Rural, te Bike. Za podbrend City prijavljeno je njih 3, od ojih

svi zadovoljavaju potrebne uvjete.

|

"

camg

eriu

bu i D EUO DTN

HOME
D

L gt o

DALMACIJA-SIBENIK QUALITY
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IV PROJEKT RAZVOJA ClI KLOTURI ZMA U GI BENSKO KNI NS

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije |
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o
projektu krenulo se u realizaciju i stokpmse Prvi Kk
odrhala u Kninudpuo Idevtak otne rimisnraedi nom ohuj ka, a na
ukupno 23 polaznika, od kojih je 18 iz nage hup
edukaciju iz teoretskog i praktil ndmr diojdealud,j aa
Nakon polohene edukacije stekl:i su | icencu Hrva
vodil e. U istom periodu je odrelenmofesioaathina s kupi
biciklista koja | e aktivno raditi na pskupjpektu r a
je da analizira postojele staze, te da predl ohi
potrebne tehnil ke podat ke. Tako je do kraja 201
na podrulju cijele hupanije, snimlgwlnjierni otburaiLsetni
zajednici kako bi se mogl. objaviti na stranican
Nakon obrade postojelih i novih prijedloga br o]
odnosno s 850 km starih na 2480 km novih.
Donesen je vizualni identitet 61 ogot i p, web stranica, te stand
signalizaciju koja |e uni ficirana za podrul je
brogura na 4 jezilne verzije: hrvatski, engl eski

Explore ey

Dalmatia Sibenik on 'é.tj

BIKE +Dalmatia

Sibenik

v
L WWW.Dikeandhike.hr -

@@©

Oy 0]
: -
O
PuBine: Tours: Berd of Saenk - Can Regon -
’ o powane etana Sud -\ -
Deugs Antere bumege
E FOL0 MTend Trvia. e Temienant, Burist bants w<ree M“, I‘h
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Entdecken ..:g‘g;

Sie das Dalmatien Sibenik auf dem T L)

FAHRRAD \GEE

= WWW.Dikeandhike.hr .

e -

ﬂ?ﬁ smmmmme e e KROESTIE

E Foto: Mranda Trkie,lger Tomlenould, Toursmus Veroande Archiv w l—lé&ﬂ.

' o

Poletkom svibnja smo zapoleli s oznalavanjem st
oznaleno 46 biciklistilkih staza u hupaniji, a t
podrul ju Skradina. Uz standardi ziranu bici kI i
postavljanje velikih info tabl:i koje |l e se posta
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Napravljen je redizajn specijalizirane web stranice namijenjene cikloturistima
www.bikeandhike.hr k 0j a sadr hi s v eeobstazamaes gpx napisimanpapisi j

servisa i agencija koje u svojoj ponudi imaju programe i usluge za cikloturiste, popis

bike&bed s mj egtaja do generalnih informacija o dest

Bike & Hike x e = X
&« C ) | ® www.bikeandhike.hr B ®
1 Apps Sivenik : Bike & Hike ¥ Ministarstvo turizme gl TOURISTBOARD Co. ™ Autorizacija % Thisis the Croatia To gl] DRZAVNIZAVODZ4 [ Najnovije vijestinan @) Jutarjinronline por @ SibenikiN - Najéitan| 72} News | 24sata »

DALMACUIA - SIBENIK DESTINACUE STAZE SMIESTAY USLUGE KONTAKT 1} HR

Destinacije : Bike & Hike X e

<« C (Y | ® www.bikeandhike.hr/stranice/destinacije/5.html W x| ® :
1 Apps Sibenik = Bike & Hike #f Ministarstvo turizm= i@ TOURISTBOARD Cou  ®p Autorizacija % This s the Croatia T gf] DRZAVNIZAVOD Z4  [3] Najnovije vijestinan: @) Jutarnjihronline por @ SibenikiN - Najéitan| 22! News | 24sata

. . S < s “

# HOME / Destinacije

OTOK MURTER

PRIMOSTEN i PIROVAC ROGOZNICA
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http://www.bikeandhike.hr/

Staze  Bike & Hike

Waiting for web.facebook.com.

C Y | ® www.bikeandhike hr/stranice/staz

Apps Sibenik :: Bike & Hike 33 Ministarstvo turizma

tm

8l TOURIST BOARD Co

®a Autorizacija

% This is the Croatia To

ull DRZAVNIZAVOD 24 ] Najnovije vijestina ne @ Jutarnjihronfine por @ SibenikIN - Najéitan; %2} News | 24sata

Q) - ———
# HOME  Staze H H
PLAVA STAZA 132 STAZA UZ MORE 212 STAZA CRKVE 211
473km - nfa/nfa/L 12,9km - #/#/L 20km - #/#/L
Rogoznica * Makadam I otok Murter + 1 Makadam Otok Murter Makadam
TRAGOVIMA PAKOVACKIH ... 302 PUT VRELA CETINE 403 SIROKI PUTEVI 109
109km - 1/2/L 56,05km * 3/3/s 26,4km * 3/2/s
Drnis - Makadam I Knin - Cesta i makadam | Primosten - Makadam
ZELENA STAZA 227 NAPOLEONOVA STAZA 402 PRIZBA - LABIRINTI SRIME 236
355km - 2/2/L 36,02km - 4/3/8 21km - 1/2/L
Vodice - Makadam Knin - Makadam | Vodice Makadam
| T T "33 4 TVRDAVE 11 KARMELSKI PUT 234

Usluge :: Bike & Hike

& C Y | ® www.bikeandhike.hr/stranice/usluge/7.htr

Apps Sibenik : Bike & Hike 3% Ministarstvo turizma

Ml TOURIST BOARD Co

" Autorizacija

% Thisis the Croatia To

ull DRZAVNI ZAVOD 22

[ Najnovije vijestinar. @) Jutamjihronline por @ SibenikiN - Najéitan: 72! News | 24sata

#& HOME / Usluge

TRAIL 9A

9 BozePerici¢a 30, 22 000 Sibenik
. 0038598336629

AMK ZENIC

9 MarkaMaruli¢a 16, Sibenik
. +385 (0)22/336 822

= s

@ na

KOSIRINA

9 Istogna Gomilica 6, Tisno
. 00385(0)22 /438 648

& kosiin
Q@ w

o=

tcom.hr

isno-appartement com

FAUST VRANCIC

@ Zlarinski protaz 1, Sibenik
. +385(0)91 2542676

& bkfaustwrancic@gmail com
Q@ n/a

ESEKER

9 Majnova 14, 22243 Murter
. +385(0)22 435 669

AM ADRIA

@ L A Kabalera 53, Vodice
022442828

=

Q@

6 e seri
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[1l. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
[1l.I ONLINE KOMUNIKACIJE

u 2017. godi ni [ dalje je nagl asak na aktiwvn
produkcijuon -1 i ne al ata s ciljem usklalivanja s novim
i adekvatnog promoviranja kroz sve komunikacijske alat e, melLu koj-linma su o
kanali trenutalno najjali generatori povelanja b

|l nternet oglagavanje

I nternet kao medi |j Uu potpunost.i je preoblikovao
medija (drugttweanhe Imrceeh.e.,) te tzv &dshareconomyo (L
je promijenila trhigno okruhenje turizma.

Il maj ul i to na umu, u 2017. godi ni gl avni cilj p
vige turistilkih proizvoda Gibansnkd&!| Kuil msikme thdp
jalanje percepcije o destinaciij.i kao poheljnoj
dovolkLenje relevantnih korisnaka na internetsku s
Kampanju smo apostavi | i @coneat mdrketng (feva Stondellirgg), u p a

displ avy mar keting (prikazivanje banner a na napr e
internetskim izdanjima vodeli h medijia na odabr

(prikazivanje oglasa korisnicima na tzv pametnim telefonima), te social marketing
(ogl agavanjvee nniam dmrueghta ma ) .

DISPLAY Display advertising

local
340/0 IC\)AneEJI?S aczzcriss

share of budget targeted markets

CONTENT

Advertorial 24 ,40/0

share of budget

SOCIAL

Facebook 24 y 30/0

share of budget

MOBILE

1 7,30/0 Maobile network

share of budget

Kampanje su se od veljale do Ilipnja realizirale
Pol jskoj, Legkoj i Sl oval koj . Unut ar predvi Lenc
medi j ski mi ks kako bi s e povel ao dostsna g kamp

relevantnim internetskim medijima te generirao kvalitetan promet na internetskim
stranicama TZ -a.

Kampanje su isporulile vige od 44 milijuna prik
53,600 klikova prema internetskoj stranici TZ -a. Kao poseban b enefit od medijskih

partnera dobivena je besplatna dodatna vrijednost u prikazima ogasa u vrijednosti

vel o] od 1,200 eura I'ime je dodatno pojalan dose

17



Nj emal ka

Kampanja je trajala u periodu od ohorjtdiag do | i |
strategij a. Kampanja je izvrgena na dr ugoj na j
tonline.de i to u formi multimedijskog advertoriala s dodatnim teaserima radi

pojalavanja dosega kampanje. Ov aj format odabrar
priil emul timediju priblihfhili ponudu destinacije U
se promicale prirodne | povjesne | jepote Hupani

pl anirana dogalanj a.
Advertorial je pregledan vige odud,ugd iput at,e acsje

prikazan je vige od 8 milijuna puta, a korisnici
:F"()rtlut- | Google m . m REGIS TRIEREN
W v X647 ) Lon B Teetonye e . oy ot amarsn ¥ Deple bR -

“a
s 57 « Dalmation  raccwen sie tieris s Rvyemes Dstmatins sityend dos oanz .

2% Sibenik Rhythmus vom zauberhaften Dalmatien

Kroatiens schonste Sefte

Den Rhythmus des zauberhaften Dalmatiens
erleben

S Anzeige
Sibenik-Knin Kroatien

o e

18



Kako bismo pojalal:i medi j ski pritisak usporedno
je ostvareno preko 4,000,000 impresija oglasate 2  ,536 klikova.

-:@i «Dalmatic
14 .
sy Sibenil

~—~Rythmus vom zauberhaften Dalmatien—~—
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Austrija

Di splay kampanja u Austri joGMXzatgéhaejéeé najpop| e
u Austriji). Ostvareno je vige od 3 milijuna i mp

Unterhaltung

Osim direktnog zakupa, kampanja se realizirala i na pametnim telefonima. U ovom
di jelu kampanje ostvarili smo gotovo 5 milijuna
5,000 klikova prema stranici TZH.

20



ltalija

Kampanja je realizirana na vodel Lb®ero.t, ¥ilgilig.ita ns ki m
Corriere della Sera. Ostvareno je vige od 8 mi
klikova.

= SN v DUONIO) v (ORURE om0 TRVOCASA  TROVOAORO ~ SIRVIA v GRAQ 210GN | C+ SoPW SOTIOSCRW

CORRIERE DELLA SERA =~ CULTURA

Due Europe per salvare I'Europa Biennale 2017,
T i tedeschi
- stravincono

«La vita non dovrebbe essere perfettas
Sophie Kinsella a Tempo di Librl Baroni

Anima e vekor| meditertanetsono complementart a quell germank| Bsogna

jequibrare | rapps

Sukl adno digitalnim trendovima u kojima znal aj i

godine u godinu i na trhigdgu I t al impanjons a0 od !l ul
pametnim telefonima. Ostvareno je vige od 4 mil.@i
Na trhigtima Slovenija, Pol j ska, Legka i Sl oval
di splay mrehi, te najvel oj 0 &acebdok \Geogle flisplagr ehi na
mreha trenutno je najvela oglagivalka mreha na
gotovo sve zemlje svijeta, te razlilitim mogulno
j e i dalje najvela drugtvena mreha na svijetu s

Google Display Network

Kako bismo dodatno utjecal:i na potencijalne posj
pl aniranja godignjeg odmora te kako bismo gosti
i nformacije u periodu od ohuj ka do l' i pnja odr
oglagival koj mrehi u vige europskih zemalja (Leg
su prikazivani na ciljanim stranicama kako bismo utjecali na korisnike u svim fazama

odabira destinacije za putovanje. Na ovegnm kanalu
puta i kliknut vige od 6,000 puta.
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= @onetBIZNES

T
DECYZJE

TWOICH KLIENTOW

Kierufq nimi emocie.

‘czy wybiory
Twoly flmy.
W Bisnode wiemy jak to zapewnit

:

——

osw "L ER som

B s

g g, o
L " oo

& @cobuwiel’

2 ‘ & [Conssys)

KARIERNI
SEJEM 7

e
Primosten — malo mesto z najvecjim kipom Gospe

Drugtvene mrehe (Facebook)

u 2017. godi ni a sukladno globalnim trendovi ma
prisutnost na najvebPaceabagkwenkWamparjha je traja
dolipnjanaodabranim eur opskim trhigtima (Ledgka, Sloveni]j :
periodu kroz oglagival ke kampanje akviriraldi s n
ostvarili 17,736 klikova prema internetskoj stranici TZ -a te prikazali oglase s motivima
Hupanije gdunapua. 7 mi l

n CROATIA/DALMATIA/SIBENIK added 5 new o Like Page CROATIA/DALMATIA/SIBENIK 1k Like Page CROATIA/DALMATIA/$IBENIK o Like Page
photos . €

Sriopsred (demo) € Take a look at what the beautiul Sivenik-Knin region has to offer Enjoy stunning nature and rich cultural heritage on your next vacation!
#Sibenikregion - Croatia's well kept secret. Who's ready to explore? s #CroatiaFuliOfLife

#CroatiaFullOfLife

Your Perfect Vacation
These awe-inspiring natural wonders need to be at the very top of your travel list!

Visit Sibenik-Knin Region

These awe-inspiring n: nders need to be at the very top of your travel list!
Lear More
Leam More

ol Like 8 Comment ”» Share
e Like g Comment t A Share

OO 53«

e Like @8 Comment A Share
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Kampanja dTZH promo video

U cilju dobivanja povratne informacije od g¢gire
natjel aj u kojem su korisnici mo gl i gl asati Za
znamenitost.i Hupaniije. Kao dodatan poticaj na s

nagra du 0 vikend za dvoje u Solarisu.

Kampanj a s e realizirala i skl julivo na Facebool
enagement a, preko 200,000 prikaza ogl asa, te v
stranicu.
209,243
. CROATIA/DALMATIA/SIBENIK
o by 08 £ 202 ..
[OSVOJITE VIKEND ZA DVOJE U SOLARISU] Jos samo danas mozete
glasatl za fim koji je po vama najbolje predstavio Sibensko-kninsku 155 3 ; 2 ’
Zupaniju | osvojiti vikend za dvoje u hotelu s Cetiri 2vjezdice. PoZurite | O :
u2ivajte u prekrasnom Solarisu!
6 6 0
o ¥
1 0 1
1 1 0
i Viow
32 27 5
7 7 0 7
Odaberite najbolji film i osvojite vikend u Solarisu 1,687
Vecermp tv | Turishilka zajednica Sibensko-kninsie Supange vas danyul
0 1481 206
NEGATIVE FEEDBACK
W/ Get More Likes, Comments and Shares
When you boost this post, you'll Show it 10 More peopie 0 Hge Post 2
0 0

oo"i . t ana Mk £x Papo and 136 of ' ¥ ..

ol Like W Comment A Share

23



%+ CONTENT MARKETING

S ciljem promocije destinacije (Hupanij &) a kr
pl asman multimedijalnog sadrhaja (foto, video, t
I nternet kanal a, i mpl ementacij a [ pl as man s a
korisnicima s ci |l jem wutjecanja u fazi trahenja dest
korisnika-gosti j u putem digitalne (Il nternet) acontent
grade se kroz izmjenjivi sadrhaj, jezilno adapt

targetiranja korisnika kroz Internet kanale.

7 .Dalmazia
2 Sibenik

" ki
Dalmati ‘ i
> v aimatia l i
Sibenik : ‘F“MJ!('

iiees” - Dalmatien
s Sibenik
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TRAVEL

TRAVEL VIERD WARIIA CESTNACIE  NANWAGIPISU = INSPRRAISE ~  AVOKARTE  SMIESTA Q

N 3 lo¥tHaton potinjetestival Taste the
razloga asto’prove o i MediterranganyOkusi Mediteran
§iben|ku' ; ==

Mo Klstll oS Newier f o5 a

R ——— TRAVEL v il . PPN AORTE, SHE a

Idemo'u Skradﬂ 9%

Idemo ha Croatian-Travel Festival 2017.
agrotunzma élbensko kninske iupanqe

& Viandmaniad: comiersan) dbanlis s 43 58, 2orera T
Phran Kt Swes S Mowemsr fom e

TRAVEL

DESTINACIE ~ MANUACIPISU v INSPIRIRAJSE v AVIOKARTE  SMUESTA) Q

Srpan1 U §|bemku otkrijte $to se sprema

§»beml< sim 08 hvalltt bogatom kulturnom bastinom kao $to su Katedrola Svetog

‘ontinents?
tstotite najboje ponude L¥

Ee—
= . S o »

n Festival Regius // 14. - 15. srpnja

Jednom mjeselno promocija Il anaka prpmovireme dr ugt v
mani festaciija, gastro evenata |, specifilnosti p «
destinacije na dtoemad par navhanjjtau domal el padl i ke sa
koje nudi destinacija.
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.11 OALINE KOMUNIKACIJE

OGLAGAVANJA U ZAJEDNILKI M PROMOTI VNI M KAMPANJAM
SEKTORAMODEL la,lc.ld.le

Ogl agavanje hrvatskog t ur ipanjama ilkangimaojaoogi vni m Kk a
privatnog sektora (ranije udruheno oglagavanje),

kao vrl o ulinkovit nalin promocije hrvatskog tur
godi nama dokaz su da takva sur amgtfompcgu hovatsogu !l uj e u
turizma, temeljenu na konkretnom interesu i prog
postavl!ljanih ciljeva. Il nicijativa Mi ni starstva
zajedno s a sustavom turistil kih zajdedhiem@ag oko
oglagavanja pokazala se uspjegnom, te .je s tim a

Sukl adno strategkom ma-aket i p@gke@lmangiul jdolHTzZaka |

posezoni, 70 % sredstava planirano je biti ul ohe
se 30% posto odnosilo na glavnu sezonu. Za odabir promotivnih kampanja i/ili
promotivni h/prodajnih kanala u kojima | e Hrvats
hrvatski turizam, raspisan je u mjesecu kolovozu javni poziv, putem kojeg su
zainteresirane turist i ' ke zajedni ce, strukovne udruge, or g
prijevoznici kandidirali svoje promotivhe kampanije i/ili promotivho/prodajne kanale za
oglagavanije hrvatskog turi zma. Natjel aji ma s u
dokumentacija za kandid i r anj e, kao i visina sredstava i n é
Hrvatske turistilke zajednice i sustava turistil
Modeli su sistematizirani na sl jedeli nalin;

MODEL | 8 UDRUHENO OGLAGAVANJE POSEBNI H PROGRAMA

PROMOCI JE OBALNIH HUPANI JA | GRADA ZAGREBA

Model la s e odnosi na opl e oglagavanje ponude d
oglagavanje) koje provodi Hr vat ska tujednisa i  ka z
obalnih hupanija . U sredstvima za oglagavanje
sustav twuristilkih zajednica s 50 %.

MODELIad0Ogl agavanj e dssaviZznaci j e

MARKETI NGKA AGEIVrijednost oglageUDI O TZH

Stardigital 263.231,26 kn 131.615,63 kn
Span do.o. 251.750,00 kn 125.875,00 kn
Potestasoptimus 31.250,00 kn 15.625,00 kn
Top camping 53.006,24 kn 26.503,12 kn
Avto medija 7.600,00 kn 3.800,00 kn
Dnevnik Ljubljana 12.350,00 kn 6.175,00 kn
Mor ski vodili 22.100,00 kn 5.525,00 kn
Scriboprj D.O.O. 12.600,00 kn 3.150,00 kn
Ink 28.403,75kn 7.101,25 kn
Anima Studio - Hot Spot 25.000,00 kn 1.250,00 kn
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Star Digital 26.828,00 kn 1.346,40 kn

In YourPocket 26.562,50 kn 1.328,75 kn
Tip Travel 15.000,00 kn 3.750,00 kn
S.T.A.R Digital 191.025,00 kn 9.551,25 kn
Escape studio 66.250,00 kn 3.312,50 kn
Avto Medija doo 18.000,00 kn 900,00 kn
Tip Kreativadoo 30.000,00 kn 1.500,00 kn
PotestasOptimus 8.625,00 kn 431,25 kn
PotestasOptimus 8.625,00 kn 431,25 kn
S.T.A.R. Digital 68.250,00 kn 3.412,50 kn
POTESTAS OPTIMUS 6 750,00 kn 337,50 kn
SVEUKUPNO 1.173.206,75 kn

352 921,40 kn

Modellc se odnosi na oglagavanje posebne ponude dest
turistiflka zajednica , sustav turistil kih zaj ¢
nositelji ma smjegtajne ponude u destinaci|j.i u
sredstvimazaog | agavanj e plo sikEdstdacsé uasporeluju po slijele
- 25% HTZ,

-25% sustav turistilkih zajednica

- 50% nositelj ponude/proizvoda

Model ld se odnosi na oglagavanje ople turistilke |
obalnih hupanija koje provode Hrvatska turist
zajednica obal nih hupanij a u promotivnim kampa
putovanja ili posebnih programa destinacije i prijevoznika. UdjelHTZ -a u ogl agavanj i

poModelu Idmohe i znositi najvi ge do 50 posto.
Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije g
oglagavanju u promotivnim kampanj amadmaisustavea o mot i v n
TZ, organizatora putovanja i destinacijskim mena
u promotivhim kampanjama i promotivno prodajnim kanalima sudjelovali su
gospodarski subjekti wu turizmu ( hoteli,cakampovi
hupanijska i Il okalne zajednice, te domali i in
pojedinog model a. Poseban nagl asak bi o j e n a
organizaciji dolazaka u predsezonii posezoni, te na poticanje domal

t ur i s fprontieta a gredsezonii posezoni.

Participacija TZH Gibensko kninske u oglagavanj
ukupna vrijednost kampanje jest 2 8790821,75.



Modelle se ne odnosi na oglagavanje u koj-keninskenohe s u
S obzirom da se radi o financiranju charter letova.

STRATEGKI PROJEKTI DESTI NACI BSADOG OGLAGAVANJA 20

Zajednil ko destinacijsko ogladgavanje na ameri I kc¢
TZG ZAGREBA | TZ LI LKO SENJSKE vatssikednpri st ipl
zajednice - SAD

Ri j el syragnji ea Signature, a fokus na B2B aktivhostima (kombinacija
sastanaka/networking evenata s partnerima koji prodaju ili planiraju prodavati

Hr vat sku i oglagavanj a; di r e kt ngadampdkazald kao v i rezu
najefikasniji marketingki napor/aktivnost

Uz Virtuoso, Signature je najbrojnija i naj utjec
od Virtuosa 60 godina stara neprofitna organizac
grupacije.V el i na europskih turistilkih organizacija s

Osnovni benefit suradnje sa Signature je pristup 6.000 agenata koji generiraju vise od
7 bilijuna USD prihoda od prodaje, a za razliku od Virtuoso partnera, klijenti Signature -

asuvi sa srednja i visoka klasa potrogala te | uksu
puno sire | raznolikije ciljno trhigte.
http://www.signaturetravelnetwork.com http://www.travelmarketreport.com/articles/

Headquarters -Happenings -Signature -Stays-Focused -on -Agents -Relevance -Efficiency -
and -Sales

Signature Preferr ed Destination

o Signature Preferred Destination status koji se kao novost komunicira 6.000
agenata

o Korigtenje Signature | ogoti pa u nagem
aktivnostima

o Profil na SigNet, Signature web stranici, koju koriste agenti za informiranje
o des tinaciji, novostima, ponudama i sl.

o Kreiranje zajednil ke mi kro web stranice

o Pristup networking eventu Signature [ 1l an
sastanak) te regionalnim sastancima

o Pristup kontakt podaci ma vl asni-&ka agenci |

o Edukacija Si gnature I'l anova o destinaciji

o Sudjelovanje u marketingkim aktivnosti ma
eventima

Sales Meeting, Las Vegas 7.-10. prosinca, 2017.
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Have you visited the richest  country in the world?

Come to Croatia and see natural and cultural treasures.

PHOTD: NP KRNA, MO BRONA

ke / ‘
Zagreb e

SIBENIK KNIN COUNTY
TOURIST BOARD

Lika-Senj County
Tourist Bord

EAT AND DRINK YOUR WAY THROUGH CROATIA

In between dining adventures and admiring natural beauty, you'll stumble upon UNESCO World Heritage sites that honor
Croatia's architectural legacy. Step into The Cathedral of Saint James in Sibenik, a domed structure crafted between the 15th and
16th centuries that spans both Gothic and Renaissance styles of Northern Italy, Dalmatia and Tuscany. Outside, look up to view
the stone structure's crowning jewel: a frieze of 71 distinctive faces that seem to emerge from the exterior wall
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H.MOPLE OGLAGAVANJE

Ogl agavanje je jog wuvijek |jedan utudzmugUpsavonsi h obl i
ciljem informiranja potencijalnih potrogala o re
pozitivnog stava javnosti o destinaciiji, i nozem
oglagavanj a.

Tim aktivnosti ma helialsnee npoottirvoigraaltee dpaot e@ali ij z i |
Dal maciji odnosno u nagoj Hupaniji koj.i heli p
Hupaniije

Posebna pozornost [ koncentriranje mar keti ng
kljulnim emitivnim zemlfeiBEJta Slavenijg sAusrijae dtalije, te

Nj emal ka, Francuska, Velika Britanija, Francuska
trhigtu. Tijekom 2017 godine oglagavanje je i d

promi dhbu regije ibfioposéeédiamiuhpklomibhi h turistil
Ogl agavanje u tisku (specijalizirani lrasopisi, t

+ Magazin 0 Sailing

segling |10

i Kroatien 2017

Plovh

na Hrvaskem 2017

he most indented part

{the Croatian coastline

|l zdanja za strane nautil ar e, na 9 jezika, pru
destinaciju,ogmaeliti negkroz nauleno dohivjeti p
Gi benski akvatoriiji i ma najvel. br oj brodova
najprivlalnijih destinaciija. Godi gnje u Hrvat sk
MelLut inmj vel. problem fiel azraadrfiabhe naui stoj | ok
gi benskom akvatoriju osim za Hrvatsko trhigte o
francusko trhigte, a za sezonu 2017 objaviti | e

Tiskaju se u nakladi od 135 000 primjeraka ukupno i postoje kao aplikacija na svim

pl atformama na svim jezicima. Dijele se na naut.i
, Stranim agentima, marinama od s;j. Italije do Crne gore i charter tvrtkama. Najbolje je
[ nei zostavno gtivo o Hrvatskoj kao nautil koj de
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% Auto fokus - FOKUS PLUS

Odabr an j e temat ski broj , 1lzdanje VODIL HRVAT
Fokus plus za slovensko trhigte i to ohujku ka
broja o destinaciji ( manifestacije i aktivni odmor ) te ciljano pozivamo slovenske turiste

na odmor u nagoj destinaciji u predsezoni

Fokus plus : |l zdanje 5 x godignje , uz nakladu o

€ [XNor. HTZ
Foto: Ivo Bio¢ina

it e ; LeV/TRIKA
Q!!.% 2 narodna parka ¢ 11 srednjeveskih trdnjav HRY ﬂ:a KA-

TURISTIENA SKUPNOST 230 kulturnih spomenikov - 300 otokov - 600 arheoloskih najdis¢ Polna. i‘l’l“‘/"
REGIJE SIBENIK-KNIN : sl

www.sibenikregion.com

% Ljubljanski 8 Dnevnik

U I asoHpRVSAGK A,danj e u travnju 2017 oglas destinac
novostima u destinaciji

-150 000 primjeraka 8&mj esel ni tir ah

- banner na web stranici  www.dnevnik.si 6 od 25.03. - 09.04.2017.

AR Eeagin T =

2 narodna parka « 11 srednjeveskih trdnjav ot 7
230 kulturnih spomenikov - 300 otokov - 600 arheolo3kih najdis¢ S

Rifem Zarobre Dalmacije

» .
! TURISTIENA SKUPNOST E . HRVEBSKA-
SRRRR | REGUE SIBENIK-KNIN www.sibenikregion.com Pyl Zicens
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http://www.dnevnik.si/

+

Plein Air Club Croazia k o] i ima 300.000 Il anova vezan je tr
najavom akcije na portalu u travnju, newsletterom na porta lu u svibnju te online
bookingom na adrese kampova oglaspaaniiug.e u | i pnju ka

Mjese I nik Plein Air je najjal i europski kamping magazin sa 100.000 primjeraka ili
3 0 0. Oitatélja b kontakata .

aps
oufy:
i

Do ez . ENTE DEL TURISMO D‘ELL:'« m‘“
Camper & CaravanMilano , koji se postavlja na portal mj es e
booking kontakte s objavljenim elektronskim booking adresama hupanije | kampov
Camper & Caravan mjeselnik izlazi u 50.000 pri mj
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« 2 parchi nazionali * 11 fortezze medievali + 230 monumenti culturali
* 300 isole * 600 siti archeologici

Dalmazi:
Sibenik

pw [ )
:;Ei!:’. ENTE DEL TURISMO DELLA REGIONE DI SEBENICO F'WE‘I_;"‘ = TOURIST BOARD OF SIDENI-S0UN RBGION
i D""‘-, it ('.‘R{. ww.wv‘sibenikn‘gio’n.':om f:':t!h[-
TopCamping magazine koji se tiska u 50.000 primjerak
od 300.000 posjeta i oko 3.000 klikova a i sto vrijedi i za Island camping Croatia
magazine Kkoji je jedini hrvatski ti skani medi j

turizma oplenito.

[ ] "
. A’; .Dalmazia

2559 Sibenik

~— liritmo della Dalmazia magica —~—

% |n YourPocket

Kampanja se odnosinaon -l i ne ogl agavan]j stranice kog rje we b
prepoznatljiva u svjetskim razmjerima, uz poc
o0l n your pocketo i na I nstagramu oOcroatiai ypc
oglagavanj e put htpy/wivwnibyeurpocket.com/droatia/sibenik )

-pozicioniranje fiksnog bannera dimenzija 300 x 250 pixela na poziciji
oOhomepage Gibeniko6é od sijelnja do prosinca
31.12.2017.godine.

u istom razdoblju do kraja godine banner:i i s
poziciji http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Around -Sibenik, te na
http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Dalmatian -Zagora
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http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik
http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Around-Sibenik
http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Dalmatian-Zagora

cilj kampanje | e pov ewwavisibenikrggion.conp r te gpbzeatl a n a

giru publ skl ksoam tpanude
inyourpocket.com

[
CROTRTIA
Full of life

TOURISTBOARDOF
SIBENIK-KNIN
COUNTY

D almati

= Have Fun Under the
Open Sky

Croatian Inventors
s from a Small

%+ GERMAN WINGS

Kampanja je bila ciljana u ovom magazinu za vrijeme ITB
promovira se izdanje Ohuj ak

l et ovi ma ciljali smo na potencijal nu

destinacije preko

ibenik

/

+ 2 National Parks = 11 Medieval Fortifications
230 Cultural Monuments * 300 Islands
600 Archaeslogical sites

d BERLIN kada izlazi i

Travanij

Ogl agavappkanatranice ovog prestihnog

Gi beni k

2017
publ i ku

magazina
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http://www.sibenikregion.com/

TOMED
dind pondits

Lokden sach S st Schnschan ot

e s A onwrh i anen wreren s
R 3iam Lo 400 73 2 e ks A e e o

I I I Y/ BROGURE | OSTALI

TI SKANI MATERI JALI

Nautil ka dNauwicplParadise
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NaUTICal
Parapbise

Kampi ng

brogur a

0.
sih

®
eare

Dalmatia

(eng/ital/de)
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CAMPING

VIVETE Edal hlaltlia

-Bi ke brogura i@hr v,

+Dalmazia

Sibenik

eng, de,
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Dozivi Sam s
Sibensko - kninsku zupaniju na e 3

Dalmacija
éibenik

- Il mage brogura Regija Gibenik,

- Karta pjegalkih i biciklistilkih staza,

- Promotivna edicija aGibenik | NO

- Vodil &ln yourpocketo, Turistilka karta Hupani
- Turistilka edicija Dalmatia ti mes

- Turistil ki vodil i hupaniije

- Brogur ai apoihi eduo

lll. DISTRIBUCIJA/RIJEDNOSTI
.1 SAJMOVI
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Nastupi na sajmovima kao nalin promidhbe desti

komuni kacije s trhigtem i ulinkovit nalin predst
broj sajmova, prisutna je i optimizacija nastupa radi doprinosa marketing ciljevima i
strategkim interesi ma. U segmentu sajamskih na
modi fi kacij e, putem ciljanog nastupa na specijal
sajmovima, s naglaskomna zajedni I ke nastupe s poslovnim subj ekt
maksi malno uvahavanje poslovnih potreba gospodar
na najvahnijim turistilkim sajmovima vrlo je vah
pozicionirati i rand te dreaprijediti idpntitet tegije. i t i b

TakolLer, turistilki sajmovi sluhe kao dobra podl
provolenje marketingkih aktivnosti te oplenito p
kao turistilkim odredizgtcéemnjranpgpa cimpgma @i ben
turistilke destinacije te u svrhu informiranja p

Nastupi na sajmovima u 2017 odvijali su se sukladno pravilima suizlaganja definiranim
od strane HTZ-a, a koji podrazumijevaju  koordinaciju sajamskih nastupa u sustavu

turistilkih zajednica. Koordinacija se provodi n
(prije izrade godi gnjeg programa rada) za pojed
razini, a Vviga rafzZ)nai n(fToZzr mhiurpaa nniijhei isukstav o pl a
narednu godinu.

Na t aj nalin se koordini-aanpbeéegnaisifalopia zat eirkd :
navedene nastupe. Namjera |e smanj i ti trogkove
uli nkovitost o nangrasiranim ggspodlaiskine subjektima da u direktnoj

komuni kaci ji s potencijalnim turistima prezentir
A) Samostal ni saj amski nastup.i 3 ili vige hupan

na kojima ne nastupa HTZ

Konceptnastu pa j e sl ijedel.

I Nositelj programa (T27) zakupljuje, ureduje i placa izlozbeni prostor, te snosi u cjelini
trogkove programa i osobl | a.

"1 Nositelj programa trebba dostaviti dokument sa slijedecim sadrzajem

"I Hrvatska turisticka zojednica sufinancirazokup i ur el enj e prostor a.

"I Racun ispostavlja samo nositelj nastupa.

"I Nositelj nastupa obvezan je kod uredenja standa na vidno mjesto postaviti

vizualno-k omuni kol ogke konstant e- zhhravkat $lk @@t stkuer i z ma i
zajednice, t e ndidjhaeleaterijalebipdiske .pr

Temeljem navedenog mo dkaihske,tijekdnz 217 Godine un surkadnji s
Turistilkim zajedni cama d adensketnasuplkjéera: hupani j a i

V 8 oplih turistilkih saj mova:
\V  Destinations o London
\V  Barcelona 6 BTRAVEL




SalondesVacances o0a Br uxel |l es
SMT3 PARIS

Kotfa &Seoul

lata & Tokyo

Stuttgart 8 CMT

Utrecht 0 Vakantiebeurs

<K<K <K<K KL

V 7 specijalizirana turistilka saj ma:
1 Kamping
T D¢ s s e loGaravifig
1 Parma 6 Camping
1 Aktivni odmor:
i FietsenWandelbeurrsUtrecht
1 FietsenWandelbeurrsGhent
9 Friedrichshafen & Holiday on bike
9 Verona 6 Cosmobike
1 Aktivni odmor:
1 -Stockholm dAI It f°r sj°n

B) Samostal ni nastup u organizacij i TZH Gi benskoc

V'  RDA Koeln

C) Nastupi u__ s k|1 o» dsuizéadanjennd sajmblvima gdje nastupa HTZ

Koncepcija se temelji na mogul nost.i zakupa dij
prostorom sa informativnim pultom i ostalim p
predstavljanj a pokazao s e uspjegni m, obzirom n
partnerima t e prezentaciju svog turistilkog proizvodaéa
samostalno nastupat.i na sajamskim nastupi ma gdj
sui z|l agal.i naa,gtdamnldut HTiZsti ke zajednice niheg
sui zl agati i wael t ursikdtjiul ke zajednicehupaniija. T
nastupi ti jedino u suradnj i S turistilkom zaje
samostal no dogovaraju. TakolLer, |l okal ne TZ mo ¢
privrednim subjektilmaei TZpohouélja kakpa il putn
nalin da nositelj nastupa bude privredni subj ekt
Vezano na gore navede&md nIKe Ghhpaskpe koordini
turistilkih zajednippaavedénbnekpncapts rakupila prostorena j e
gtandwa HT Z

V4 oplih turistilkih sajdmova u sklopu ¢gtanda

M Ferienmesse 6B e I
M ITBo Berlin



 Munchen of.re.e
1 Paris 0 SMT

D) Nastupi na regionalnim sajmovima

- u organizaciji Fkoimske nu sjuer a&linbjeins kso ur edi ma turi s
gradova, oplina i mjesta Hupanije.
+ SAJAM AGROTURIZMAGQ Skradin -30.04.-01.05.2017.

U Ferienmesse oBel
12.-15.01.2017
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75 Ferienmesse 2017., sajam za

L odmor, putovanja i slobodno

| vrijeme, j edan j e od naj Ve
[ naj posjeleniijih t
sajmova u Austriji, na kojem

se predstavljaju novi trendovi

putovanja.

5 Na sajmu se predstavilo 750
. ¥ i z| ag al-tak zenaljaya0
K;ﬂ:ﬁ;f - % TZ hupanije - Giber

' ¢ b@" & kninske(TZG Vodice i TZG
Gi beni k ) prpdstavil
| ponudu zajedno sa
& Hrvatskom turisti
zajednicom na izl oht
prostoru od 104 et
metara. Za  Hrvatsku i
Gi benksnkions k u hupani |
Austrija je vrlo vahr
stalnim povelanjem
tendencijom rasta gostiju.
U sklopu s turistilki
"Ferien-MesseWi en" odr han
i aViennaAut oshow",
procjenjuje da je sajam
posijetilo cca. 160.000
posjetioca, te da je

‘ kombinacija automobila i

putovanja pokazala svoju privlalnost Uu punoj mj

turizma.

Sajam je specijali zi ran za putovanja (destinacije), t e @
biciklizameé)

Posjel enost saj ma : cca 100 000 posjetithkel j a | z
zemalja I nteres na saj mu : kamping, pl ahe |, mal i
Informator : |l nes Ljubi |l

0 CMT o0 Stuttgart
14.-22.01.2017.
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Opl i turi ssial RiOO®ajiamagal
te preko 280 000 posjetitelja spada
Sigur no nafjeveul e i naj posj e
turistilke sajmove za opl
naglaskom na kamping i aktivni turizam

gdje smo se predstavili na prostoru KUH

0 TOP CAMPING .

Opli, kamping

Posjetitelja : 280.000 iz cijelog svijeta

- | z| aga2f0ab0 izl agal a

== | nformator Katarina Al eksi

U VAKANTIEBEURS Utrecht

11-15.01.2017.
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3%  CROATIA
s’ DALMATIA

Turistiflka z aj ekdnniincsak e Gihbuepnasnkioj e , nastupila |je

kampinga i aktivnog odmora u Nizozemskoj Vakant
ACSI NI ZOZEMSKA u organizaciji lB0OB TOPagAMBI NG E
i svijeta. Prva dva dana su bila rezervirana za poslovne kontakte i touroperatore , a od

l'etvrtka do nedjelje, sajam je bio otvoren za pu
Opl i sajam , kamping

Posjelenost saj ma : 130 000 posjetitelja

l zl agalil4d0@riekloagal a

Informator: Mar i j o Ml adini |

U Destinations Holidayand Travel Show London
02. 05.02.2017.
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Posjetitelji su najvige zain
/ smjegtaj , male i obiteljske
ponudu .

Kako se radi uglavhom o avio gostima o}

§ obitelji s djecom jako dobro su prihvatili

i ponudu hotelskog naselja Solaris , te su

% odugevl!jeni blizinom Naci on:
eno i gastro ponudom nage
naravno kulturnom bagtinom Kk
zanima .

Zaj edni I ki swea gt dapmatinske
hupeniij TZ -sehkeke hudpaniije
nositel|j saj ma umZfbval ko

i neretvanska; gt and veliline 25m2

Posjelenost saj ma : 42 000 posjetitel]ja

Vel il'ina sajma : 640 izlagala iz Europe i svijet

Interes publike:  mali i privatni hoteli , wellnes , organizirane ture (kulturne destinacije,
nacionalni parkovi)
|l nfor mator : Vanja Dadi |

U Salon desVacances Bruxelles
02. 05.02.2017.

Koordinator prezentacije je bila
Zadarska hupanija uz

! nastup sa Tur iimtZajedkicama

Gi b e nkaikske, Splitsko-dalmatinske,

Dubr ovalekeet vanske - [ L i
B s enj s ke e.Bii pnwtocirani u hali
1 gdj e s u ugl avnom smj

mediteranske zemlje zajedno sa
agencijama od kojih mnoge imaju u

ponudi i aranfkskeane u Hrva
Bilo je najvige oplenitih
primjer o direktnim letovima u Hrvatsku, potom o nacionalnim parkovima, kampovima
(budul i da je u jednoj od hala bila kamping sek
trajektnim vezama, kulturnoj ponudi, kao i za aktivni odmor, biciklizam, trekking,
ronjenje
Posjelenost saj ma . 100 000 posjetitelja
Vel ilina saj ma : 700 izlagala iz Europe i sviijet
Interes pu blike : mali i privatni hoteli , wellnes, organizirane ture (kulturne destinacije,
nacionalni parkovi)
|l nf or mat or Marijo MIadini/l

U FietsenWandelbeurrs -Utrecht
11.-12.02.2016.
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Specijalizirani sajam za biciklizam i
pjegalenje.

i Zajedni Il ki TnZalst upSpéit sk

dal mati nske i nositelje
L i I'-demske.

Dvanaesto izdanje sajma koje je
prebaleno iz Amsterdama |
te se odmah pokazalo kao izuzetno
uspjegnim i odlilno pos
I nteres publike je iskl]
ci kloturizam , te pjegal

destinaciji, te se uglavhom radi o
gostima koji n ikad nisu posjetili
Hrvatsku . Velik dio posjetitelja
prakticira tzv. long & distance cycling
, pa je na ovakvom tipu sajma

dobrodogao zajednil ki
kontinentalnih i dal matir
koje imaju u svojoj ponudi
cikloturizam.

Posj el enostosjetitela3 000 p

Vel ilina sajma : 545 izlagala iz 80 zemalja

|l nf or mat or |l vana Lugi |l

U FietsenWandelbeurrs Gent
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18.-19.02.2017.

Specijalizirani sajam za biciklizam i pjegal en
Na ovom sajmu je zanimljivo nastupiti kako bismo se prilagodili sve zahtjevnijoj publici

koja trahi konkretne vigednevne aranhmane sa pol
popratnih usluga namijenjenih bicikIlistima . L
pokazal. su da je zajednidzxdgonrasskteup LiTZXR Kreagis
hupanije jako dobra i l ogi f'na kombinacija za tak
Nositelj: HTZpr e d st a \BeNelkux v o

Br o] izl agala : 312

Broj posijetitelja : 15500
Informator : lvanalLu §idT Z H

U F.r.e.e. MUNCHEN
22.-26.02.2017



