l ZVIJEGLE O RADU DI REKTORI CE
Il TURI STI LKOG UREDA
TURI STI LKE GABED®IKORNSKE HUPANI JE

-2018.-

Direktorica :
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UvOoD
TURI STI LKA 2018. GODI NA

Turistilka 2018. gokdriinms koj Ghbeaskpi obiljeher
'injenicama:

A turistilka 2018. godina ljkea dgoo dsiandaa r ek or dna t
A u razdobl jdprsdigiedamjzabiljeheno je 1.089.596
nolenja, gto je 4 % vige u dolascima odnosu na
nolenjima u blagom porastu u odnosu na isto raz
naj vige nolenja ostvaril.| Njemal ka 14, 97 %, Legk

5,75%, Slovenija 8,30%, Austrija 5,14%.

. ADMINISTRATIVNI MARKETING
TURI STI LKI URED TURI STI KNI NRKE DIURANIGIBENSKO

U svom djel ovanj u Bewoskoidktniilnksik eurheudp ah2d j@i suraluj e

turistilkom zajednicom, 16 turistil kih zajedni
koordinacijom turistilkih zajednica hupanij a (
dal matinske hupanijner efTXZ abatkieg dailipkdZ Lil ko senj s
zatim Ministarstvomdkninskkmam Gupanskom, HGK
komor om, Kamping udrugom Hrvatske, ostalim hupa
hotel skim kulama, turistil ki m agneupraejmadijima | edi ni
i drugima.

Turistil ki ur ed Turisthkhdikeskzajfedmanmiej eGi bleawslkjoa

administrativne poslove.
Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu

Turistilkog ur afadirliuce s®inbles&leo hupanij e, u cil
kval itetnog, pravovremenog I odgovornog izvrgav:
F'N' ankom 59. Pravilni ka, u Turistilkom uredu wustr
1. Direktor ureda

2 Pomo | ni &zardhivojieskstawTiz

3. Pomolni k direktora za operativni mar keting

4 Pomolni k direktora za financije i ralunovodst
5 Strulni suradnik/ica za promociju i studijska
Direktorica Turistilkog ureda je Heljana Gi kil
Na radnom mjesitkia poanol azvoj [ sustav TZ posl ove
Pomol ni k direktora za operativni marketing je In

Pomol nik direktora za financije i ralunovodstvo



Radno mjesto za strulnog suradni ka mimowenjar omoci |
gospole Vanje Dadil

Nakon raspisanog natjelaja za strulno osposobl
odnosa na radno mjesto astrul ni suradni k za mar
primljena je Nikolina Stanilila al:i bez zasnivan

Zakl julno, TuristdkkinskedhTgZaGi penskenutno zapo
3 djelatnice.

Turig i I ki ur ed administrativno vrgi pripremne raf
zajednice.

U razdobl joprosnacj2@lB.gatdipe odr hano | e:

-3 sjednice Skupgtine ( 061zBorna)y I prpsmda , 06 . prosinc
-4 sjednice Turistilkog vijela (19.veljale, 23.
-2 sjednice Nadzornog odbora (15. wveljale i 22.



II. DIZAJIN VRIJEDNOSTI
[I. UPRAVLJANJE DESTINACIJOM RAZVOJ PROIZVODA
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DALMACIJA-SIBENIK QUALITY

Zbog znalaja i specifilnosti privatnog smjegtaja
kako se povelanjem kvaostejel ismjlagpa¢iat eut i pmna i
razine usluga mogu stvoriti preduvj et za |jal a
Turistilka zajednica Gibensko kninske hupaniije
turistilkih zajednica pokr en até(abelling)ruobitaljdkan Oz nal av
smjegtaju pod marketingkim imenom aLi ke HOMEO.

kojima se hel.i stvoriti nova oshova za poveziVve
nadopuni postojeleg sustavavkbhanegarkeankujensnoit
kvalitete apartmana, soba i kul a koje se privatn
Hupanijsko Povjerenstvo u sastavu: Marl ena FIl oi
Dodi g i Il nes Gkar o, donijel o j e daosielyorrakei fakul

kvalitete trebali imati.

A Vahele rjedgenje o kategorizaciij.i (
zahtjevu posebno razmatrati)

A Nepostojanjedugova pr ema sustavu TZ i prem
A Nepostojanje mjere zabrane obavljanja djelatnosti od strane
nadl ehnih tijela

A Tradicija poslovanja minimalno jedna sezona

2TURERENTOKOL | G

- obvezni kriteriji
A UrelkLena fasada i okolig




A Ukupn i dojam okoline i

lokalnoj ar hi tektur. i

ugolaj ambi

nasl jelu

- fakultativni kriteriji (treba zadovoljiti minimalno pet) *

*

ne odnosi se na smjegtaj u starogr a
A Terasa il i s(bdlnkomomirny.i n2a mi po g
(osim u gradskoj jezgri)

A Rogtilj u vrtu ili na terasi
A Vanjski tug
A Sadr haj za zabavu i igru djece
A Garnitura za sjedenje u vrtu ili terasi (kod gradskih objekata d javni
sadiiha

blizini)
A Urelen i njegovan okolig, cvijele,
A Vrtni prikljulak za pranje opreme
A Sunlaligte
A Mogul nost [l uvanja opreme, bicikl a
B INTERIJER
- obvezni kriteriji
A Klima-ur el aj giil inadritn temperaturne |
ugodnosti
A Zagtita od insekata
A Sugilo za kosu
A Urelkenost interijera primjerena po
A Namjegtaj ujednalene kvalitete
A Podne obloge lako perive i nealergijske
A Behil ni bespl at pul akt es hgdhnolpgijes U st a
A v

fakultativni kriteriji (treba zadovoljiti makar jedan)

A Sef za vrijednosti

A Mogul nost korigtenja perilice za r
A Perilica za posule

4. OSIGURANO PARKIRNO MJESTO

A Vlastiti parkingudvo r i gt u kul e il asistenci
5. PREPOZNATLJIVOST

A Osobni dolek gosta (il osiguran d
A Pile dobrodoglice il:i sl i1l ni ugol a
A Domalin hivi u objektu ili u nepos
A Gostoljubivost; ra zgovor s gostom prilikom dolaska i odlaska




A Promidhbeni materijali u objektu
A Informiranost, a posebno o lokalnoj ponudi
A Knjiga dojmova (il:@ I nstagram il

isanja dojmova)

Vizitkarte, letc i, vlastita web stranica

Najmanje 10 profesionalnih fotografija eksterijera i interijera objekta
(min. 2500 pixela)

o

To| T

6. ODLAZAK NA EDUKACIJE

A Obveza odlaska na edukaciju nosite
najmanjc j ednom godi gnj e po od a(vtigleasjteiv il o9
informatike, edukaci ja na temu web dizajna,

[ mogul noisrntiemanet ske prodaj e [ pr om
objekata, ur el emgret i kul turni h povrgina i s

7. OPL I DOJAM POV ERENSTVA

A Ocjena Povjerenstva o ukupnom do]j
dohivljajab
Hupanijsko Povjerenstvo je takolLer donijelo odlu

Like HOME, i to City, Bike, Rural, te Luxury / Luxury Premium. Definirani su posebni kriteriji
za svaki podbrend:

- Like HOME City

0 Osnovni preduvijet: nNositi oznaku krovnog r e
Home o
i Besplatan pristup behil'nom internetu

U Sef za poh ranu dokumenata, novca i dragocjenosti

U TV set sa satelitskim ili kabelskim programima

0 Minibar il rashl adni ur el aj za spremanje pil

0 Asistencija pri prijevozu od zralne | uke do ¢

O Info kutak ( turistil ka ponkuadng,a aut rga kacdiuj,e ,r easkt
barovi, goping, i sl. )

U Osiguran dol ek po potrebi na prvom dostupnom
jezgri Asi stencija pri dol asku u Dblizinu smj

parkirnog mjesta

U Paket dobr odo géfreshnent(isl.y ol e



- Like HOME Rural

i

i

i

Osnovni preduvjet: nNosi ti oznaku Kkrovnog r ef¢
Ho me 0
Smjegtaj mora biti u objektu autentilnog sti
s el ementima tradici onPaobtnartag orkaill infi & ahisvaotsadr h
za goste poput sunlaligta, igraligta za djec
biljem, vol kama, povrtnicamaé
I nfo kutak sa svim potrebnim informacijama, ¢
- kugaonicama domalih proizvoda
- getni canmnkal iistbiilcki m st azama
- nacionalnim parkovima i parkovima prirode
- ponudi aktivnog turizma u g¢giroj okolici
- farmama sa domalim hivotinjama koje se
jahanje I sl.)
Paket dobrodoglice na bazi domalih proizvoda.

- Like HOME Bike

i

Osnovni preduvij et : nNositi oznaku krovnog regiona
Home o
VI asni k smjegtaja pristaje na prihvat cikl ot

Sigurna prostorija omabavmjze®t gpjodb ikdijkudlean, eV e
video nadzorom. Prostor u sklopu objekta za popravak bicikala dbi ci kIl i sti Ik
al at |, pumpa, Ssuvremeni nosal za bicikle (t:
moderne bicikle)

Prostor za sugenje i pranje odjele i putne of
Mj esto za pranje i odr haviakljjeu I'bnioc i &rail jae v(og uma
nastavkom za [letkanje i pranje).

Info kutak za cikloturiste u sklopu objekta dbi ci kl i sti ke karte, br
informacije (bike and bed popis, bike servisa
taxi sluhbe i sl .).

Transferdo sl jedel eg bi ke and bed objekta ( uz na
Paket dobrodoglice ( energetska plolica, prir

- Like HOME Luxury - luksuzni apartmani) / Luxury Premium o6( kul|l e za odmor)



U Osnovni preduvjet: nositi oznaku krovnog regionalnog znaka kval itete aLi

Ho me 0
O Luksuzni apartmani ( Luxury ) / kule za odr
U Dizajn objekta ( arhitektura objekta, dizajn

U Kompletno opremljena kuhinja

U Udoban, prostran i elegantno opremljen dnevni boravak

U Sadrhaji predvileni kategorijom za 5 zvjezdica
0 vanjski bazen, spa prostor ( unutarnji bazen
soba, isl.)

U Blagovaonica za minimalno 6 osoba

U Komforne spavale sobe s kvalitetnom postel]
antialergij ska, bijela)

0 Kompl etno opremljena kupaona s kvalitetnim
kvalitetnim svijetlim rulnicima

0 Osiguran osobni dol ek i i spral aj gosta, te di¢
boravka

0 Mogul nosti usl uge odr hav aaopjekta (ug padoplatie)n j a i i ¢
U Gostu osigurati dodatneusluge dcatering, izIleti, narudhba kot
objekt, mogulnost pranja i pegl anja odjel e i

U 2018. godini, polovicom ohujka organiaaviad &l i s

destinacijske specijalizirane turistil ke agenci

lokalnim agencijama.

Na radionici se prezentirao projekt | @dseokni i nga o
brend, kaoi podbrendovi projekta, uz ostale zanimljiv e teme (upravljanje

l okal nom turistilkom ponudom, posredovanje i zZa
ponuda dodatnih aktivnosti, "paketiranje" ponude, upravljanje nekretninama i
preuzimanje uloge domal i na, Li ke Home agency).
Na Javni poziv za ukljulenje u klub kvalitete Li
iznajml jival a. Poziv j e bi o upul en [ na post o
specijalizaciju podbrendova. Nakon obil aska ob
i znaj mlse speddizira za City, jedno za Rural, troje za Bike, te dva objekta za

podbrend Luxury Premium. Tiskan je katalog obit

' anovi kl uba kvalitete Lind08LHtamca, englBskigedkite a | e t i
jedistibui rana na turistilkim sajmovima u 2018. godi
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LIKE HOME

Best Quality
Acwmodatipn in
Dalmatia - Sibenik

Tha Sbenk-Kain Courly 5 the bast slace for you
spend your vacston in 3 waem and fiendly sirosphem
and %o exgeronce Ihe true Meclimranos | festyss

In addtion o natural beauty, roh cubtral herlage,
traciton and gastrenonty you wil ke welcomes by e
tradilons Fosgitifily of your Posts st B Samiy-owewmd
sccommodaton in the Sisenic-Krin Cousty

We want you 10 “foal ot home®, 5o we wart to vibe you
to stay at cur famiy.owned accommodation haiding o
“Like HOME® quaiity label. We will do our best so Pat
you: can mpaniance Tw authentic estyle of sur region

mamay
B (ke

. |I|'C7M[
Bosd {8 paimatia|Sibenik

KRKA

National park

So unique,
so welcoming
Sibenik - Knin County

Tha Caniral Madilwranuan, o furary ofthe  caniury s arsilactual gam, addes onin B
and UNESC:0 Warld Haritags: Slia List in 2000

Avetar ol san” cuuiursl dimeton b 81
m-:‘mﬂunmm hhm_l._":': Nicholas forlaras, iniesibad in UNESCO'
. niyard sy, Werdd Heritage List in 2097, Aleg wik
SibenikKain Courty. o

TWO MATIOMAL PARKS:
Enjoy the outsiandng beauty of nature.
From the National Park Kria, iis wainrfalis,
sanyant, manastecies and fistorcal shes,

islarda looking [ko e whita thas spraad
o B Gl e,

TWO UNEECO SITES, tultursl attractisnes.
#n rumar mvsnE:

St Jupoi's Camedrul, bult in the 15

wragle B unigue cullesl ssperance.

Evry day can be difierent here. Just chooss.
among wide range of our ofier: Falsorry
‘canter, Vilago Sourism, Donkey isiand in
‘Tribunj, islands of cerals ard sponges or
oxplores wid pictunsgue Hinterdand, by
Hicing or Biking and many mare.

The Tourls: board of Sibenk region wishes
you a ploasant staying and urforgotiabie
vacation in tha region of Smenk.
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Osim brogure svi obj ekt Koj i i maju Il anstvo u
web stranicama  www.dalmatiasibenik.hr

% Hrvatska gospodarska komora X | ™ Objekti obveznika - HTZ X - Smjeitaj- Turisticka zajednica$’ X 4 - o X
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i Apps Dalmacija - Sibenik: = Naslovna- Dalmatic 3 Ministarstvo turizmz ™ Autorizacja % Thisisthe CroatiaTo  gf] DRZAVNIZAVODZ:  [B] Najnovijevijestinar @) Jutamjihronlinepor @ SibenikIN - Najéitan, %2 News | 24sata »
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VILLA LAGUNA

Smijestaj

VILLA MARTINIS

Smijestaj

4 Ljoljinica, RaZanj - Rogoznica 4 Jarebinjacka 9A, Rogoznica

VILLA MASLINA

Smijestaj

VILLAPIA

Smijestaj

4 Rti€ 14G, Zecevo Rogoznicko -

4 Rti€ 14H, ZeCevo Rogoznicko -
Rogoznica

Rogoznica

VISIT WEBSITE VISIT WEBSITE

VILLA ZRINKA

Smijestaj

APARTMANT ANKORA .
~

Smjestaj

1414
11.2.2019.
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.11 PROJEKTQUALITY LABELLIN® GASTRO & FOOD

Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine eno i gastroturizam prepoznala
je kao jedan od nosel i h attisrkiest il Isipokbaljpkal@mijes vwoda Hr

gastronomija u 2017. godini bila jedan od tri na
Gastronomija je jedan od najvahnijih sadrhaja

pojavl juje [ kao pri mar ni uristeo tGastronomski tusizams vel.i k
predstavlja putovanje radi uhivanja u jedinstven
pila. U svijetu globalizacije turisti sve vige
temelje na lokalnom identitetu i kulturi. Upravo ga stronomija predstavlja jedan od

naj bol jih nalina da se kvalitetno predstave | ok:
kroz kulinarsku tradiciju gosti mogu upoznat.i S
Trendovi danas pokazuju da gastronomski turizam post aje jedan od nezaobilaznih

aspekata ponude u destinacijama. Rast potrahnje
ne samo rastom potrebe za putovanji ma i nji hovol
obrazovanj a, vel [ jalanjem svijestomhranepotr ebi

tome. Zbog ovih trendova pojedine zemlje Zapadne Europe, poput Italije, Francuske

[ Gpanjol ske, v el Su se pozicionirale kao gastr

njihove regije.

Posebno je zanimljivo navest. k arkam uwvaafva\ angaist
odr hivog razvoj a. Primjerice, raste Ssvijest 0
smanjivanju otpada, sve se vela pahnja pridaje
nabavl janje i zravno od proizvolLala te upotrebe
postaju zvijezde, raste njihova popularnost koja je usko vezana uz inovacije,

kreativnost [ umj et nost u spravljanju hrane. Sv
utjele na raspolohivost informacije i stvaranje

Brojni su faktori koji mogu utjecati na razvoj gastronomije i pridonositi njenom

potencijal u i budul o] poziciji na trhigtu. U Hr
gastronomij e. Primjerice, Hrvatska turistilka za
365" kojemsuglav n i ciljevi promoviranje domal e hrane i
razvoja kulture dobrog stola i kuhinje te zdrave prehrane, podizanje svijesti ugostitelja

[ domal e j avnost gourmet ponuad & nbjeerdiranje nacionalne i

regionalne gourmet ponude. Dal | e, u Hrvatsku dogli svjetski

Gault & Mailua i Udruge JRE, koji zbog renomiranosti, tradicije i prepoznatljivosti imaju

iznimno veliku promocijsku ulogu. Postoje razlil
razinama u okviru k oj i h su razvijeni sustavi oznal avanja

objekata.




Gi b e nksnkion s k a hupaniij a i ma brojne nei skori gtene

gastronomske ponude, kako za obogalivanje iskus
faktorima za dolazak t ako, u perspektivi, i za stvaranje svoje prepoznatljivosti za ciljni
segment "foodija' kao destinacija izvornih gastr

kvalitete ugostiteljskih objekata ali i cjelokupne destinacijske ponude.

Ciljevi projekta

Glavni cilj projekta je jalanje enkninghkhethopamsk
i stvaranje njene prepoznatljivosti kao destinacije bogate gastronomske ponude na
gl obalnom turistilkom trhigtu. U tom kontekstu,
A Analiziratiievalu i r at i stanje eno i gastr oknioskg ke pont
hupaniji
A Analizirati potencijale i mogul nosti jalanja
turistilkog proizvoda Hupanije
A Predlohiti turistilke proizvode enkanskoj gastr o
hupaniji

A Razraditi plan komunikacijskih aktivnosti vezanih uz promoviranje eno i
gastronomske ponude Hupanije

A Predlohiti aktivnosti i projekte potrebne za
Hupanije.

Dokument bi trebao predstavljati koncepcijski okvir i operativni program za

djel ovanje dionika u razvoju eno i gastronomsko:
kao platforma za donogenje odluka te kao izvor i
ul agale u razvoj eno i gastr onoms komovipaju ovajd e . Pose
proizvod studija | e pruhi ti razralene komuni kg
razdoblje.

Metode rada na projektu

Projekt bi se sastojao od nekoli ko aktivnost:i K
Inicijaciju projekta Inicijacija projekta: planira se sastanak/radionica s
Kl julnim dionicima na Kkoj el
dogovorild@ det al ji izvolLenj
aktivnosti. U ovoj se fazi ¢
faze i zrade plana i uskl alt

skupina na projektnom podrul ju.
aktivnosti, termini za izvj:




Analizu  sekundarnih  Planira se analiza svih sekundarnih podataka iz

podataka rel evantnih izvora poput Dr
Hrvatske turistil keacizjag e ddn
TOMAS istrahivanja i dr . F
postojeldi podaci s terena |
trendove u svijetu i primjeri dobre prakse.
TakolLer | e se analizirati p
domene turizma ali i cjeloku pnog gospodarskog
razvoja kako bi se dobio uvid u planiranje aktivnosti koje
se tilu eno i gastronomske
dokumenti na lokalnoj, hupal

| st r ah-iradienicg Radio nice/sastanci s  dionicima:  planiraju  se

I intervjui, anketno radionice/sastanci na kojem bi se dobio uvid u

i strahivanj postojele projekte t e ras
predl oheni m aktivnosti ma
gastronomske ponude.
Takoler se planira provedba
ugostitel jima na p&drn mlsikie ¢
kako bi se dobio uvid u probleme i izazove s kojima se
susrelu vezano uz pojedine ¢
(radna snaga, namirnice i sl.).
S kljul'nim dionicima u dest
dubinskih i nt er vj ua. Oni bi se
nositeljima razvoja eno i gastronomske ponude iz
privatnog i javnog sektora (chefovi najrenominiranih

restorana, direktori turi st
OPG-ovaidr.)
Final no I ZPozavr getku studije planira
prezentacija te finalna prezentacija @§gir ¢
Za razvo, eno [ gastronoms
kninskoj hupaniij.i
Obuhvat rada
Pl anom | e se obuhvatit:i sl jedel e cjeline:
Pregled kIl julnih dionika i U ovom | e se dijelu de

inicijativa vezanih uz razvoj inicijative koje su danas pokrenute u RH za razvoj

gastronomske ponude gastronomske ponude. Gastronomski turizam je u Strategiji

razvoja hrvatsko g turizma do 2020. godi ne prepoznat k
proizvoda pa postoje brojne aktivnosti koje se poduzimaju vezano uz razvoj i

promociju ovog proizvoda. Globalni trendovi u razvoju Za sagledavanje
gastronomske ponude vahno gmdeigadbaine geddavtena sve gast
strani ponude i potrahnje gastronomije gastron



gastronomskog turizma. Trendovi Ssu usko vezani l
kretanja pa ih je potrebno anali zi rsakojesekako Dbi
pruhaju zakrGimeknekupaniju.

Primjeri dobre prakse U nagem blihem okruhenju
pri mjer:i dobrih praksi kako razvijati eno gast |
faktori njegova us pj e h analiziratb prignjeri tdobgeaprakses se
relevantne za GKH kako bi se dobio dobar wuvid
aspektima za uspjegan razvoj gastronomi j e.
Analiza stanja gastronomske U ovom | e se dijelu
ponudaponudeu GKH Gi kemmsnkscke hupanije. Najprije |le se
[ kul turna resursna osnova za razvaoj gastronomi
mar ketingke aktivnosti poduzimaju, a vezano uz
se analizirati ljudski r e sur si [ obrazovanje kako bi se Vvidj
budul i intenzivniij.i razvoj . Det al jno | e s e
|l okal ne/ regionalne kuhinje na kojoj treba polive
restoranske ponude kao, ponude OPG -a, vi nar a. Konal no, dat | e se€
analize proizvolbLal a.

SWOT analiza gastronomske Kroz prethodno proved
za ponude u GKH definiranje kljulnih prednosti
razvoj gastronomske -ponmslkoju [Gimamisjkio. Ti me | e

inputi za planiranje razvoja daljnjih aktivnosti.

Vizija i ciljevi U ovome | e se dijelu de

gastronomske ponude gastronomske ponue&kei ns k&ajb

GKH kao i ciljevi razvoja.

Marketing U dijelu marketinga det al j

gastronomskog turizma @ koje je potrebno provesti za razvoj proizvoda. Dalje,

GKH razraditi |l e se potrebne
aktivnosti kao i potrebni promocijski materijali, nj ihov
koncept [ sadr haj . Konal no
aktivnosti koje se tilu in
javnost i di oni ci det al j nc
razvoja ovog turistilkog

potrebne aktivnosti.

Akcijski plan Uokviru akcijskog plana d¢
akcije s opisom, rokovima i nositeljima.




Pl anska nal el a

Transparentnost i intenzivna suradnja

Pristup I nstituta =za turizam u procesu 1izrade
principu intenzivne s ur adnje s Turistilkomkeapsekei hampaGiip
naruliteljem kao i svim identificiranim dioni
kontinuirano izvjegtavana o aktivnosti ma i napr
provedbu istrahikamengaa i i zradu do

Ukl julivanje dionika

Za osmigljavanje plana razvoja g&satimekoms keuppan
predvileno je ukljulivanje dionika kljulnih za
primjerice:

A Predstavnici turistilkih zajednica

A Predstavnici ugostitelja

A Predstavnici OPG -ova

A Predstavnici vinara

A Predstavnici proizvolal a

A Institucije u kulturi i obrazovanju

A Predstavnici hupanije, gradova i oplina

U i zradi dokumenta sudjel ovat | e, bil o putem st
dubinskih intervjua, S Vi rel evantni di oni ci . N ¢
podrazumijeva intenzivnu komuni kacij u, di skusi j
postizanja konsenzusa svih relevantnih dionika o
istrategkih ciljeva, kao i aktivnosti koje je pot

Multidisciplinarnost

Analiza postojeleg stanja te definiranje pl ans
zahtijeva rad multidiscipl i narrnoogekttiamas tsotgrau I|nej arl
strul njaci iz podrulja turizma, gastronomije, pl

Utemeljenost

|l zradu ovog plana zasnivat |l emo na analizi rel
sekundarni h podataka objavljenih wumdormal i msiruh
publ i kacijama, odnosno na podacima koji |l e se g

kvalitativnih i kvantitativnih istrahivanja pose



Susretno planiranje

Susretno pl a

niranje

stavovi ma i aspiracijama svih rel
njihove stavove 0o mogulnosti ma i

definirati svi potrebno koraci koje treba poduzeti kako bi s e pre
i skoristile prkendinmosskkd hQi pbaemisjkeo u r

Vremenski raspored aktivnosti

p o dg plana mazvpje gastronongjk baa L i v an
di oni

evantnih
ogranil enji ma
vli adal e
azvoju

Aktivnost

12./2018. 1./2019.

2./2019.

3./2019.

4./2019. | 5./2019.

1- 16.-
15. | 31.

1.- |16.-
15. | 28.

1.- |16.-
15. | 31.

1.- |16
15.

30.

-1 1.- |16.-
15. | 30.

1.-15.

l zr ada met o

izvjegl a

Analiza stanja

"Des k' i sta
prikupljanje i analiza
postojele
dokumentacije

Provedba pr imarnih
i strahivanj a

SWOT analiza

Vizija i ciljevi razvoja
gastronomske ponude

Radionica S
naruliteljem
dionicima o rezultatima
prethodnih faza

Marke ting
gastronomskog turizma

Akcijski plan razvoja
gastronomskog turizma

Prezentacij a
i giroj javn

Predaje finalne studije

r

potegk:
gastron






I1L1.1II PROJEKT LABELLING STANDARDIZACIJA | CERTIFIKACIJA U RURALNOM TURIZMU
NERAZVI JENIH PODRULJA GIBENSKO KNI NSKE HUPANI JE

Turistilka =zajednica Gibensko kninske hupanije
Labellinga & standardizacije i certifikacije ururaln  om t ur i zmu nerazvi jenih
Gi bendskknoo nske hupanije u suradnji s Gibensko kni
Proj ekt je vodila udruga Klub sel o, pod mentors
ima niz wuspjegno odraleni hmptesy swdjearsniasinanimeaur al nom
razvo,j] ruralnog turizma. Poletak projekta je obi

za pol joprivredu GKH, UO za gospodarstvo GKH, RR
poveznice direktno ili indirektno u razvoju rura  Inih krajeva.

Nastavilo se s prikupljanjem baze podataka agroturizama, OPG -a, proizvolal a
vinar a, prgutar a, sirara i sl ., a kroz | i stopac
iz prikupljene baze podataka, ukupno njih 53. Provela se anket a melLu nji ma, pr e
koj o] su se izradil:@ kriteriji za | abelling i st
baza podataka svih registriranih objekata u hupa



Odr han je i trodnevni seminar koji j e obuhvatio

propisa do znalaju razvoja ruralnog turizma u hu
projekta, brand name, brogur a, te u konal ni ci i

Sibensko-kninska upanija

SEMINAR O RURALNOM TURIZMU
»ZA RAZVOJ RURALNIH KRAJEVA”
OBRAZOVANIE ZA TURIZAM NA
SELJACKIM GOSPODARSTVIMA | RURALNI
TURIZAM

Radonic, 30. sijecnja 2018.

SlikalSemi nar Agroturizam Kal pi |



Slika 3 Seminar Skradinske delicije



Ir.1 .1V DALMATI A GPBBENEKTBRREV&JIJHAI KEKLOTURI ZMA
KNI NSKOJ IHUPANI J

Turistilka zajednica Gibensko kninske hupanije j
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o

projektu krenulo se u realizaciju istoga. Prvi korak je bila edukacija bike vod ila koja se
odrhala u Kninudpuoldevtak otne rimisnraedi nom ohuj ka, a na
ukupno 23 polaznika, od kojih je 18 iz nage h
revidirane su sve rute u hupaniji, kakaomapostoj
Hrvatskih i hupanijskih cesta. Broj staza u hup
km. Sukl adno i zmjenama ruta, te agenciija i serv
na 4 jezilne verziije: hrvatski, engleski, njemal

Explore

Dalmatia Sibenik on

Entdecken éﬁ
Sie das Dalmatien Sibenik auf dem Ll
FAHRRAD gE===2

0

Scoprite

la regione di Sebenico in

BICICLETTA

Sibensko - kninsku Zupaniju na

BICIKLU




Proj ekt se nastavio oznalavanjem biciklid8&til kih

kni nskom hupanijom prijavil:@ 11 ruta za oznal e
po kojemu je Ministarstvo turizma odobrilo dio sredstava, te su staze
Dosadje ukupno oznal eno prratko B&p&niji, a cilj je u sl|j
oznal i ti Sserete.preost al

° P
VODICE - TRIBUNJ
LUNGO MARE
weo
«

U tijeku je priprema biciklistilkih karata, uku
posebn o , zbog ¢gto detal jnijeg pregleda rut a, s til
karte zbog veliline same zone koja obuhvala vel.i

Tribunj, Pirovac i Skradin ).

I corcoun e BMMHD : :
EDPPP o ==

SIBENIK

SIBENIK
ZONE|




Napravljen je redizajn specijalizirane web stranice nami jenjene cikloturistima
www.bikeandhike.hr k oj a sadr hi sve bitne i nformacije o r
servisa i agencija koje u svojoj ponudi imaju programe i usluge za cikloturiste, popis

bike &bed s mj ejgat ado general nih informacija o destina:

Bike & Hike x

7 C (0 | ® www.bikeandhike.hr ww| o :
© Jutamjihronline por @ SibenikiN - Najéit ]

1 Apps Sibenik : Bike & Hike 3 Mini urizmz @l TOURISTBOARD Coi ™ Autorizacija % Thisis the Croatia To gl] DRZAVNIZAVODZA [ Najnovije vijestina n

« DALMACUA - SIBENIK DESTINACUE STAZE SMIESTAY USLUGE

Destinacie : Bike & Hike X e - o x
<« C (Y | ® www.bikeandhike.hr/stranic acije/5.html W x| @ :
£ Apps Sibenik : Bike & Hike 3 Mini ot &l TOURISTBOARD Cov g % Thisis the CroatiaTo. g} DRZAVNIZAVOD Z& [ Najnovije vijestinan @) Jutamjihr online por @ SibenikiN - Najéitani %2} News | 24sata

# HOME / Destinacije

OTOK MURTER

PRIMOSTEN I PIROVAC ROGOZNICA



http://www.bikeandhike.hr/

Staze i Bike & Hike X e - X

C {} | @ www.bikeandhike.hr/stranice/st: tm 3R ol -]
Apps Sibenik :: Bike & Hike 3 Ministarstvo turizma gl TOURISTBOARD Co.  ®g Autorizacijia % Thisis the CroatiaTo g} DRZAVNIZAVOD Z& [ Najnovije vijestina n- @) Jutamijihronline por 4 SibenikiN - Najitan %2} News | 24sata »

L2 DA W ——— 5

# HOME = Staze ” H

PLAVA STAZA 132 STAZA UZ MORE 212 STAZA CRKVE 21
473km - nfa/nfa/L 12,9km - #/#/L 20km - #/#/L
Rogoznica * Makadam I Otok Murter * Makadam Otok Murter * Makadam
TRAGOVIMA PAKOVACKIH ... 302 PUT VRELA CETINE 403 SIROKI PUTEVI 109
10,9km * 1/2/L 56,05km - 3/3/8 26,4km - 3/2/s
Dmis - Makadam I Knin - Cesta i makadam | Primosten + Makadam
ZELENA STAZA 227 NAPOLEONOVA STAZA 402 PRIZBA - LABIRINTI SRIME 236
355km - 2/2/L 36,02km - 4/3/s 21km - 1/2/L
Vodice - Makadam Knin * Makadam | Vodice * Makadam

Waiting for web.facebook.com. ) ) "33 4 TVRDAVE 11 KARMELSKI PUT 234

Usluge = Bike & Hike X (2] - X
€ C () | ® www.bikeandhike.hr/stranice/uslu IR N}
Apps Sibenik : Bike & Hike 3 Ministarstvo turizmz gl TOURISTBOARD Co. ™ Autorizacija % Thisis the Croatia To  gf] DRZAVNIZAVOD Z%  [3] Najnovije vijestina . @) Jutamjihronline por @ SibenikiN - Najéitan: 72! News | 24sata »

#& HOME / Usluge H
TRAIL 9A KOSIRINA ESEKER
Q BozePerici¢a 30, 22 000 Sibenik 9 Istogna Gomilica 6, Tisno 9 Majnova 14, 22243 Murter
. 0038598336629 . 00385 (0): 438648 . +385(0)22 435669

94 com & kosirina@si.t-com.hr

Q@ w rail9a.com Q@ isno-appartement.com

AMK ZENIC FAUST VRANCIC AM ADRIA

9 MarkaMaruli¢a 16, Sibenik Q Zlarinski profaz 1, Sibenik 9 L A Kabalera 53, Vodice
. +385(0)22/336 822 & +385(0)91 2542676 L 022442828

= n/a & bkfaustvrancic@gmail.com =

Q@ n/a Q@ n/a Q@

E
E

[ 26/ 0w e




[ R I I POTPORE DOGANANJI MA

Turistilka zaj@&dnins& eGihluegprasnkg e je raspisala jav
prema programu aPotpore dogalanj i nvaogapozivdj® 18. god
dodjela bespovratnih novlianih sredstdahkniaskeTur i st
hupanije za dogalanja dai heket diuipjami Geb&mok omot |

turista na destinaciju, stvaranja dodatne ponude, poglavito u pred i posezoni. Javni

poziv je bio objavljen na-alnterhekasni anizadgmanT .
ured TZH, je dao svoj prijedlog Turistilkom vi]je
pozivom. Turistilko vijele je donijelanjkiomaluwu
2018.

U tu svrhu podupirali su se:

A a) TOP DOGA N ko gtvaraju motiv dolaska turista na destinaciju
A b) LOKAL NA DO G Akojastvar&ju dodatnu ponudu na destinaciji

Program: TOP D OG A 'n kojd $tvaraju MOTIV DOLASKA u destinaciju:

21. VELERI DALMATI NSKE
GLAZBENA UDRUGA GI BH2018. 18.000,00
TZ GRADA GI BENI KA ADVENTURA 2018. 18.000,00
TZ GRADA GI BENI KA CHANGER MEETUP 2018. 18.000,00
HNK GI BENI K 58. MDF 18.000,00
DOGUS REGATA GI BE NISERIBESSAIBNGPVEEE| 18.000,00
TZ GRADA SKRADINA KRKA ULTRA CHALLENGE SKRADIN 20.000,00
TZO MURTER KORNATI DANI OD POKLAD 2018. 15.000,00

Program: L OK AL NA D OG Akojadtvaraju DODATNU PONUDU u destinaciji:

1. | TZ GRADA VODICA 16. JAZZ&BLUES FESTIVAL 2.000,00
2. | TZ GRADA VODICA LJETNE BAKANALIJE 2.000,00
3. | TZ GRADA VODICA JESENSKE BAKANALIJE 2.000,00
4. | TZ GRADA VODICA VODI LKA FEGTA 10.000,00
5. |16. REGATA JABUKA 2018 JEDRI LI LARSKI KLUB T1 J 7.000,00

27



VIl | MENUNARODNA MANI F

6. | UDRUGA DALMATINSKIH ULJARA 2.000,00
MASLI NOVOG ULJA U DALN
7. | SRD PUNTA RATA BIG GAME FISHING 5.000,00
5. KUD KOLEDI GLE JEZEJJEZERSKI MORNARSKI BAL4.OOO,OO
TZ JEZERA NJEGA
9. | UDRUGA P.A.R.K. KULTURALJKA 208. 1.500,00
10. | UDRUGA P.A.R.K. REGIUS 2018. 1.500,00
11. | HRVATSKI KLUB PUTNIKA 7. CROATIAN TRAVEL FESTIVALGI BE NI | 4.000,00
12. | PLESNI TEATAR SJENE Gl BENI K DANCE FESTI VAL 7.000,00
13 HRVATSKI MoToch KLl FIMMOTOCAMP 2018 GI BENI]|5.000,00
| BMW MOTO KLUB ZAGREB ’ ' ’
11. FESTI VAL KLASI LNE
14. | HNK . 2.000,00
APPASSI ONATAO
15 JAVNA USTANOVA U KULTUR| LADO o6 ANSAMBL NARODNIH PLESOVA | 3.000.00
"I TVRNAVA KULTURE GI |PJESAMA HRVATSKE ' '
16. | OTOMPOTOM SUPERTOON 3.000,00
17 TZ RADA GI BENI KA, q14. SAJAM U SREDNJOVJEKOVNOM 3.000.00
"lUO GI BENI K, GI B. GR{GI BENI KU ' ’
18. | GRADSKA STRAHA SMOTRA 2.000,00
51. TRADI Cl ONALNE TRI Bl
19.1TZ OPLI NE TRI BUNJ 4.000,00
' TRKE
20. | TZ GRADA SKRADINA Ll KAZALTGUAL FEBUMI 7.000,00
' MURVOM 2018. ' ’
21 | T7 GRADA SKRADINA 39. SUSRET DALMATINSKIH KLAPA SKRAL 3.000.00
2018.
22. | UDRUGA RUPSKA ZVONA EAC;];LZ UTRKA SKRADING DUBRAVICE 6 RUPE 2.000,00
23. | TZ GRADA KNINA ZVONIMIROVI DANI 5.000,00
24. | ATLETSKI KIB "OKIT- VODICE" DINARA ULTRA TRAIL 2018. 7.000,00
REGATAHENA U VESLANJU
25. | TZ KRAPANJ BRODARICA SUSRET GOSP] OD ANNEL A 4.000,00
26.|UDRUGA &aTI GNJANSKI |[MENUNARODNA UTRKA TOVAA4.000,00
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27. | TZ TISNO IGRE NA KORENTU 10.000,00
28.|{TZ OPLI NE PI ROVAC DALMATIA FILM FESTIVAL 10.000,00
29.{TZ OPLI NE PI ROVAC TEMATSKIZLET BRODOM 10.000,00
30. | TZO MURTER KORNATI NOL COLENTUMA 2018. 1.000,00
31. | TZO MURTER KORNATI DANI LATINSKOG IDRA 10.000,00
32. | KUD KORALJ HOMO NA KUREJASlI SPRAL AJ KOH5.000,00
33. | TZM ZLARIN BRUDETIJADA 2.000,00
34, PLANI NARSKO oDFRRUMIV| DALMATINSKA TRAIL LIGA 2018. UTRK| 7.000,00
DRNI G PROMINA TREK 2018
35. | TZ MJESTA BETINA 48. DAN BRGANJA 5.000,00
36. | KUD ZORA TIJEDAN FOLKLORA | N AR({ 2.000,00
37. | VK BRODOGRADITELJD BETINA PLI VALKI MARAT OBETIRR OS || 4.000,00
38.|UDRUGA aBETI NSKA G/ DANIBETINSKE GAJETE 3.000,00
39. | UDRUGA KAMPANEL 1861 LZAGORA . TURESTILKS AT 4.000,00
I ZAZOVo

14.

SAJAM U SREDNJOVJEKOVNOM GI BENI KU
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I I POTPORA RAZVOJU DESTI NACI JSKIH MENADHMENT

Destinacijske menadhment kompanije su iznimno \
pl aniranju razvoja turizma, te Iim je primarni ci
da na sebe preuzmu odgovornost za stvaranje novi
te polnu primjenjivat:. specifilne naline rada i \
destinacijskim menadhment kompani | Rrovaspétppjee danas
razvojuDMK-a uk!l jul uje visoku involviranost i msur adn]

subjektima te lokalnih i regionalnih TZ -ova.

Turistilka zajednica hupanije je wu 2016. godi ni
putnil kih agenciija ( UHPA ), koja je prepozna
proizvoda te izuzetne rezultate i rast ostal i h turistilkih pokazate
Gi bendkko nsku hupaniju odabrala za domal u destir
Ciljevi ove suradnje su poticanje intenzivniije
kninske hupanije na sBlWkekomahthegniujemoverisanje t
kao destinacijskih menadhment kompanija (DMK)

Gi bendkknd nske hupanije kao destinacijske menadhm
turistilkih proizvodaajedhingteemoheboihh vi ha¢gmega
Nakon ¢t o d2017ug 02d0i 1n6i. vamel edikativne radionice, pod vodstvom

profesora s VERN-a - ¢ . Hel jka Trezner a, a na kojima su
turistilkih agencija, te pr e disatpakupijenicoiogrdmo(k al ni h t
ukupno njih 39 ) koj i su proizigld:.i iz radioni c:

Croatia, u kojoj su objedinjeni programi podijeljeni u 3 kategorije:

U Kultura, povijest, tradicija

0 Enol ogki [ gastronomsKki uhi ci
U Aktivniod mor , interakcija i dohivljaj
Brogura je tiskana poletkom prosincaataddictri bui.r

na turistil ke@au?204g. godimvie HTZ
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{0 Croatia

Upoznaj
&ibensko-knins

ku Zupaniju

Poltovand

Pretistajte ove stranie | zakoralite u jedinstvere do2indape
kgje vam pruza samo jedna i nepenovijea Sienska-kninska
Jupanija. Zelima Vam dobrodoslicu u Zupani nevierogatne
raznoursncst, hepote @ oscbitoste. Dva nacionaina parka -
Krka 1 Kornati, dva zadtidena spemenika badtine wrilena
na Svjetsku kstu matengaine bastme UNESCO - katedrals s
Jakowa 1 tvrava sv. Nikole, 230 kulturna-povijesni spomenia.
preko 600 arhealazkih nalazista, 11 sredrgovjekavaih utwda
preko 15 2adtensh malaynih krajobraza, Zine cvu regiju
uistinu pedinstvenam

U suradnji s nadim agencijama predstydjame vam 39
razittdh turisifoh programa kroz kope dete imabti peibdu
upoznati nade begale kulturno-povijesno nasigede. ckusiti
sbinsku medReransky kuhmju, e putéem nadih aktvmuh
programa dadnyeti 1skansku hepotu prirode nadega kraja

Cinjenca da na ovom relatemo malom prostory moZete
doliviet! velku palets tunstlke ponude. bile da se Zelite
upaznats § kulturam s tradacijom, obegatiti sveje gastrenomsks
i kulinarsko wkustve, i provesti svoj edmor baveds e raznim
tivnostsma, Imni regyu Dalmacya Sibendk idealmm mpestom
2a oputanje ¢ odmar.

Zaronite $ dupmima u dubine Zibenske regije, nategnite
kanopce jedara plovedt u sutan, 2apolaite dan pustalminom
ulowte svepu prvu nbu, ogredite se beruls mashne, potastite
nepca baZanskim winima, kafajle tradicionaing recepture.
begnite pod znjeade

Dobwodsi!

S postovanjem

Zeljana Sk,
direktarica T2 Sibensko-knanske 2upanije

e
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Edukativna radionica Gibenik

Edukativne radionice Primogten i Rogozni ca

.1l ZZLATNABOULASDAN TURI ZMA GI BENSKO KNI NSKE HUPANI JE

TZ Gibensko kninske hupanije je 19. prosinca 20:
i mena &Zl atna boul ado obiljehila uslenpprignanjpi t uri st i
zahvalnice zasluhnima u turizmu
TZH je na svelanosti dodijelila priznanja aZl atr
to u slijede|lim kategorijama:
1. Priznanje Grad Skradin - gastro destinacija 2018.
2. Priznanj e -auteotkl nPar vpirli mor ska destinacija 2018.
3. Priznanje Turisti-dlopjri agentiuji sBiblkhgpep pont

agencijskim programima
4. Priznanje agenciji Karika - doprinos i promociju aktivhog turizma

5. Priznanje Javnoj ustanovi u kulturi 0 Tvr Lavare kdudpgri nos wunaprele:
kulturne ponude u destinaciji

6. Priznanje Javnoj ustanovi Priroda -dopri nos razvoju odrhivog tu
7. Priznanje Apartmani Mediteraneo dobitel | foebriktoeviijls ki smjegtaj
8. Priznanje marina D -Marin Mandalina -doprinos r azvoj u nautil kog tur |
9. Priznanje konoba Vinko - doprinos razvoju i promociji autohtone gastro ponude

10. Priznanje restoran Cantinetta - gastro ponuda 2018.
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11. Priznanje agroturizam Galjindvor -doprinos turistil ko]j ponudi
turizma

12.Pi znanj e hot el Knhah lputitfue leedtagenhiotel 2018/
13. Priznanje hotel Borovnik - obiteljski hotel 2018.

14. Priznanje kamp Jasenovo - mali kamp 2018.

15.Pri znanj e V-jckek godif2@L8. |

16.Pr i znanj e Mitau rDiektoivliOd8. vodi I 2
17. Priznanje Deni Design & Daniel Hrg - doprinos brendu destinacije

18.Pri znanj e proj ekt aMralna strana srednjovje
interpretaciju bagtine destinacije

19. Priznanje Regata Latinsko idro & tradicionalna manifestacija 2018. godine
20. Priznanje OK Klupa 9 Studio Idearium - inovacija godine

1. Posebno priznanje manifestaciji Chef's stage 0 izuzetna promocija vrhunske
gastronomije

2. Posebno pri znanj e osobidoprmas gastrofrendutdestinacije

3. Posebno priznanje manifestaciji Advent ur a 0JGmdniestdcija godine
2018.
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[ll. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
[lI.I ONLINE KOMUNIKACIJE

Ml NTERNET OGLAGAVANJE | DRUGTVENE MREHE

U 2018. godi ni [ dal je je nagl asak na aktiwvn
produkcijuon -l i ne al ata s ciljem usklalivanja s novim
i adekvatnog promoviranja kroz sve kom uni kacijske al ate, -limelu Kkoj
kanali trenutalno najjali generatori povelanja b
Pol azel od sve veleg znal aja i utjecaja I nterne
potrahnje za pojedinim turistil ki nimilusvimanaci j am

globalnim trendovima u ogl a@aowWdmjiu,zadr2@v@&nje znal aj
I nternet oglagavanja u ukapbnomiogkangavaonplbadg6elat
godi ni provedeno je po sljedelim segmenti ma:

*+ ogl agavanj e DAdWaoarde kampameu
+ oglagavanje na dr u@Facabook, Googhe, EWittarm¥ou Tube
Instagram
+ oglagavanje po trhigtima
Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:

%+ Povelanje clickthrough pokazatelja
+ Povel anje br oj aih pogethi nmat vimemnet str anicama
www.dalmatiasibenik.hr
+ Pobol jgano pozicioniranje Internet stranice
+ Povel ana aktivnost na dr u ¢ tovie rkémentari,mr e h a ma
postovitweet -e v i , itd.) i pri s urtenhoasma ,n a dderad gnti vme nzi am
0 pred i post sezoni
+ Povelanje vidljivosti [ j akosti turistil kec
prepoznatljivosti slogana SO UNIQUE SO BEAUTIFUIs naglaskom na prirodne i
kul turne vrijednost:i nageg kraja
U okviru | nt enrjnae tp roogvl oadjial voa se globalno Search i
Internetu.
Search oglagavanje predstavlja oglagavanje na |
rijefli, dok Di spl ay ogl agavanije panmechs tha v I | a (
naj posj el enijim limant esuradeit sa ppecijalizranim promotivnim
agencijama. Oglagavanje na drugtvenim mrehama u
ul ogu u svakom poslu pa tako i u promi dhbi tur i
aktivnosti na drugtveni m vrordebhimanease predelavelkd e su s e

pahnja aktivnostinmar afaaddacebgok, Meitter, Instagram .

Prepoznavgi potenciij al drugtvenih mr eh a na I n
komuni kaci ji te stvaranju dodknihskeeh uvprainji g den o sptrio v o
niz aktivnost:i na najznalajnijim drugtvenim mreh
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N a dr ugt v enkagebookr strhnica CROATI A [/ DALMATIklja / GI BEN
trenua abnoj i negto vige od 140 3 9%djejé @oimecbno a i 139

pratiti i kr&kwj eb§t asweatziadr hao interes za destina:

simatinska Zupsnija~ X | B Slubens stranica Tursicke zsje x [ CROATA/DALMATIARSBENIK - x [ Zadar Region - Pocetna x| +

\/croatia.sibenik/

CROATIA/DALMATIA/SIBENIK Q Zelgna  Pocetna  Kreiraj

1k Svidavamse v | X\ Pratimv | A Podijeli | - Nazovi odmah @ Posalji poruku

Objave 2L Martina Markov and 179 drugih prijatelja like

this or have checked in

CROATIA/DALMATIA/SIBENIK dijeli objavu e
W oo

Pure beauty and tradition! @ Informacije PrikaZi sve

KUD Koledisée Jezera

#Dalmatiasibenik #s0UNIQUESOBEAUTIFUL #KUDKoledisceJezera o

.
CROATIA/DALMATI
A/SIBENIK
@crpata sibenik & FraNikole Ruziéa bb
. 22000 Sibenik
Pocetna Kako do nas?
Osvrti 022219 072
Fotografie Posalji poruku
v sibenikregion.com
Videozapisi
Turisticki informativni centar - Agenciia za

Objave turstitk obilazak
Dogadaji Raspon ciena $5
o Prediozite izmjene
Zajednica

Stranice koje se svidaju ovoj stranici >
Informacije i oglasi

Dental Centar ... | & Svida mise

KUD Koledisce Jezera je sa Anom Piriiom
1. veljace u22:40- @

Johnny's Place... i Svidami se

Liepota...prava llepotal
Oko Ane Viahov ulovilo je bas svaki njen trenutak
Liepota...prava llepotal

Touristar  Svidavam se v

&0

@O vanka Coga, Maja Kiarin Po3gaj i 36 drugih 1 komentara Vvl Engis (5 Do Espfl- [
Portugués (Brasi)
o Svidamise (O Komentiraj > Podijeli ®-
Najstariji +

v

)

36



INSTAGRAM

Gl avni cil j provolLenja aktivnost.i i nternet ogl a
oblikaonlineogl agavanja kako bi udd nm&k irmimmoicrigtei pr eds ez
sezone, odr slted kg gt Wroigalanj a il ciljane turi st
da se odrelLeno dogalanje promovira preko vVvijest
koja se zatim prenosi na tamnketdguijsvegedmgahan,]
putem Google AdWor ds kampanja i ostalih oblika Display

ovim aktivnostima se u relativno kratkom vremendu
eksponiranost.

< visit_dalmatiasibenik

g 714 2.429 1651
."‘EE 3 . g
ae 5 Poruka v

Dalmatia Sibenik

Tourist Board of the Sibenik-Knin County Croatia
#5o0UNIQUEsoBEAUTIFUL @

#DalmatiaSibenik

www.dalmatiasibenik hr/

Fra Nikole Ruzica bb, Sibenik

Prate adriagate, restaurant fabro ivanka_coga 1 o5 75

Zovi E-posta Upute
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ONLI NE OGLAGAVANJE

VRIJEDNOST
MEDIA FORMAT EDICIJA OGLAGAVA|UDI O T
A
bicikel.com Banner Predsezona 3 600,00 1 800,00
Mobile ads,
Google Adword tekst + baner 12mjeseci P o
/Facebbok ’ J 949,00
oglas
DNEVNIK - LJUBLJANA | www.dnevik.si Ohuj ak !
' ' 2018 3000,00 500,00
In YourPocket Y. INYOUL. DOC 12 mjeseci 80 781,25 18 101,56
ket 0 baner
SVEUKUPNO 765 762,25 178 350,56
I nternet je zbog svoje vahnosti [ dosega u
promocije. Cilj je bio predstavit i turi sti [l proizvode

pohel jnoj
nove web

cjelogodignjoj

strani ce
korisnike na internetskest r ani c e
su trhigta:

TZ

Nj emal k a,

te ih

kampanje su trajale od svibnja do kolovoza.

Kampanju

opti mal an

sSsmo

medi j ski

apostavil
display marketing (prikazivanje bannera na naprednim
internetskim
(prikazivanje oglasa korisnicima na tzv pametnim telefonima), te soc
(oglagavanje na

izdanj i ma

mi ks

vodel ih

destinaciij.i
Gi bensko
potaknut.
Austrija,

Kni

I t al

bi s e

ns ke
na
i j a, S|

201

te stvori:t
za odmor .

zadat ak a
interakci|j

i dconteat mMarketisgr(tovyvStoeytelling),u p a
display mr e h ama
medijia na
ial marketing
drugtvenim mrehama).
kako

Unut ar

povel ao

relevantnim internetskim medijima te generirao kvalitetan promet na internetskim

stranicama TZ -a.

Kampanje su

i sporulile

vi ge od

35,000 klikova prema internetskoj stranici TZ -a .

Il nstagr am)

like, share..).

ostvareno | e

Vi ge

milijuna
drugtvenim mrehama (

t e
odabr

oveni

u

pre
dose

prikaza oc

od & &k, kontentar,azni h k
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Nj emal ka

Kampanja je ove godine bi | @Ul Netwlork, (> Blatwark oravel t r i k an
i Mobil e Networ k DE. Naj vel. br oyl Neowork Bmz eh v gl as :
kanal a najvel eg njemal & dJgiteddmnternetMediai Qgldsh suasé

prikazival. na portalima poput GMX. net i Web. de
rezultiralo a vige od 7,000 klikova prema novom

So tfm-ml'r}‘ 50 rum‘:r:uﬁaiu

i palmatien Sibenik

51:- {fmwl'i;f‘ S0 rt.funq"tr&c;ﬁu

,,ﬁ-f. Dalmatien Sibenik

,_ﬂj Dalmatien Sibenik 9y n'qui'{j,,ﬁa wumftﬁ&thh'n
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B KAOTRTIEN )
Hellr Leben

Therapie der Riickfiihrung: So
geféhrlich sind Reisen in die
Vergangenheit

%, - f
,§2 Dalmatien Sibenik e tinrmaliy, 50 wardersdhin

All Inclusive, wenig zahlen: 7 Tage Trkische Riviera im 4%
Aparthetel schon far 237¢

24 022
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&8 paimatien Sibenik Se ""”“'r".?-:'*"'""“'":"&-" & paimatien Sibenik 5 "':""”'r':?-”“"‘"'ﬂ"&-"

LG Network Travel planiran je kako bismo korisnicima za koje zn amo da su u procesu
odabira destinacije za odmor predstavil:i ponudu
Oglasi su se prikazivali na stranicama poput urlaubspiraten.de i opodo.de a prikazani

su vige od 800,000 puta.

Kako bismo dodatno poaret|leani pduobslieigk er,eldeivo budhet a
Mobil e Networ k DE. Ogl asi su se prikazival!l kKor
svojim pametnim telefoni ma. Ostvareno je vige o
prema novoj web stranici.

R osimsten Sveet G ey, S0 mardlrschiv
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Italija

Display k ampanj a u | taliji i zvrgena je na North | tal)
su prikazivani i skl julivo korisnicima iz sjever
Tiscali.iti Ansa.it. Oglasi su prikazani gotovo 2 milijuna puta te je ostvare no vige od 3, 0
klikova.

Cosi diversa, cosi bella

8 palmazia Sibenik

Cosi diversa, cost bella

nﬁ Dalmazia Sibenik

5t Dalmazia Sibenik Cosi diversa, cost bella

Wecal
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r S = Pt T i
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,&5 Dalmazia Sibenik Ca:,; tfim'ﬁa, .:g:,»;‘ beﬂq

3—5 Dalmazia Sibenik Cﬂ.ﬁ; d.ji‘!-"ﬁﬂ, Cﬂ,‘;; bzﬂq
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¥ Dalmazia Sibenik 60.5; (liverﬁa, 60.5; bt”a

::% Dalmazia Sibenik Cest diversa, eesi blla

28 patmazia Sibenik

‘.ﬁ Dalmazia Sibenik

NN
- .‘z‘v*

Cosi diversa, eesi bella

N -
Cast diversa, eest bella

y
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. _ I | - = L 3 - :
159, e bella 38t palmazia Sibenik Cosi diversa, asi bella

( REEZHL

Piena diita

£ palmazia Sibenik Cesi dive

.......

2 et — L Dalmazia
& palmazia $ibenik Cost diversa, st bella Sibenik
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Casi diversa, eosi bella

Dalmazia
Sibenik

Scoperta una nuova famiglia di virus =
bancari che svuotano i conti correnti: cosal -

sono e come difendersi

Dodatan doseg i awareness ostvaren je kroz
dok su konzumi

kor i
Vi ge

sni
od

ci ma

3,

Co‘si diversa, cost bella

000

Dalmazia
Sibenik

r al

sadr haj

RVM Mobile ADV . Oglasi su se prikazivali

na

Ssvojli

kl i kova HKo¢iasmoaejr oweélh jetlbreani ci
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Austrija

Kampanja je realizirana na top news portalu d0e24. at. Ostvareno je vige
i mpresija te 3,547 klikova prema web stranicama

i0S 12: Apple macht Siri viel schlauer

Kao i na trhigtima Njemal ka i | t atVaiilijnaeamobilnop  Austr i
mr edoist vareno je govoto milijun prikaza oglasa |,
TZHa.

Slovenija

U 2018. Sl ovenija je odabrana za trhigte na koj e
Odabrani su portali Aktivni.sii Sensa.si ds| ovensKki |l 1T festyle portald] k
zainteresriana za aktivni [ zdr avi hivot . Kr oz
gl avni h tur i st idlakivnitturizam, roadne djepate, sun&sea, gastro i sl.
Advertoriali i poprat n i teaser ogl asi su ulitani vi ge od 2
4,595 klikova. Sadr haj na stranicama medija kor
mi nuta ¢gto predstavlja izniman rezultat!
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=sensa viamra

= sensa vfeE®:Q

A | Zavse éute

Oddih za duso in telo

. skrivnostni

fenj igega.
ob hevatii obali. Pa plate in morje, Zeprav

Cimer se ti krajl lahko pohvalijo, Zakaj se letos.
\ekaj novega in drugaznega?

Poglej vse slike ‘;‘
- EPiékoti

fio P G =

| u Sloveniji je dodatan doseg osiguran kroz mobilnu mre hwogl asi su prikazani
1,2 milijuna puta te kliknuti 2,197 puta.

Google Display Network

Kako bismo dodatno utjecald] na potencijalne posj
pl aniranja godignjeg odmora te kakiirelbvarsnmo gost.i
informacije odradil/] smo kampanju na Google ogl
zemal | a (Legka, Sl ovenij a, Sl oval ka, Pol j ska) .
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stranicama kako bismo utjecali na korisnike u svim fazama odabira destinacije za
putovanje.

pravia © O

Kiska viackrat zavidzal
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ILILHT INTERNET STRANICE

Turistilka zaj &hninc&k eGihiprasnkge je 2018. godi ne
plattormu www.dalmatiasibenik.hr _ koja predstavlja izvrstan temelj kao  landi ng page

promocija [Iij.i je cil] primarno inspirirat:i [ p
povel ati svijest o samoj destinaciij.i [ njenim pr

-~ @5
it e dalmatiasibendchr b

— Nloms Tt es.. * [R[L M & &

File Edit View Fovorites Took Help

ﬁbﬂlmada Sibenik ISTRAZIL  DOZIVI  PLANIRANJEPUTOVANJA  DOGADANJA  NOVOSTI HR- Q [0 B <~

Tabsjolsh, e bige
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