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l. UVOD
Turisti¢ka 2023. godina u Sibensko-kninskoj Zupaniji obiljezena je sljedeé¢im ¢injenicama:

2023. godina je u dvanaest mjeseci poludila dobre rezultate

u razdoblju od sijecanja do prosinca zabiljezeno je 1.052.247 dolazaka i 6.568.711
nocenja, Sto je 2,97% viSe u dolascima i 2,76 % manje u nocenjima u odnosu na isto
razdoblje prosle godine pri Cemu su najvise udio nocenja ostvariligosti iz Njemacke
(16,28%,), Poljske (9,87%), Slovenije (9,22%), Ceske (7,72%), Slovacke (6,55%), Austrije
(5,61%) 1 Madarske (4,37%).

Il. ADMINISTRATIVNI MARKETING

U svom djelovanju Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije suraduje s Hrvatskom
turistickom zajednicom, 17 turistickih zajednica gradova, opcina i mjesta, te koordinacijom
regionalnih turistickih zajednica (TZ Zadarske Zupanije, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije, TZ
Dubrovacko-neretvanske zupanije i TZ Licko senjske Zupanije), Ministarstvom turizma i sporta,
Sibensko—kninskom zupanijom, Hrvatskom gospodarskom komorom, Obrtnickom komorom,
Kamping udrugom Hrvatske, ostalim Zupanijskim turistiékim zajednicama, hotelskim kué¢ama,
turistickim agencijama, jedinicama lokalne samouprave, medijima i dr.
Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije obavlja struéne i administrativne poslove.
Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu
Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, u cilju strucnog, kvalitetnog, pravovremenog i
odgovornog izvrsavanja posiova Zajednice, utvrdenih élankom 59, Pravilnika, u Turisti¢koj
zajednici ustrajena su sljedeca radna mjesta:

Direktor Zajednice

Pomocnik direktora za razvoji sustav TZ

Pamocnik direktora za operativni marketing

Pomocnik direktora za financije i racunovodstvo

Strucni suradnik za promociju i studijska putovanija,



Direktor Turisticke zajednice Kredimir Sakic. Na radnom mjestu pomoénika za razvoj i sustav
TZ poslove obavlja Ivana Lusic. Pomocnik direktora za operativni marketing je Ines Ljubic.
Pomocnik direktora za financije i racunovodstvo Katarina Aleksi¢. Struéni suradnik za
promociju je Nikolina Stanicic Petkovic. Zakljuéno, Turisticka zajednica Sibensko-kninske
Zupanije trenutno zaposljava direktora i 4 djelatnice.

TuristiCka zajednica administrativno vrsi pripremne radnje za odriavanje sjednica Tijela
zajednice. U razdoblju sijeanj—prosinac 2023. godine odriane su:

2. sjednice Skupstine {29. oZujka i 15. prosinca).

4. sjednice Turistickog vijeca (29. oZujka, 23. svibnja, 13. listopada i 15. prosinca).

lil. KOORDINACUA DJELOVANJA | NADZOR IZVRSAVANJA CILEVA | ZADACA TZ
GRADOVA, OPCINE | MJESTA NA PODRUCIU ZUPANLE

Turisti¢ka zajednica Zupanije ima obvezu koordinirati djelovanje i nadzirati izvrSavanje zadaca
i ciljeva lokalnih turistickih zajednica. U 2023. godini odriane su tri koordinacije s direktorima

lokalnih TZ.

Prva koordinacija je odriana cetvrtak 30.03.2023. u 12,30 sati u Vinariji Mi, Podglavica,
Rogoznica, uz sljedeci dnevni red:

Pripremne aktivnosti za nadolazecu turisticku sezonu

Zajednicki projekti

Tekuca problematika

Druga koordinacija je odrzana 27. 09. 2023. u Kninskom muzeju, uz dnevni red:

Radionica ,Koordinacija rada sustava TZ na podrucju Sibensko-kninske Zupanije”, dr.
Hrvoje Kenfelj

Realizacija zajednickih projekata

Tematske staze

izrada Strategije turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2030, godine
Predstavljanje projekta Voda malih divova (Natalija Kresi¢/Tina Vickov)

Razno



Treca Koordinacija je odrzana 27.10.2023. u Prezentacijskom centru Betina, uz slijededi

dnevni red:

Radionica ,Turisticke zajednice na drustvenim mrefama®, Ana Penovic (Jasno i glasno
d.o.0.}

Zajednicke aktivnosti TZ-a s podrucja SKZ

Tematske staze

lzrada Strategije turizma Sibensko-kninske zupanije do 2030, godine - radionice
Prezentacija novog promotivnog filma TZ §KZ

Razno

I. 1ZRADA STRATEGIE TURIZMA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

U 2023. godini pokrenuta je izrada Strategije turizma Sibensko-kninske Zupanije. Kako je
trenutno vazeci Master plan turizma donesen izraden 2017. godine < perspektivom do 2020.,
stvorili su se uvjeti i potreba za izradom novog strateskog dokumenta koji bi sagledao
realizirano i definirao nove pravce razvoja. Takoder, kod osmisljavanja projektnog zadatka
anticipirala se buduca obaveza koja ¢e proizaci iz novog Zakona o turizmu, 2 koja se odnosi na
potrebu izrade plana upravljanja destinacijom te je ugovoreno da se kao zavréni dio strategije
izradi Plan upravljanja destinacijom sukladno metodologiji koja ¢e biti propisana pravilnikom
koji e se donijeti temeljem Zakona. Suradnja na ovom projektu ugovorena je s Institutom za
turizam, a u 2023. je odraden terenski obilazak te prvi krug radionica s dionicima. Dovrietak

izrade ovog strateskog dokumenta planiran je kroz 2024. godinu.
1. PROJEKT UVODENJA QL (QUALITY LABEL) PRIVATNOG SMIJESTAJA

Zbog znacaja i specifi¢nosti privatnog smjestaja Sibensko kninske fupanije, te ¢injenice kako
se povecanjem kvalitete smjestaja u postojecim kapacitetima i podizanjem razine usluga
mogu stvoriti preduvijeti za produienje glavne sezone, TZ Sibensko-kninske Zupanije je u
suradnji sa sustavom lokalnih turistickih zajednica pokrenula projekt Oznacavanja kvalitete
{!abelling) u obiteljskom smjestaju pod marketinékim imenom . Like HOME". Rijec je o skupini
standarda i mjerila kojima se Zeli stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja obiteljskog
smjestaja te o nadopuni postojeceg sustava kategorizacije s ciljem poveéanja konkurentnosti

i razine kvalitete apartmana, soba i kuca koje se iznajmljuju. Kroz projekt su definirani posebni



kriteriji za svaki podbrend, sukladno potrebama koje bi mogli imati korisnici traienog
podbrenda.
U 2023. godini su u skiopu projekta odrzane edukacijske radionice s iznajmljiva¢ima koje su
obuhvacale razne teme vezane za poslovanje u obiteljskom smjeStaju. Edukacije su se
provodile u suradnji s Interligom — savjetovalistem za male iznajmljivae, a ukupno ih je
odrZano sedam i to na sljedecim lokacijama:

Knin (15.02.)

Drnis (16.02.)

Skradin (17.02.)

Rogoznica (27.02.)

Otok Murter - Tisno (07.03.)

Primostena (17.03.)

Sibenik (04.04.)
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IIl. PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANIJI

Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je u suradnji s sustavom lokalnih turistickih
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma, Nakon potpisivanja sporazuma o projektu
krenulo se u realizaciju istoga. Sukladno uputama Hrvatskih i Zupanijskih cesta. Broj staza u
Zupaniji je trenutno 85, ukupne duZine 2.450 km, te je oznaéno preko 60% staza u cijeloj
Zupaniji.

Web stranica je osvjeZena i azurirana s novim podacima, brosura i karte nisu dodatno tiskane

obzirom da su koli¢ine na skladistu bile dovoljne za planirane sajmove i aktivnosti.



IV. RAZVOJ HIKE SEGMENTA TURISTICKE PONUDE U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANII

TZ Sibensko-kninske Zupanije od 2019. gadine provodi projekt razvoja hike segmenta
turisticke ponude koja je zamisljena po istom modelu kao i projekt razvoja cikloturizma koji se
pokazao kao uspjesan i funkcionalan.,

U sporazumu s lokalnim turistickim zajednicama definirana je i trasirana 41 rute u Zupaniji.
Radna skupina koja je snimala rute se vodila nacelom da ruta bude zanimljiva, da obuhvaca
atrakcije (ugostiteljske objekte, OPG-ova, arheoloskih nalazista, vidikovaca i sl.) te atraktivna
i u turistickom smislu. za ¢lanove radne skupine angaZirani su agencije koje se bave hike
turama, planinarske klubove i te pojedince koji su élanovi HGSS-a. Staze trasirane u tri
kategorije (lagana, srednja i teska) te su podijeljene po zonama (ukupno 5 zona). Sve rute
prikazane su na stranici wvwv.bikeandhike.hr.

T2 Sibensko-kninske Zupanije je na pocetku projekta definirala standarde za oznacavanje hike
ruta, ali kako se vecina ruta nalazi u ili prolazi zasticenim podru¢jima, zakljuéeno je da bi
ekolo3ki prihvatljivije bilo postavljati Sto manjeg broja fizickih oznaka, te su se staze oznacile
(markirale) oznakama planinarskih staza, a ¢ije su boje prilagodene zoni u kojoj se staza nalazi.
Table s oznakama ce se tako postavljati samo na raskriZjima i mjestima koja to nuino
zahtijevaju. Ukupno je u Zupaniji markirano 15 staza, a u tijeku je markiranje i ostalih. Do kraja
2024. godine planiraju se obiljeZiti sve rute. Ovim projektom je realizirano postavljanje 16 info
tabli za 20 ruta na podrucju cijele Zupanije. Dio lokalnih turistickih zajednica ¢e samostalno
postaviti preostale table na svom podruéju, pa ¢e tako TZG Sibenika imati oznacene sve
pjesacke rute na podruéju djelovanja TZG Sibenika jedinstvenom signalizacijom prema Hike

standardima TZ Sibensko-kninske Zupanije.

V. PROJEKT RURAL EXPERIENCE — TEMATSKE RUTE SIBENSKO-KNINSKE ZUPANUE

Projekt oznacavanja kvalitete u ruralnom turizmu Sibensko-kninske Zupanije pokrenut je
2017. godine od strane Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije u suradnji sa Sibensko-
kninskom Zupanijom i sustavom lokalnih turistickih zajednica. U projektu se posebna
pozornost posveéena inventarizaciji turisticke atrakcijske osnove ruralnog turizma, ponudiii
njegovim posebnim oblicima te suradnji s njegovim nositeljima. Standardizacija i certifikacija

ruralnog turizma Sibensko-kninske fupanije dobrovoljna je dopunska kategorizacija koja se



provodi s ciliem unapredenja marketinske atraktivnosti ponude usluga seoskog turizma, sluzi
kao poticaji naputak pruzateliima usluga u njihovom nastojanju unapredenja svoje ponude te
osigurava potencijalnom gostu potpuniju i vierodostojnu informaciju o ponudenim uslugama.
U okviru projekta provodi se vise aktivnosti poput: klasifikacija, standardizacija, certifikacija,
dodjela oznaka kvalitete, edukacija, marketinikog oblikovanja, promocije i sl. Glavni ciljevi
projekta su:

detaljna i proizvodu prilagodena standardizacija i klasifikacija koja prvenstveno ima za
cilj jos jace kvalitetna integrirati usluge na domadinstvima, ali i detaljno informirati
gosta ito moze ocekivati,

kvalitativni odmak ka uvaiavanju i prepoznavanju osobitosti i specifiénosti ovog
turistickog proizvoda od ostalih turistickih proizvoda,

povecanje kvalitetu turisticke ponude u ruralnom turizmu,

jacanje vidljivosti i prepoznatljivosti ruralnog turizma,

poticanje specijalizacije prema razli¢itim ciljnim skupinama i trzistima, te

povecanje prometa u predsezonii posezoni.
Pravilnikom o standardima kvalitete u ruralnom turizmu Sibensko-kninske zupanije (labelling)
utvrduje se postupak standardizacije i certificiranja ruralnog turizma, ureduju se standardi
ruralno-turisticke kvalitete, procesi klasifikacije i certifikacije, postupak ozna€avanja te
procedura standardizacije i dodjela oznaka kvalitete. Definirana je Brending strategija razvoja
ruralnog turizma Sibensko-kninske 7upanije, a za finalnu fazu je slijedilo definiranje tematskih
puteva (vina, ulja, sira, priuta i meda).
Cilj organiziranja tematskih ruta Sibensko-kninske Zupanije je tematski uvezati ponudu
tradicijskih proizvoda na razini Zupanije kao prepoznatljivog regionalnog turistitkog proizvoda
u smisfu stvaranja turistickih atrakcija. Stoga se pokazalo kao nuzno i iznimno vaino definirati
tematske rute, koje ce u buducem periodu omoguditi svim dionicima bolju vidljivost,
promociju i u konacnici poboljsanje dostupnosti krajnjem potro3acu. Za destinaciju je ovaj vid
turisticke ponude jako vazan, obzirom na sve veci interes za ovaj tip ponude gostiju koji
provode svoj odmor na podruéju Sibensko-kninske zupanije. Autohtono, lokalno i ekolosko je
ono Sto trazi sve veci broj gostiju. Ovo predstavija dobar put razvoja ruralnog turizma i

turisticke ponude u Zupaniji kojim se unaprjeduie imid? destinacije.



Nakon obilaska terena definirane su sljedece tematske rute:
Vinska ruta,
Ruta sira,
- Ruta maslinovog ulja,
Ruta drniskog priuta,
Medna ruta.
Kako se, zbog obaveza koje pojedini sudionici na ruti imaju, prikupljanje dokumentacije od

dionika odvijalo sporije od planiranog, oznacavanje ruta je odgodeno za 2024. godinu.

VI. PROJEKT TASTE LIKE DALMATIA SIBENIK

Projekt Taste like Dalmatia Sibenik je projekt brendiranja eno i gastro ponude u Sibensko-
kninskoj Zupaniji. Cilj projekta je stvaranje prepoznatljivog brenda kuhinje i isticanje
komparativnih prednosti podrucja, kao i dodatnu afirmaciju vrhunskih regionalnih namirnica
i delicija (poput janjetine, ekstra djevicanskog maslinovog ulja, sireva, vina autohtonih sorti i
slicno), odnosno jacanje eno i gastronomske ponude Zupanije i stvaranje njene
prepoznatljivosti kao destinacije bogate gastronomske ponude na globalnom turistickom
trZistu.

Obzirom da Sibensko-kninska zupanija obiluje brojnim lokalnim autohtonim sortama vina
(debit, babi¢, marastina, lasin i druge te da je ponuda vinarija koje nude vrhunska vina
iskljucivo lokalnih sorti jako dobra, odlucili smo nastavilo se s realizacijom projekta Dani
otvorenih kusaonica Sibensko-kninske Zupanije. U ovogodisnjem izdanju je sudjelovalo 15
vinarija od Primostena, Sibenika, Vodica, Murtera, Pirovca i Skradina do Drnisa, Oklaja i Knina.
Manifestacija je prepoznata od gostiju s podrucja Dalmacije i Grada Zagreba te ocijenjena kao
izvrstan dogadaj koji je promovirao eno i gastro ponudu i upaznaje se s pricama lokalnih
vinarija. Manifestacija je pokazala da je uspjeh medu lokalnim stanovniitvom, odnosno
domacim gostima, najvazniji kanal prijenosa informacija i vlastitog dozivljaja stranim gostima.
U organizaciji su, uz vinare, kreiranjem programa sudjelovale i lokalne turisticke agencije te
turisticki vodici. Organiziran je i prijevoz kako bi sudionici mogli bezbrizno uZivati u vinima. U
okviru manifestacije su kreirane su dvije rute kako bi se bolje organizirala posjet svim
vinarijama: ,,zelena ruta” koja je ukljucivala vecinom vinarije u kontinentalnom dijelu Zupanije

i ,plava ruta” koja je pratila vinarije u morskim destinacijama. Posjetitelji su s obje rute bili



izuzetno zadovoljni, a atmosfera je bila odlicna 5to su prenijele i brojne fotografije i izvjestaji.
Osim posjetitelja, zadovoljstvo nisu krili ni vinari koji su dobili priliku prezentirati svoju ponudu
znatno Siroj publici. Medu publikom je bio i odredeni broj ugostitelja s kojima su neki vinari
uspostavili uspjeSnu suradnju. Uz navedeno, ostvarena je i zadovoljavajuca prodaja
buteljiranih vina. TZ Sibensko-kninske Zupanije je ovom manifestacijom postigla efekt
prepoznatljivosti i vidljivosti na eno karti regije. Takoder, regionalne autohtone sorte lokalnih
vinara prepoznate od strane ugostitelja u Sibensko-kninskoj i susjednim Zupanijama, a vecina
restorana, prije ostalih, nudi lokalna vina ¢emu je, vierujemo, dijelom pridonijela i ova
manifestacija.

Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zupanije, u suradnji s turistickom zajednicom grada
Sibenika, u sklopu projekta Taste like organizirala je i pravo gastro uZivanje na manifestaciji
«Pidoca i Debit se vole” u sklopu koje su posjetitelji uZivali u specijalitetima od pidoca (dagniji)
i lokalnom vinu sorte debit specificnom iskljucivo za podruéje Sibensko-kninske Zupanije.
Drugo izdanje manifestacije okupilo je lokalne uzgajivace pidoca, ugostitelje i chefove koji su
na Sibenskoj rivi 5koljke pripremali po raznim receptima, dok su vinari posjetiteljima nudili
vino debit koje se izvrsno slaze s delicijama pripremljenim od pidoce. Svaki vinar je imao
partnera koji je pripremao $koljke, a kako se vina u nijansama razlikuju, posebno se pazilo da
jelo odgovara vinu. Uz zalazak sunca, ugodnu glazbenu podlogu, dobro drustvo i skladne okuse
Sibencani i njihovi gosti panovno su otkrili da se pidoca i debit vole, alii da oni vole ovu dobitnu
kombinaciju. Manifestaciju su prepoznali i neki od influencera i ljubitelja vinske kapljice iz
susjednih regija koji su dosli zbog ovog dogadaja, a medu lokalnim stanovniétvom i stranim
gostima kojih je u to vrijeme u Sibeniku bilo poprilicno, ocijenjena je kao izvrstan gastro
dogadaj koji promovira lokalnu namirnicu uzgojenu u obliZnjim uzgajaliitima, pripremljenu na
razne mastovite nacine i sljubljenu s vinom debit kojeg su nudili vinari iz cijele Zupanije. Ovakav
koncept povezivanja lokalnih gastro namirnica s lokalnim sortama vina planira se nastaviti i
dalje uz Sirenje na druge destinacije u cilju promocije njihovih jela i namirnica (skradinski rizot,
kninska pastrva, drniska peka, kornatska janjetina i sl.} te drugih autohtonih sorti vina.

Dio lokalnih turistickih z2ajednica (Drnis, Skradin i Bilice) takoder je pokrenuo sli¢ne
manifestacije u sklopu projekta Taste like kojima su promovirale gastro i eno poruku svog

kraja.



U sklopu projekta Taste like snimljene su i Eetiri reportaze u specijaliziranoj emisiji HRT-a Fino
i vino. ReportaZe se mogu pogledati na You tube kanalu:

Zlarin —konoba Prslika: https://www.youtube.com/watch?v=aiM3Dweowts

Zlarin — koralji: https://www.youtube.com/watch?v=1HPnf_Wc--Y

Prvic - https://www.youtube.com/watch?v=bSV3cUZ-alM

Sibenski maslinari: https://www.youtube.com/watch?v=3BLPFQsk8VQ.
U cilju razvoja i prezentacije eno i gastro ponude Sibenska-kninske Zupanije pokrenuta je i
priprema Gastro peljara Sibensko-kninske Zupanije koji bi trebao prezentirati bogatu gastro
ponudu nadeg kraja kroz price i fotografije 0 namirnicama, jelima i obi¢ajima vezanim uz
hranu. Zbog potrebe pracenja i prezentacije nase gastronomije kroz razli¢ite sezonske periode

realizacija ovog projekta iziskuje vremensko razdoblje duie od jedne godine.

VIl. DALMATIA SIBENIK OUTDOOR FESTIVAL — RAZVOJ AKTIVNOG TURIZMA |
OUTDOOR PROIZVODA

Na ovogodi3njem Dalmatia Sibenik Outdoor festivalu nalo se za svakoga ponesto. Oni zeljni
sportskog natjecanja mogli sudjelovati na trailovima duzine 5, 12.5 i 24 kilometra koji su se
protezali prekrasnim stazama skradinskoga kraja, natjecanju u sportskom penjanju odrianom
u kanjonu Cikole, natjecanju u SUP-u i kajakingu na rijeci Krki ispred skradinske plaze Kreana
te novoj natjecateljskoj disciplini voznje brdskog bicikla 15 i 34 kilometra, kao i e-bike utrci na
34 km. Dalmatia Sibenik Outdoor opet je opravdao svoj naziv ,family friendly festival” jer je
privukao i brojne obitelji s djecom koje su sudjelovale na brojnim edukativnim radionicama.
Trail je disciplina koja privlaci najveci broj sudionika, a kako rezultat mnogima nije prioritet te
na njima natjecatelji ne moraju nuino tréati, mnogi ljudi se prijave i sa svojim obiteljima ili
prijateljima u Setnji uZivaju u prekrasnim prirodnim krajolicima.

U subotu 7. listopada, prvog dana festivala, odriana je i edukativna radionica za djecu ,,0dgoj
s glazbom®, sportski poligoni za djecu te radionica joge za odrasle. Nakon trail utrke na
skradinskoj plaZi je bio organiziran rucak koji je posjetiteljima ponudio poznatu lokalnu deliciju
— skradinski riZot. Poslije rucka, prisutni su se imali priliku okusati u tradicionalnim
dalmatinskim igrama za obitelji i prijatelje te se sudjelovati na SUP na radionici. Istoga dana
na rasporedu je bila i radionica sportskog penjanja u kanjonu Cikole te natjecanje u penjanju.
Drugi dan festivala zapoceo je MTB utrkom na 15 i 34 km te e-bike utrkom na 34 km. Nakon

biciklistickih utrka su uslijedile dvije popularne natjecateljske discipline na vodi — SUP i kajak.



Od radionica su drugog dana na rasporedu su bile radionica joge i sportski poligoni za djecu.
Drugi Dalmatia Sibenik Outdoor festival je zatvoren demonstracijom koju su izveli lanovi
karate kluba osoba s invaliditetom Krka Sibenik, a svi prisutni uZivali su u ukusnim delicijama
koje je pripremio Iokalni ugostitelj.

Nezaboravnoj atmosferi u Skradinu i ove godine su doprinijeli voditelji Sanja Raickovic i Marko
Slamic te DJ MengRen. Rezultati svih natjecateljskih disciplina moZete pogledati na linkovima:
https://stotinka.hr/hrv/utrka/5880/ukupni_poredak i https://www.stoperica.live/races/290.

Dalmatia Sibenik OQutdoor Festival organizirali su TZ Sibensko-kninske Zupanije i agencija Break

a leg, uz suorganizaciju s TZG Skradin.




VIII.INTERNET STRANICE

U 2023. godini Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije je, kao i prijasnjih godina,
unaprjedivala i doradivala web platformu www.dalmatiasibenik.hr.

Web stranica je temelj internet oglasavanja i promacija na ciljanim emitivnim trZistima ¢iji je
cilj primarno inspirirati i potaknuti ljude na dolazak u destinaciju, povecati svijest o destinaciji
I proizvodima, te u konacdnici pruZiti sve relevantne infarmacije o destinaciji.

Osim ve¢ prepoznatljivog jednostavnog i svjeieg responzivnog dizajna prilagodenog
uredajima svih veliCina, te brzog i jednostavnog pretraZivanje, stranicu karakterizira
relevantan sadriaj koji odgovara na potrebe potencijalnih posjetitelja, a koji se mijenja
tijekom godine, ovisno o projektima, proizvodima i nadolazec¢im manifestacijama.

Web stranica istiCe najvainije kulturne i prirodne posebnosti destinacije, te najvainije
turisticke proizvode, od gastro ponude, preko aktivhog odmora i nautike, pa sve do ponude
MICE i zdravstvenog turizma. U 2023. godini je cjelokupni sadriaj web stranice uz engleski i

njemacki preveden na pet dodatnih jezika: nizozemski, talijanski, slovenski, poljski i ¢eski jezik.
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Buduci da je projekt destinacijskog weba zamisljen kao jedinstvena platforma na kojoj svoje
poddomene imaju i lokalne turisticke zajednice, upravljanje sadriajem omoguceno je putem
jedinstvenog CMS sustava, Sto podrazumijeva jednostavna aZuriranja te smanjenje troskova

dijeljenjem sadrzaja.
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Uz ranije pokrenutih devet web stranica lokalnih turistickih zajednica, u 2023. godini u CMS
strukturu su dodane turisticke zajednice Jezera, Zlarin i Grebastica, te Rogoznica i Betina. Svi
webovi nisu podjednako popunjeni, ali urednistvo TZ Sibensko-kninske upanije trudi se driati
centralno mjesto s podacima aZurno i odrZavano, te je pristupilo izgradnji arhive web
fotografija destinacije, te odgovarajucih SEO tekstova po destinacijskim proizvodima.

Kako je website nakon vise godina bio bez vecih zahvata, zahtijevao je preinake — vizualno i
tehnicki. Vizualno se pokusava pribliZiti aktualnim standardima HTZ-a, a tehnicki aktualnim
zahtjevima web medija i Umbraco CMS-a. Tako je tijekom 2023, godine proveden projekt
razvoja web-a tehnickim unapredenjem sustava (CMS), blagim redizajnom i zahtjevima
urednistva, kako bi se, s obzirom na slozenost cjelokupnog sustava omogucilo brie azuriranje

podataka i funkcioniranje web stranica.



IX. IZRADA E-GUIDE APLIKACUE

U 2023. godini ugovorena je i pokrenuta izrade eGuide aplikacije. Rijec je o kartografskom
prikazu koji ¢e biti integriran u postojecu web stranicu, a koji ¢e korisnicima nuditi kartografski
njih voditi te osnovne informacije o njima. Takoder, tako strukturirane tocke interesa bit ce
povezane u razliite tematske rute za Korisnike razliéitih interesa, a korisnici ¢e imati i

mogucnost povezivanja razlicitih tocaka interesa u rute sukladno vlastitim zeljama.

X. PRODUKCUA FOTO | VIDEO MATERUALA

e Kreativni studio Brotherside
U suradnji sa kreativnim studiom Brotherside koji se bavi produkcijom social-first video
sadrZaja dio Zupanije dokumentiran je hyperlapse i timelapse snimkama. lzradeno je 10 snimki
koje ce se tijekom 2024. godine koristiti za internu upotrebu, web stranicu, organsku upotrebu

na vlastitim drustvenim mreZama, kao i za vlastite produkcije.

e Agencija za promidzibu Stratus
Tijekom 2023. godine Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije je u suradnji sa
agencijom Stratus generirala 12 SEO web tekstova za bike proizvode za lokalne turisticke
zajednice, 6 SEO tekstova bike proizvoda za destinacijski web, te fotografije namijenjene
promociji biciklistickih ruta na podrucju Zupanije. Sadriaj je kreiran na nacin da odgovara na
long-tail upite odnosno koristi fraze od 4 i vise rijeéi koje u pravilu imaju mali volumen
pretrage, ali se odnose na vrlo konkretne upite i primarno je fokusiran na dovodenje ljudi s
Google searcha na nasu web stranicu. Kvalitetnim tekstovima zanimljivih clickbait ili dobro
promisljenih SEO naslova cilj je povecati online vidljivost, kako samog proizvoda, tako i

cjelokupne web stranice.



Biciklirajte utivojusi u prekrasnim penoremskim stozoma uz
mnoitva maslinka, bujnih vinograda, stobala smokova, gustog
niskog raslinja, crnegoriénih $uma i blagih bretuljoka. istralujte uz
opustajuce rvukove | pogled no prirodne ljepote | kulturne
nomenitosti reghe.
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 lzrada promotivnih filmova ,,More Than Beauty” — K&K promocija d.o.o.
U suradnji s tvrtkom K&K promocija d.o.0. snimljena je serija promotivnih filmova ,More than
Beauty” dija je namjena prezentacija kulturnih i prirodnih vrijednosti Sibensko-kninske
Zupanije. Pored osnovnog filma u trajanju od 4 minute i 30 sekundi, napravljena su i tri kraca
tematska filma u trajanju od minute koji obraduje razli¢ite teme: More than sea, sailing and
sun, More than heritage, delicious food and fine wine i More than sports, adrenaline and fun.
Autor koncepta i scenarija je Igor Siara, snimatel] i reZiser filma Branko Drakuli€¢, a u snimanju
su sudjelovali glumci HNK u Sibeniku: Franka Klaric i Bojan Brajcic. Filmovi se mogu pogledati

na You Tube kanalu TZ Sibensko-kninske zupanije.



¢ lzrada fotografija za monografiju Sibensko-kninske zupanije — Igor Tomljenovic
Tijekom 2023. godine obavijeno je fotografiranje oko 300 motiva za potrebe izrade
Monografije Sibensko-kninske Zupanije. Fotografiranje je vriio fotograf Igor Tomljenovic.
Trenutno se vrsi se obrada fotografija nakon cega ce se definirati koncept, napisati tekstove i
zavrsiti dizajn. Sve izradene fotografije ce se, osim za potrebe Monografije, koristiti i za ostale

promotivne aktivnosti TZ Sibensko-kninske Zupanije.

Xl. OGLASAVANIJE — DIGITALNI MEDUI - PUTNI KOFER

U 2023. godini Turisticka zajednica Sibensko—kninske Zupanije suradivala je sa Putnim
koferom, najcitanijim nezavisnim portalom za teme o putovanjima, gastronomiji i ekologiji te
vodecom platformom o putovanjima na Cak tri drustvene mreze u Hrvatskoj, na Instagramu,
Viberu i Tik Toku. Njihove objave na portalu i drustvenim mrezama svakog mjeseca Cita vise
od tri milijuna korisnika.
U 2023. godini Putni kofer je promovirao Sibensko—kninsku Zupaniju putem svojim kanala sa:

12 redakcijskih ¢lanaka na portalu

6 PR clanaka na portalu

12 feed objava, 60 story objava i 12 objava u grupi na facebooku

60 feed objava i story objava na Instagramu

10 - dnevnim bannerom i

Tik Tok videom.

putni kofer

Znate li koji hrvatski grad lezi na cak sedam

rijeka? U njemu su nekad stolovali kraljevi, a

danas je nebruseni biser nerazvikanog dijela
zemlje
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Obiteljski izleti 32.392 15.000 45.436 92.828
Karneval Murter 45,282 15.000 60.282
Festival drniskog merlota 38.655 15.000 45.000 98.655
Dani otvorenih kusaonica 31.888 15.000 44.000 90.888
Ljetne aktivnosti 71.831 15.000 43.000 129.831
Antonia Dorbic intervju 49.902 15.000 64.902
Outdoor fest 20.811 15.000 35.811
Skradin gastro
Primosten 58.870 15.000 73.870
Drnis 25.367 15.000 40.367
Zimski izleti 15:531 15.000 40.150 70.681
UKUPNO 758.115

e e (am

532.762

Susak

Skradin
Nova godina
Otocici Sibenskog arhipelaga
NP Krka jeftinije ulaznice
NP Krka stablo godine
Zlarin
NP Krka stablo godine, EU
Visovac
Najava dogadanja (Merlot)
Knin
Prijedlog za izlet: Happy Horse
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Xil. ONLINE KOMUNIKACIE

Vodeci se za smjernicama iz Strateskog marketing plana hrvatskog turizma na razini klastera
DALMACUA SIBENIK marketinike aktivnosti su usmjerene na povecanje vidljivosti i jakosti
turistickog  brenda  klastera Dalmatia Sibenik te  prepoznatljivosti  slogana
soUNIQUEsoBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne, kulturne i gastronomske vrijednosti naseg
kraja.
Kljucni atributi koji se koriste prilikom provodenja marketinikih aktivnosti su:

More i sunce — razvedena obala, prekrasne plaie

prirodne ljepote- dva nacionalna parka, dijelovi 3 parka prirode

Kulturna bastina — dva UNESCO spomenika, brojnosti srednjovjekovnih utvrda,
arheoloskih nalazista i kulturno povijesnih spomenika

nautika - raj za nauticare

aktivni turizam (bike and hike — vise od 2.500 km uredenih biciklistickih staza,
avanturizam, pjesacenje)

eno i gastro ponuda

Like home - privatni smjestaj sa oznakom kvalitete.
Aktivnosti su  se odvijale na druStvenim mreiama Facebook (stranica
CROATIA/DALMATIA/SIBENIK - @croatia.sibenik) i Instagram (visit_dalmatiasibenik) kako bi

se aktivirao, odnosno zadrZao interes za destinaciju.




Na drustvenoj mreii Facebook stranica CROATIA/DALMATIA/SIBENIK trenutaéno broji nesto

vise od 150.000 pratitelja koje je potrebno pratiti i obavjestavati kako bi se zadrzao interes za

destinaciju.

Glavni cilj provodenja aktivnosti internet oglasavanja je integracija svih elemenata i oblika
online oglasavanja kako bi se maksimizirao ucinak promocije predsezone, posezone,
odredenog turistickog dogadanja ili ciljane turisticke akcije. U praksi to znaci da se odredeno
dogadanje promovira preko vijesti postavljene na internet stranici, koja se zatim prenosi na
drustvene mreie, a link dogadanja se reklamira putem Google AdWords kampanja i ostalih
oblika Display oglasavanja. Ovim aktivnostima se u relativno kratkom vremenu postiZe

znacajna medijska eksponiranost.

X1 INTERNET OGLASAVANJE

Polazeci od Internet oglasavanja kao jednog od najvainijih marketinskih alata za kreiranje
interesa i potraznje za pojedinim turistickim destinacijama, a sukladno dosadasnjim iskustvima
i globalnim trendovima u oglasavanju, u 2023. godini Internet oglasavanje zadriava
najznadajniju ulogu u ukupnom oglasavanju TZ Sibensko-kninske Zupanije. Globalno internet
oglasavanje u 2023. godini provedeno je po sljededim segmentima:

oglasavanje za pretragu — Ad Words kampanje

oglasavanje na drustvenim mreZama — Facebook, Google, Twitter, You Tube, Instagram

oglasavanje po trzistima.



Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:
povecanje clickthrough pokazatelja,
povecanje broja jedinstvenih posjeta na Internet stranicama www.dalmatiasibenik.hr,
poboljano pozicioniranje Internet stranice na pretraZivacima,

povecanu aktivnost na drustvenim mrezama (like-ovi, komentari, postovi) te prisutnost
na drustvenim mrezama koje su idealne za plasiranje poruka o predsezoni i post sezoni,

povecanje vidljivosti i jakosti turistickog brenda klastera Dalmatia — Sibenik te
prepoznatljivosti slogana soUNIQUEsoBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne, kulturne i
gastronomske vrijednosti naseg kraja.

XIV.ONLINE KAMPANIJE

? '~ VRUEDNOST %
FORMAT 1 A
MEDIA (0] | EDICH ; OGLAZAVANIA UDIO TZZ
S.T.AR. |
DIGITAL - Mobile ads, | Pragsssoie ‘ |
Google Tekst i banner e ' 120.000 EUR | 90.000 EUR
Adword/Faceb | Oglas ks
ook -
: Digitalni oglas,
Natiooal. On line banner, 12 mjeseci 8.330EUR | 4.165 EUR
Geographic 3 )
Drustvene mreie
. . 4 H
Objefm Druitvene mreze ol?{a\{e 400 EUR | 400 EUR
Hrvasko godisnje . |
Turismo turismoitinerarant — '
ot andeeglolis 12 mjeseci 1.000EUR | 1.000 EUR
itinerante e.it ) - l
| T i [
Tip travel | www.tiptravel.hr verard 4.000EUR | 1.333 EUR
| s svibanj
In Your Pocket | www.inyourpocket.com s 3.840EUR | 3.840EUR
ks | YO 30.09.2023 ' :
' Drustvene mreie, Od travnja
JET2COM | Newsletter, do rujna 21.000 EUR 7.000 EUR
Objave na web stranici 2023.
. On line i tiskani vodi¢
Petit Fute : Magazin 12 mjeseci 8.585 EUR 2.870 EUR
www.petitfute.com
PR clanak (o
: Proljece i
Luxury Luxury guide book | .. 1.500 EUR 1.500 EUR
2 % ' ljeto 2023,
Drustvene mreie




e S.T.A.Rdigital - on line oglasavanje 2023
Zajednickim snagama Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije i partnera u sedam

europskih zemalja predstavljeni su turisticki proizvodi i lokaliteti Zupanije.
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Tijekom svibnjai lipnja 2023 godine, Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije pokrenula
je jedinstvenu digitalnu kampanju s fokusom na informiranje turista o turistickoj ponudi regije
i njezinim sub-destinacijama. Na sedam europskih emitivnih trZista Zupanija je sa svojim
lokalitetima bila predstavljena kao idealna ljetna destinacija.

Kampanja je bila popracdena na brojnim uglednim medijima, uklju¢ujuci njemacki Focus,
austrijski Kronen Zeitung, nizozemski Telegraaf i britanski Indipendent. Glavni naglasak
kampanje stavljen je na prezentaciju raznolikih turistickih proizvoda i jedinstvenih
karakteristika Zupanije, ukljucujuc¢i UNESCO-ovu svjetsku bastinu, prirodne ljepote, bogatu
eno i gastro ponudu te kulturnu bastinu ovog prekrasnog podneblja.

Uz turisticku zajednicu Sibensko-kninske Zupanije u kampanji su sudjelovale i turisti¢ke
zajednice gradova Sibenika i Vodica, opcina Bilice, Tribunj, Rogoznica i Murter te mjesta
Brodarica-Krapanj. U suradnju su se ukljucili i partneri kao $to su Kninski muzej, Nacionalni
park Krka, Javna ustanova Priroda Sibensko-kninske Zupanije i Tvrdava kulture Sibenik koji su

imali vaznu ulogu dijeleci svoje price i fotografije s inozemnim medijima.



Suradnja s medijskim kucama realizirana je uz pomoc¢ razlicitih storytelling formata, ukljuujuéi
advertorijalne i PR &lanke. Isto tako, bili su prikazani dinamicni i atraktivni banneri koji su
obuhvacali uzbudljive turisticke proizvode, lokacije i aktivnosti te su vodili na sluzbene stranice
Turisticke zajednice Sibensko-kninske Fupanije i njezine sub-stranice. Kampanja je bila aktivna
i na drustvenim mreZzama gdje su koristeni formati vecih dimenzija s ciliem izgradnje

prepoznatljivog branda i motiviranja potencijalnih posjetitelja.
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8. Wiederbelebte Geschichte

Die Festungen von St. Michael, Baron und St. john sind nicht nur histon-
sche Sehenswirdigkelten, sondern such eing lebendige Kulturszens, de
Besucher aus der ganzen Welt anzieht. Abgesehen davon, dass sie ds Ver-
gangenheit dieser faszinierenden Stadt wiederbeleben, sind diese drel Fes-
tungen die schonste Sommerbuhne und oft Gastgeber von Konzerten und
Veranstaltungen wahrend des ganzen Sommers, So konnen die Besucher
tagsuber entdecken, wie das Leben In den Festungen fruher aussah, wah-
rend sie 3bends Konzerte, Aussteliungen und Theateraufithrungen in
spektakularer historischer Umgebung genieBen konnen, Neben der histor-
schen Bedeutung und den Spektakularen Ausblicken auf die Stadt machen

dhese Veranstaltungen den Besuch der Festungen zu #nem noch interes-

santeren Erigbnis

9. Erinnerungswiirdige Szenen

Emne der beelndruckendsten Erfahrungen ist sicherlich die Fahrt durch den
St. Anton-Kana! und dee Festung St. Nikolaus, die ssch uber dam kristaliida
ren Meer erhebt. Se2 st emes der schonsten Befestigungsberspiele m Dal-
matien und bietet e unvergessiiches Eriebnis mit wunderschonem Blick
auf Sibenik und seine Umgebung. Wenn Sie bereits auf See sind, setzen Sie
hre Entdeckungsreise fort und erkunden Sie den Kanal Luka oder den
Fluss Cikola und dessen Canyon. Die Inselgruppe Zutsko-sitska und Gvog
denavo-Kamenar sind nur einige der naturlichen Schonheiten an unserer
marchenhaften Adna-Kuste. jeder Winke! dieser Region ist ein wahrer Ge-
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7. Der ungewdhnliche Star

Exner der Grunge, warum Sie Tribunj besuchen sollten, ist, den ungewohn-
Behen Star disser kienen Stxit kennenzulernen - den Esel. Sie sind genau
das, was diesen Ort 40 Desonders madhl - diese Keine Stadt felert intel
gente Tiece in threm jaheichen Eselrennen, das jedes Jahr im jull statthin
det. Esel aus allen Tellen Xroatiens versamemeln sach an esnem Ot wam in
verschiedenen Kategorien zu konkurmeren. Wenn Ste atso diesen Teil Kroa-
tens besuchen, verpassen Sie nicht die Gelegenheit, mit Eseln abrahangen
und eine einsigartige Verbindung 2u diesen wvergessiichen Kreaturen 2u

eriehen
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Ungewdhnliche Stars

Tribunj 52 en kieiner Ort mit ungewohnlichen Stars - Eseln. Dieser kiewne Ort

leient kluge Tiere bet shrer jahriichen Eselrennen, die jeden Juli Qattfindet. Esel

s allen Teden Kroatiens versammeln sich an emnem Ort, um mitesnander 2y

konkurmneren. Nicht weit entfernt liegen das Knin Museum und der Natlonalpark

Krka, der ein echter naturfiches Juwel mit Wasserfillen, Kalksteinterrassen und

vielfiltiger Tierwelt Is2
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e National Geographic — Traveler (baneri, display-i, novinarske reportaze)
Kampanja u casopisu National Geographic ukljucivala je cjelogodisnje oglasavanje u paket
ponudi koja je obuhvacala novinske clanke, baner-e i display-e. Kroz kampanju je naglasak

stavljen na najjace adute koje u turizmu ima Sibensko-kninska Zupanija: prirodne i kulturne

vrijednosti te gastro i eno ponudu.







e Tip travel magazine

Sibensko-kninska Zupanija u suradnji s gradovima Sibenikom i Vodicama je svoju turisticku
ponudu u 2023. promovirala u magazinu Tip Trave. Rijec je o digitalnom interaktivnom online
magazinu o turizmu i putovanjima koji izlazi u izdanjima na engleskom, njemackom i
hrvatskom jeziku, a moZze mu se pristupiti i putem aplikacije u AppStore-u i Issuu.com
platforme (vodece platforma za digitalna izdanja u svijetu). Magazin je citan u vise od 130
zemalja svijeta. Tip Travel magazine je dostupan svim Ccitateljima bez naknade, sto mu
omogucava sirinu i dostupnost. Nalazi se na aplikaciji za 10S uredaje, te je dosad preuzet iz
vise od 100 zemalja svijeta. Prosjecna Citanost jednog broja je 2,8 milijuna.

Promocija destinacije je vriena kroz cijelu godinu kroz reportaza na 6 stranice u sklopu koje je

i oglasni prostor.
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e In YourPocket i Lust auf Kroatien
Ova kampanja se odnosina zajednicko on-line oglasavanje TZG Sibenik i T2Z Sibensko kninske
putem web-stranice koja je prepoznatljiva u svjetskim razmjerima, a podriana je i putem
objava na Facebooku i na Instagramu. Kampanja je ukljucivala pozicioniranje fiksnog bannera
dimenzija 300 x 250 piksela na poziciji “homepage Sibenik” od sije¢nja do prosinca 2023.
godine. U istom razdoblju banneri istih dimenzija bili su postavljeni i na pozicijama:
http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Around-Sibenik,
http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Dalmatian-Zagora.
Cilj kampanje- povecanje broja pregleda na www.dalmatiasibenik.hr/www.sibenik-tourism.hr
te upoznavanje Sire publike sa turistickom ponudom destinacije preko prepoznatljivog kanala

inyourpocket.com.

i
CROTRTIA
Full of life

TOURIST BOARD OF
SIBENIK-KNIN
COUNTY




o JET2COM
Ova kampanja predstavlja destinacijsko oglasavanje Sibensko-kninske Zupanije, Vodica i
Sibenika u internim kanalima strateskog partnera. Vrijednost oglasavanja je 42.000 EUR od
¢ega polovicu dijele TZ Sibensko-kninske Zupanije, TZG Sibenik i TZG Vodice. Jet2com Holiday,

uz avio prijevoz, od svibnja do rujna nudi i paket aranZzmane s tendencijom produljenja sezone

na britanskom trzistu.

e Petit Fute

Petit Fute je jedan od najvecih vodica na francuskom trZistu. Uz tiraza 25.000 primjeraka ima

i digitalno izdanje s preko 2.5 miliona korisnika aplikacije dostupna u tri jezi¢ne varijante.

| SIBENIK




XV. OPCE OGLASAVANJE

Opce oglasavanje je jos uvijek jedan od glavnih oblika komunikacije u turizmu. Upravo s ciljem
informiranja potencijalnih potrosaca o regiji kao turistickoj destinaciji i stvaranja pozitivnog
stava javnosti, inozemna trzista se obraduju putem oglasavanja.

Ovim aktivnostima se potencijalne potro3ade Zeli motivirati da realiziraju odmor u nasoj

zupaniji ¢ija raznolikost i zanimljivost se Zeli promovirati.

VRIJEDNOST -
MEDIA FORMAT EDICLJA OGLASAVANJA UDIO TZZ
Tiskano izdanje
Outdoor Welten | Tour trip i tour Ozujak 2023 2.500 EUR 2.500 EUR
guide on line
Tiskano izdanje . "
Lust auf Kroatien | Facebook Urlaub il 2.590 EUR 2.590 EUR
. Jesen 2023
Kroatien
Morski vodici - Tiskano izdanje Listopad 2023
. ¢ % : : ; 829 EUR 829 EUR
casopis More Digitalno izdanje | Studeni 2023
LUsE aur. Kisitien Tiskano izdanje jesen i zima
Herbst / Winter S eily ol 890 EUR 890 EUR
Digitalno izdanje | 2023
2023
Top kampin Viskano (zdanle:  .yopieui 300 EUR 900 EUR
P PIng Digitalna brosura )€
Nauticki ¢ i
V;‘;"c 1CAS0P1S | yiskanoizdanje | Lipanj 2023 1.500EUR |  1.500 EUR

e Outdoor Welten — Wander Magazin

Rije¢ je o ¢asopisu za njemacko trziste u tirazu od 35.000 primjeraka u kojem se Sibensko-
kninska Zupanija u proljetnom i jesenskom izdanju predstavila sa svojom hike i bike ponudom.

Casopis se distribuira po svim vaZnijim njemackim turistickim sajmovima.

Aussichisjunelen
Ensel Mugter




e [Lust auf Krootien

TZ Sibensko-kninske Zupanije realizirala je kampanju u proljetnom i jesenskom izdanje sa

zanimljivim temama o destinaciji namijenjene njemackom trzistu,

o Top camping
Top Camping magazine se tiska u 50.000 primjeraka, a na svom portal ima mjese¢no 300.000
posjeta i oko 3.000 klikova. Isto vrijedi i za Island camping Croatia magazine, koji je jedini
hrvatski tiskani medij s temom otoénog kamping turizma, a koji izlazi u 3 jezicne verzije te je

distribuiran na svim vainijim turistickim i kamping sajmovima.

L.
Olivia Green Camplng

~ 4 palmatien Sibenik
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e Nauticki Casopis Vela

Vela je casopis koji se distribuira na talijanskom trziStu na svim znacajnim nautickim
sajmovima promovirajuci nauticku ponudu destinacije.

e Turiysticna Jazda — TV emisija na poljskom trZistu

Nakon uspjesno zapocete suradnje na virtualnom izdanju sajma ITB Berlin 2021. godine, kada
su u 2021. i 2022. godini realizirane po dvije epizode koje su predstavile gradove Sibenik i
Vodice, treca sezona je bila posveéena Sibeniku, Primostenu i Rogoznici. Emisiju kreira
privatna producentska tvrtka Media Net iz Poljske (g. Grzegorz Skrzypak), a prikazuje se u
udarnim terminima na TVP Krakow, TVP 3 i TVP Polonia Adventure koje prate i brojni Poljaci u
i izvan Poljske, Emisija je prikazana izmedu 12.05. i 19.06.2023. sa prosjeénom gledanosti od
2.560.670 gledatelja.

e Hrvaska

U posebnom prilogu o Hrvatskoj namijenjenom slovenskom trzistu u travnju 2023. objavljen
je oglas destinacije uz PR clanak o novostima u destinaciji.

7
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XVI. UDRUZENO OGLASAVANJE JAVNOG | PRIVATNOG SEKTORA U 2023. GODINI

Oglasavanje hrvatskog turizma u promotivnim kampanjama i kanalima javnog i privatnog
sektora u proteklim se godinama pokazalo kao vrlo ucinkovit nacin promocije hrvatskog
turizma. Postignuti rezultati u prethodnim godinama dokaz su da takva suradnja omoguéuje
ucinkovitiju promociju hrvatskog turizma, temeljenu na konkretnom interesu i programima
koji omogucavaju realizaciju postavljanih ciljeva. Inicijativa Ministarstva turizma i sporta i
Hrvatske turisticke zajednice zajedno sa sustavom turistickih zajednica oko provodenja mjera
udruZenog oglasavanja pokazala se uspjesnom, te je sukladno ¢l. 9. i 38. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma TZ Sibensko-kninske Zupanije objavila Javni poziv
za provedbu udruzenog oglasavanja sa subjektima javnog i privatnog sektora. Sukladno
strateSkom marketinskom cilju Hrvatske turisticke zajednice o povedanju dolazaka u
predsezoni i posezoni, udruieno ogladavanje obuhvaca opéu destinacijsku promociju,
promociju smjestajne i ostalih oblika turisticke ponude destinacije.

Oglasavanje ponude destinacije (smjestajne i ostalih oblika turisticke ponude te dogadanja)
odnosi se na ponudu u predsezoni i posezoni, odnosno na cjelogodisnju ponudu u
destinacijama koje nemaju izlaz na more ili na turisticki nerazvijenim podrucjima. Glavna

sezona obuhvaca minimalno period od 01.06. do 30.09.

Modeli udruzenog oglasavanja

UdruZeno oglasavanje provodilo se prema dva modela.
» LA. Nositelji smjestajne ponude — smjestajni objekti
Propisani udjeli sudjelovanja za ovaj model oglasavanja su:
sustav turistickih zajednica (TZ Zupanije, opcina i gradova) maksimalno do 50%,
nositelj oglasavanja/ponude minimalno 50%.
Raspodijela sredstava vrsila se prema udjelu u ostvarenim nocenjima u 2021. godini i 2022. do
dana zakljucenja Javnog poziva.

* |.B. turisticke agencije i nositelji ostalih oblika turisticke ponude destinacije (mali

partneri)



Malim partnerima se smatraju:
. smjestajni objekti do 50 soba ili kampovi do 66 smjestajnih jedinica,

Prednost ce imati nositelji smjestajne ponude koji imaju oznaku kvalitete , Like Home".
Status malog partnera dokazuju se vjerodostojnim potvrdama i izjavama koje se prilazu uz
prijavu.
Propisani udjeli sudjelovanja za ovaj model oglasavanja su:
. sustav turistickih zajednica (TZ Zupanije, opéina i gradova) maksimalno do 50%,
. nositelj oglasavanja/ponude minimalno 50%.
Propisani udjeli sudjelovanja za projekte na turisticki nerazvijenim podrucjima za ovaj model
oglasavanja su:
. sustav turistickih zajednica (TZ Zupanije, opcina i gradova) maksimalno do 80%,

nositelj oglasavanja/ponude minimalno 20%.
Media plan se morao odnositi na oglasavanje na ciljanim inozemnim trzistima, a oglasavanje
destinacija koje nemaju izlaz na more ili na turisticki nerazvijenim podrucjima mogao se
odnositi dodatno i na oglasavanje na domacem triistu (nacionalni mediji, mediji u drugim
Zupanijama koje su ciljana trzista).
Uvidom u prijave su razmotreni svi dostavljeni prijedlozi i donesene odluku o prihvadanju i
odabiru predloZenih aktivnosti. U prijavi/media planu bilo je potrebno specificirati aktivnosti
i iznos sredstava koji se odnosi na promociju turisticki nerazvijenih podrucja. Media plan
destinacijskog oglasavanja nije mogao ukljucivati tekstualne oglase na trazilicama.
Turisticke zajednice Zupanije kao koordinatori propisuju i primjenjuju ostale kriterije za odabir
partnera/kampanji u ovom modelu. Svi podnositelji prijave, po mogucnosti prije slanja
konacne prijave, trebali su usuglasiti moguce udjele sa sustavom turisti¢kih zajednica i shodno
tome dostaviti media plan i ostalu propisanu dokumentaciju.
Prilikom odabira sredstva za svakog nositelja oglasavanja trebalo je uzeti u obzir njihov
doprinos povecanju turisticke potrosnje, dolazaka i nocenja, a prednost je dana oglasavanju
ponude bitne za brendiranje destinacije i produZenje sezone.
Kriteriji TZ Sibensko-kninske kojim se vodila pri odabiru kandidata su bili uskladenost sa
Master planom i Marketing planom SKZ, vrijednosti ulaganja partnera u brendiranje
destinacije, udio u ostvarenim nocenjima u prethodnoj godini, cjelogodisnje poslovanje,
naglasak na predsezonu i posezonu, visa kategorizacija, specificna ponuda bitna za

brendiranje destinacije (cikloturizam, eno-gastronomija, kulturni turizam, touring, tradicija i



sl.), program ili ponuda koji se odvijaju iskljuéive na podrucju Sibensko-kninske Zupanije, te
marketinski u¢inci kampanije.

U modelu IA — nositelji smjestajne ponude — smjestajni objekti sukladno kriterijima TZ
Sibensko-kninske Zupanije za udruieno oglalavanje posebne ponude obalnih Zupanija —
nositelja smjestajne ponude prioritet su imali gospodarski subjekti hotelijeri i kampovi s vecim
udjelom u ukupnim ostvarenim noéenjima u Sibensko-kninskoj zupaniji, te veci partneri po
vaznosti i vrijednosti ulaganja u turisticki razvoj i brendiranje destinacije.

Grupacija Solaris d.d. iz Sibenika dio je novog branda Amadria Park koji ¢ine visoko
kategorizirani hoteli s éetiri i pet zvjezdica u Opatiji, Sibeniku i Zagrebu. Svi hoteli tvrtke Solaris
d.d. smjesteni su u Solarisu u neposrednoj blizini grada Sibenika te su iznimno bogati
programima i dogadanjima.

U kampanjama najveci naglasak tijekom 2023. stavljen je na promociju prioritetnih proizvoda
koji doprinose produljenom poslovanju hotela i cijele destinacije. U prvom redu tu je veliki

naglasak na kongresni i gastro turizam.

‘ VRUEDNOST

NOSITEU I
3 PLANIRANO KAMPANIJE 5
TURISTICKE MEDIJ uDIO TZZ
PONUDE . NETOEUR (REALIZIRANO /

ODOBRENO)
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XVIl. DISTRIBUCIA | PRODAJA VRUUEDNOSTI

Promotivne aktivnosti na najvaznijim emitivnim turistickim trzistima naglo su prekinute zbog
pandemije 2020. i 2021. godine. Aktivnosti planirane u 2022. godini ostvarene su dinamikom
otvaranja trzista i pracenjem situacije na terenu, au 2023. godini je TZ Sibensko-kninske
Zupanije u potpunosti normalizirala intenzitet sajamskih nastupa i predstavila se na 9 opéih i
specijaliziranih turistickih sajmova u sklopu standa HTZ —a:

. CMT (Stuttgart),

. VAKANTIEBEURS (Utrecht),

. NEW YORK TRAVEL SHOW (New York),

F.R.E.E (Munchen — Hrvatska zemlja partner),
ITB (Berlin),

FERIENMESSE (Bec — Hrvatska zemlja partner),-
. FITUR (Madrid),

BOOT (Dusseldorf),

WTM (London).

Pored nastupa na sajmovima u sklopu Standa HTZ-a, TZ Sibensko-kninske Zupanije nastupila
je i na 6 opcih turisti¢kih sajmova samostalno, u organizaciji regionalnih TZ ili PredstavnisStva
HTZ :

MATKA (Helsinski),

DESTINATIONS (London),

SALON DES VACANSES (Bruxelles),

BIT (Milano),

B-TRAVEL (Barcelona),

. BMT (Napoli).

®

Ponuda Sibensko-kninske Zupanije predstavljena je i na 6 specijalizirana turisticka sajma:
CARAVANING (Disseldorf) — kamping,
CAMPING (Parma) — kamping,
. FIETSEN WANDELBEURRS (Utrecht) — aktivni,
FIERA DEL CICLOTURSIMO (Bologna) — aktivni,
MAP (Paris) — aktivni,
IL SALONE NAUTICO (Genova) — nautika.



Kod suizlaganja u sklopu standa HTZ-a koncepcija se temelji na mogucnosti zakupa dijela
standa sa vlastitim poslovnim prostorom sa informativnim pultom i ostalim pratedim
sadrzajima. Ovaj nacin predstavljanja pokazao se uspjesnim, obzirom na direktan kontakt s
poslovnim partnerima i prezentaciju svog turistickog proizvoda. Turisticke zajednice ne mogu
samostalno nastupati na sajamskim nastupima gdje nastupa HTZ, vec iskljuéivo kao suizlagaci
na standu HTZ-a. Turisticke zajednice niZeg ranga ustroja ne mogu samostalno suizlagati u
sklopu 3tanda HTZ-a, vec nastupati mogu iskljucivo regionalne turisticke zajednice. Lokalne
turisticke zajednice mogu nastupiti u suradnji s turistickom zajednicom Zupanije s kojom
samostalno dogovaraju svoje odnose. Takoder, lokalne TZ mogu stupiti u partnerski odnos s
privrednim subjektima iz podrucja lokalne TZ (hotel, kamp ili putni¢ka agencija), na naéin da
nositelj nastupa bude privredni subjekt, a TZ sufinancira dio troskova nastupa. Vezano na gore
navedeno, TZ Sibensko-kninske zupanije koordinirala je interes turistickih zajednica nizZeg
ranga ustroja te je po navedenom konceptu zakupila prostor na standu HTZ-a / predstavnistva
odnosno dogovorila samostalne zajednicke promotivne nastupe sa regionalnim turistickim
zajednicama Like i Dalmacije.
TZZ Sibensko-kninske se u suradnji sa TZG Sibenika i Vodica, predstavila u sklopu standa
Hrvatske turisticke zajednice na turistickim sajmovima za poslovnu i 3iroku publiku u
Madridu, Stuttgartu, Utrechtu te Dusseldorfu.

* MATKA — Helsinki, 18. - 23.01 .2023.
Nakon tri godine stanke zbog pandemije COVID-19, sajam MATKA u Helsinkiju od 19. do 23.
sijecnja u izlozbenom prostoru Messukeskus Helsinki Exhibition and Convention Centre bio
je domacin je izlagacima iz vise od 60 zemalja. Sajam za odmor i putovanja MATKA, najveci
sjevernoeuropski turisticki sajam, bio je iznimno posjecen, a zemlja partner je bila Gréka.
»MATKA ima veliku ulogu u oporavku cijele turisticke industrije. Zajednicki prikaz snage
turisticke industrije i umreZzavanje nakon duge stanke, sada je vainije nego ikad”, kazala je Heli
Maki-Franti, direktorica Finske udruge putnicke industrije.
Broj izlagaca: 900
Broj posjetitelja: 50.000

Informator: Ivana Lusi¢ (TZZ SKZ)



e FITUR - Madrid, 18.-22.01.2023.
Sajam za poslovnu publiku gdje se po prvi put predstavila i TZ Sibensko kninske Zupanije. Tema
sajma su bile snaini oporavak turizma na globalnom triistu i odriivost, a posjecenost i
entuzijazam, nakon tri godine pauze, premasila su sva oCekivanja organizatora.
Broj izlagaca: 755
Broj posjetitelja: 220.000
Informator: Nikolina Stanici¢ (TZZ SKZ)

e VAKANTIEBEURS - Utrecht, 12. - 15.01.2023.
Nizozemcima je Hrvatska, kao i Sibensko—Kninska Zupanija,, vrlo zanimljiva. Vole obilaziti
nacionalne parkove i povijesno-kulturnu bastinu. Na podrucju nase Zupanije nalaze se dva
nacionalna parka i mnogo povijesnih i kulturnih znamenitosti, tako da su reakcije posjetitelja
odlicne. Najtrazeniji oblici smjestaja su hoteli za obitelji s djecom te kampovi uz ponudu
aktivnog odmora. Velik broj posjetitelja na nasem Standu izrazio je Zelju i namjeru dolaska kod

nas za vrijeme predstojece turisticke sezone te smatramo opravdanim ulaganje u promociju

na ovom trzistu i u narednim godinama.
Broj izlagaca: 1.400

Broj posjetitelja: 103.312

Informator: Ines Ljubic (TZ 3KZ)

e CMT - Stuttgart, 14. - 22.01.2023.
Sajam CMT (Caravan, Motor, Tourismus) prvi je veliki turisticki dogadaj godine u Njemackoj
koji se odrzao u Stuttgartu od 14. do 22. sijecnja. Rijec je o najvecem turistickom sajmu za
Siroku publiku u Europi koji se odrzava na ukupno 120.000 m? izlozbenog prostora te kojeg
posjeti vise od 250.000 posjetitelja.
Broj izlagaca: 2.192
Broj posjetitelja: 265.000
Informator: Katarina Aleksi¢ (TZ 5KZ)

e BOOT - Dueseldorf, 21.-2901.2023.
TZ Sibensko-kninske Zupanije u sklopu $tanda Hrvatske turisticke zajednice i ove godine
predstavljala hrvatsku nauticku ponudu na sajmu BOOT, jednom od najvaznijih europskih
nautickih sajmova, koji se ove godine odriavao u svom 51. izdanju u Disseldorfu od 21 do 29.

sije¢nja. Medu suizlagacima, uz TZ Sibensko-kninske Zupanije, na sajmu su nastupili TZ



Splitsko-dalmatinske, Croatia Yachting, Marina Hramina, Marina Veruda, Angelina Tours, Ultra
Sailing, Burin Yacht Charter, Offshore Boote te Denebola Charter i Anamore Yachting.
Broj izlagaca: 2.000
Broj posjetitelja: 250.000
Informatorl: Ines Ljubic¢ (TZ SKZ), Katarina Aleksic (TZ SKZ), Mia Pesi¢ (TZO Primosten)

= NEW YORK TRAVEL SHOW - New York, 28. - 29.01.2023
U suradniji s predstavnistvom HTZ-a u New Yorku TZ Sibensko-kninske nastupila je kao izlagac
u Hrvatskom paviljonu na sajmu New York Travel Adventure Show, 28. i 29. sijeénja.
Predstavilo se vise od 250 svjetskih destinacija, turistickih i kruzer kompanija. Na zajednickom
izlagackom prostoru u paviljonu predstavili su se i brojni hrvatski izlagaéi. TZ Sibensko-kninske
Zupanije organizirala je i dvije prezentacije za publiku i agente. Za poslovne gospodarske
sudionike iz Hrvatske, od kojih su neki bili iz Sibensko-kninske Zupanije, predstavnistvo je
organiziralo B2B radionicu s vise od stotinu americkih agenata. Tijekom sajma odriali su se
brojni poslovni razgovori, radionice i seminari o najnovijim trendovima putovanja na trzistu
SAD-3a i svijeta.
Broj izlagaca: 250
Broj posjetitelja: 25.000

Informator : Ines Ljubic (TZ SKZ)




o DESTINATIONS — THE HOLIDAY AND TRAVEL SHOW - London, 02 .- 05.02.2023.
Sajam Destinations - The Holiday And Travel Show pod pokroviteljstvom The Times i The
Sunday Times odrZao se od 02. do 05. veljace u London. To je jedan od najstarijih i najvaZnijih
sajmova turizma u Ujedinjenom Kraljevstvu. IzlaZze nekoliko stotina vodecih putnickih agencija
i viSe od 70 turistickih organizacija iz cijelog svijeta. Na okupu se naslo vise od 600 vodecih
neovisnih turistickih brendova, ukljucujuéi turoperatore. Sajam uobi¢ajeno posjeti vise od
40.000 ljudi koji imaju priliku upoznati kulturno naslijede, prirodne ljepote i gastronomiju
mnogobrojnih predstavljenih turistickih destinacija. Za Sibensko-kninsku Zupaniju taj sajam
ima izuzetnu vainost zbog produienja sezone bududi da britanski gosti tradicionalno stizu
u Dalmaciju upravo u predsezonii posezoni. Tome u prilog ide i najavijeni povecani broj letova
iz Londona prema splitskom aerodromu.

Broj izlagaca : 600
Broj posjetitelja : 40 000

Informator : Nikolina Stanici¢ (TZ SKZ)

e FIETSENWANDELBEURRS — Utrecht, 24. - 26.02.2023
Ovo je sajam specijalizirani za biciklizam i pjeSacenje. Na njemu je TZ Sibensko-kninske
Zupanije je nastupila zajedno s TZ Splitsko dalmatinske i TZ Licko-senjske Zupanije koja je bila
organizacijski nositelj nastupa, a u sklopu zajednickog $tanda u organizaciji predstavnistva

HTZ-a u Nizozemskoj. Rijec je o specijaliziranom sajmu za aktivni odmor, pjesacenje i biciklizam



koji je nakon pauze od tri godine odrzan u Utrechtu u razdoblju od 24. do 26.02. Na$ stand je
nalazio se u hali gdje su bile smjestene i ostale zemlje, zajedno sa specijaliziranim agencijama
za aktivni turizam, pjesacenje i biciklizam. Osim Hrvatske, svoju ponudu su predstavile i
Spanjolska, Italija, Gréka, Svicarska, Njemacka, Austrija, Portugal i druge zemlje. Zanimanje
posjetitelja je bilo najvise usmjereno na ponudu pjesacenja, biciklizam te ostale aktivne oblike
turizma. Takoder, znacajna je potrainja za dugim biciklistickim rutama koji obuhvacaju cijelu
Hrvatsku i susjedne zemlje kao rezultat Cinjenice da su Nizozemci zainteresirani za duga
putovanja biciklom (najcescu rutu im cini Italija, obale Hrvatske, Crna Gora, a ponekad se ruta
protegne i do Grcke). Rijec je o putovanjima koja nerijetko traju duze od mjesec dana. Takoder
postoji veliko zanimanje za kamping ponudu, kao i za ponudu smjestaja u mirnijem, ruralnom
podrucju koje postoji mogucnost provodenja aktivnog odmora.

Broj izlagaca : 430

Broj posjetitelja : 27.000

Informator : Etida Pavli¢ (TZO Jezera)




e SALON DES VACANCES — Bruxelles, 02. -05.02.2023.
Sajam Salon des Vacances odrzan od 02. do 05.veljace u Bruxellesu okupio je oko 300 izlagaca,
i oko 100.000 posjetitelja. Belgijanci imaju tradiciju dolaska na ovaj sajam, Zele obici
cjelokupnu ponudu na Standovima koji im nude ideje i mogucnosti ito raditi u slobodno
vrijeme, kao i informacije o turistickim destinacijama. Na ovom sajmu za
mnoge Belgijce pocinje sezona putovanja, a posebno cijene ¢injenicu da na sajmu mogu dobiti
pojedinacne i konkretne savjete i odgovore.
Broj izlagaca: 800
Broj posjetitelja: 100.000
Informator: lvana Lusi¢ (TZ SKZ)

e F.R.E.E.—Munchen, 22.-26.02.2023.
Sajam F.R.E.E. Munchen, na kojem je Hrvatska bila zemlja partner, posjetilo je rekordnih
165.000 posjetitelja, a na atraktivnom Standu Hrvatske turisticke zajednice, uz TZ Sibensko-
kninske Zupanije, svoju ponudu predstavilo je i 27 hrvatskih suizlagaca, hotelijera, agencija,
prijevoznika te turisticke zajednice ostalih Zupanija iz Hrvatske. Tijekom sajma Hrvatska se
prezentirala brojnim nastupima, prezentacijama i degustacijama, a ispred Sibensko-kninske
Zupanije posjetitelje je tijekom dva dana sajma animirala klapa ,,Sebenico” koji su na najbaolji
moguci nacin predstavili nasu kulturnu bastinu. Vezano na promotivnu kampanju Hrvatske
turisticke zajednice povodom ulaska Hrvatske u Schengen koja se provodi na svim vaZnim
emitivnim trzistima, TZ Sibensko-kninske Zupanije pojacanim nastupima na sajmovima Zeljela
je privuci painju, 5to je uspjesno ostvarila kako na sajmu u Munchenu , tako i na ostalim
sajmovima i prezentacijama koje su se odvijale tijekom sijecnja, veljace i oZujka .
Broj izlagaca: 1.300
Broj posjetitelja: 165.000

Informator: Katarina Aleksic¢ (TZ $K2)




o FIETSENWANDELBEURRS — Ghent, 18. - 15.02.2023.
Ovo je sajam specijalizirani za biciklizam i pjeSacenje. S ovim, za Belgijance izuzetno
zanimljivim biciklistickim i pje3ackim sajmom, povezana su se i dva druga dogadaja: e-Bike
Challenge i Mount Expo. Oko 18.000 ljudi posjetilo je sajam traiedi inspiraciju za aktivan
odmor ili testirajuci elektriéni bicikl. Stand na kojem je predstavljena TZ Sibensko-kninske
Zupanije nalazio se u hali u kojoj je bila predstavljene i ostale turisticke destinacije, te agencije
specijalizirane za aktivni turizam. Osim Hrvatske, svoju ponudu su predstavile Spanjolska,
Italija, Svicarska, Njemacka, Austrija, Portugal i dr. Posjetitelji su se zanimali za ponudu
pjesacenja, biciklizam te ostale aktivne oblike turizma. Takoder, veliki je bio i interes za
kamping ponudu, te privatni smjestaj i mogucnosti provodenja odmora u prirodi, kao i za
ponudu smjestaja u mirnijem, ruralnom podrucju uz mogucnost provodenja aktivhog odmora.
Sajam je zbog svoje specijalizacije vrlo zanimljiv i koristan, te ako bi se nastavilo sudjelovanje
na istome, nuZno je imati specijalizirane brosure, pjesacko i biciklisticke karte, te konkretne
programe agencija za aktivni turizam i smjestajnih kapaciteta. Upiti su uglavnom bili vezani
za specijalizirane biciklisticke ture te bi svakako trebalo unaprijediti zajednicke programe koji
spajaju regije koje se predstavljaju na sajmu, long distance cycling ture, specijalizirane ponude
za bicikliste, biciklisticke karte...
Nositelj: HTZ predstavnistvo Benelux
Suizlagag&i: TZZ Sibensko- kninska, klaster Lika — Karlovac, TZZ Krapinsko-zagorska
Broj izlagaca: 312
Broj posjetitelja: 15.500
Informator: lvana Lusié¢ (TZ SKZ)

o ITB - Berlin, 07, - 09.03.2023.
Tijekom oZujka 2023. TZ Sibensko-kninske Zupanije predstavila je svoju ponudu na vodeéem
svjetskom turistickom sajmu ITB Berlin gdje je na svom su izlagaékom dijelu zajedno sa TZG
Vodica i TZG Sibenika pruzila logisticku potporu zainteresiranim poslovnim subjektima iz
turisticke industrije.
Broj izlagaca: 1.500
Broj posjetitelja: 160.000

Informator: Katarina Aleksic¢ {TZ $K7)



o FERIENMESSE - Bec, 16. - 19.03.2023.
Znacajna prezentacija Sibensko-kninske Zupanije odradena je u sklopu sajma Ferienmesse u
Becu gdje je Hrvatska predstavljena kao zemlja partner, a TZ Sibensko-kninske Zupanije je
austrijskoj publici poklonila zabavno-glazbeni nastup klape Sebenico.
Broj izlagaca: 250
Broj posjetitelja: 65.000
Informator: Katarina Aleksic¢ (TZ SKZ)

e BIT—Milano, 12. - 14.02.2023.
Na sajmu BIT (Borsa Internationale del Turismo) Hrvatska se predstavljala medu 30-ak zemalja
1 980 izlagaca iz cijelog svijeta. Nositelj hrvatskog nastupa je bio je HTZ - Predstavnistvo
Milano, a hrvatsku turisticku ponudu predstavljali su, osim TZ Sibensko-kninske Zupanije, TZ
Kvarnera, Zadarske Zupanije te Grada Zagreba. Na sajmu je sudjelovala i nacionalna
avioprijevoznicka tvrtka Croatia Airlines, koja je od lipnja najavila nove sezonske linije Split -
Milano.
Broj izlagaca: 980
Broj posjetitelja: 45.000

Informator: Ines Ljubi¢ (TZ SKZ)




e BMT - Napoli, 14. - 16.03.2023.

Na sajmenom prostoru od 12.000 m?, u organizaciji PredstavniStva HTZ iz Milana, po prvi put
se predstavila i TZ Sibensko-kninske Zupanije. Pored TZ Sibensko-kninske Zupanije, ponudu
Hrvatske su predstavljali TZ Splitsko-dalmatinske zZupanije, TZ Zadarske Zupanije, Jadrolinija i
Amatori. BMT je jedan od najznacajnijih poslovnih sajmova u Italiji, gdje se susrece preko
10.500 agenata iz 25 zemalja, a sve je popraceno s vise od 220 predstavnika talijanskih i
inozemnih medija.

Broj izlagaca: 400

Broj posjetitelja: 15.000

Informator: Nikolina Stanicic (TZ SKZ)




e B-TRAVEL — Barcelona, 24. - 26.03.2023.
Tijekom oZujka TZ Sibensko-kninske zupanije nastupila je i na sajmu B-Travel u Barcelona &iji
slogan je bio: ,Tu gdje putovanje pocinje”. Sajam B-Travel namijenjen je sirokoj publici, a
posjetilo ga je preko 20.000 posjetitelja. Na sajmu se predstavilo 200-tinjak izlagaca iz preko
30 zemalja koji su svoju ponudu predstavili na 6.500 m? izlozbenog prostora.
Broj izlagaca: 200
Broj posjetitelja: 20.000

Informator: Ines Ljubic (TZ SKZ)

» SALON MONDIAL DU TOURISME — Paris, 16. - 19.03.2023.
Godisnji svjetski sajam turizma Salon Mondial du Tourisme odriavao se u razdoblju od 16. do
19. ozujka 2023. godine u Parizu u prostorima pariskog izlozbenog centra Porte de Versailles.
Svjetski sajam turizma je okupio 335 izlagaca koji su predstavili francuske regije i gradove kao
i veliki broj drzava i svjetskih destinacija. Sajam je posjetilo ukupno 101.000 posjetitelja (od
¢ega 2.868 profesionalaca s podrucja turizma) te preko 600 novinara,
Broj izlagaca: 400
Broj posjetitelja: 100.000

informator: Anita Franin Pecarica (TZG Vodice)



° FIERA DEL CICLOTURIZMO - Bologna, 01. - 02.04.2023.
Sukladno dogovoru o zajednickim nastupima cetiri dalmatinske te Licko-senjske Zupanije, TZ
Sibensko-kninske je bila organizator nastupa na sajmu Fiera del Cicloturismo, koji se odrzao u
Bologni 1 i 2. travnja 2023. godine na 40.000 m? izlozbenog prostora. Posjetitelji su mogli
pronaci sve specificne informacije za planiranje biciklistickog itinerera, birajuéi najljepse
destinacije do kojih je moguce doci biciklom i najbolje bike friendly usluge na svom putovanju.
Drugo izdanje sajma premjesteno je iz Milana u Bolognu, a posjetilo ga je preko 19.000
posjetitelja.{s trendom rasta 30% u odnosu na prvu ediciju). Uz destinacije i agencije na sajmu
su sudjelovali i proizvodadi bicikla i popratnih proizvoda. Osim samog predstavljanja na sajmu,
TZ Sibensko-kninske Zupanije je sudjelovala i na B2B radionici koju je organizirala Adventure
Travel Trade Association & Bologna Welcome,
Broj izlagaca: 90
Broj posjetitelja: 19.000

Informator: Ines Ljubi¢ (TZ SKZ)

e CAMP E CARAVAN SALON - Parma, 09. - 17.09.2023
U Parmi se od 9. do 17. rujna 2023. godine odriao kamping sajam Il Salone del Camper. Na
zajednickom Standu od 16 m? predstavile su se turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske,
Zadarske, Sibensko-kninske, Dubrovacko neretvanske i Ligko-senjske Zupanije, kao i udruga
Top kamping Hrvatska. Sajam Il Salone del Camper odriava se po 14 put u izlozbenom
prostoru Fiere di Parma, a okuplja brojne profesionalce iz turizma, te je medu najposjeéenijim
kamping sajmovima u Europi. Na izlozbenom prostoru od oko 80.000 m?2 izlagalo je 350

izlagaca, a sajam je posjetilo preko 130.000 posjetitelja.



Broj izlagaca: 350
Broj posjetitelja: 130.000

Informator: Nikolina Stanici¢ (TZ SKZ)

e CARAVAN SALON — Dusseldorf, 25.08. - 03.09.2023
Caravan Salon u Dusseldorfu, najveci svjetski sajam automobila i kamp prikolica, znacajno je
povecao rezultat od prethodne godine te postavio novi rekord. Caravan Salon 2023. bio je
izvanredan dogadaj sa zadovoljnim posjetiteljima i izlagacima, izvrsnim prodajnim podacima i
odlicnom atmosferom na svim izloZzbenim terenima, Broj od preko 254.000 posjetitelja vise je
nego ispunio ofekivanja i organizatora i izlagaca. To ovaj dogadaj €ini ne samo najpopularnijim
sajmom karavana, ve¢ i najpopularnijim sajmom za odmor i odmore u Europi. Posebno velik
broj posjetitelja bio je u vrijeme dana vikenda. Caravan Salon neprestano raste i naglasava
svoju veliku vazinost za industriju kao sjajna poslovna platforma i istovremeno kao mjesto
iskustva za cijelu obitelj. Caravan Salon jedinstveno je prodajno mjesto i nudi raznolikost vozila
i proizvoda. Posjetitelji Dusseldorfa vide najnovije stanje i razvoj karavana, sa svim najnovijim
trendovima, inovacijama i vizijama za naredne godine. Sajam u Dusseldorfu najvainija je
platforma za medunarodne strufnjake koji ovdje razmjenjuju ideje i uspostavljaju
kontakte. Pratece konferencije i dogadanja s temama poput mobilnosti ili infrastrukture jacaju
polozaj Caravan Salona kao vodeéeg svjetskog sajma. Ukupno 750 izlagaca iz 37 zemalja
predstavilo je svoje inovacije i aktualne modele u 16 dvorana i na otvorenom prostoru na vise
od 250.000 m?. Na 3tandu su bili prisutni predstavnici TZ Sibensko-kninske, Licko-senjske,
Zadarske i Splitsko-dalmatinske upanije. Sajam je bio iznimno dobro posjecen, a zahvaljujuci

bro$uri Top Camping u kojoj je kamping ponuda najboljih kampova i mini kampova u Zupaniji



dobro zastupljena, odraden je iznimno dobar posao na podrucju promidibe kamping ponude
Sibensko-kninske Zupanije. Vise od 90% posjetitelja ovog sajma, realno putuju u neku od
destinacija o kojoj se informira na sajmu.

Broj izlagaca: 750

Broj posjetitelja: 250.000

Informator: Katarina Aleksic

e |LSALONE NAUTICO - Genova, 21 - 26.09.2023
Jedan od vodecih svjetskih nautickih sajmova - Salone Nautico Genova odrzao se od 21. do 26.
rujna 2023. godine i to u svom 63. izdanju, a na njemu je Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske
Zupanije, koja je ujedno bila i koordinator sajamskog nastupa, predstavila cjelokupnu
turisticku, a posebice nauticku ponudu, zajedno sa TZ Zadarske i Splitsko-dalmatinske Zupanije
s kojima kao cjelina €ini najznacajniji dio nauticke ponude hrvatskog Jadrana. Salone Nautico
Genova odrzao se na ¢ak 200.000 m? izlagackog prostora na kopnu i u moru, a na njemu je
nastupilo vise od 980 izlagaca iz sektora nautickog turizma, nauticke opreme, jahti i super
jahti. O znacaju tog sajma svjedoci vise od tisuce izlozenih plovila i jednako toliko brendova
koji se na njemu predstavljaju. Pored toga, sajam je iznimno dobro medijski popracen i nazoce
mu brojni predstavnici svjetskih medija.
Broj izlagaca: 1.500
Broj posjetitelja: 103.000

Informator: Ines Ljubic (TZ SKZ)







